(fleh Abdul Karzm Batubam

Kandidat Doktor Kummﬂkasxlslamﬂ NS

.fhsﬁldonesmmelalmga_ 3

i % d&a Asosiasi |
5 da den osiasi Pe-

: Dyﬂenggngl:?ammmetmf

] I)'Pix'sat,' Azimah Subagijo

_ Mmenyatakan penetrasi media di Indonesia. sebagmn besar @2
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S mengeset c _anum-a bekerja,

persen) dari televisi. Kemudian disusul mediaradio 47 persen,
suratkabar 25 persen, internet 17 persen, dann;aja]a}__lls persen.
Pengguna internet dj Indonesia yang berasal d:
anak-anak dan rema aja diprediksi mencapai 30 j juta.
Penetrasi berbagai jenis media tersebut te]ah merambah =
ke berbagai kalangan dan komunitas di masyarakat, tanpa
- membedakan strata sosial dan ekonomi. Anak-anak dan remaja
merupakan kelompok usia yang palmgrqntan terkena dampak !
positif maupun negatif media massa. \

ataupun pola pikir dari media

ngamhmedla telahmm’ﬂmhulkan banyak pgmbahan ]
nu!ndasardal manusia. Ketersediaan informasi
yang dapat -diakses secara “Instant” melalui media telah -
' belajar, mengelola
ermt&hmhﬂthelaqjaataupm

Inaan media

i telah bergeser menjadi gaya
tertentu. Untuk meminimalisasi dampak-dampak negatif -
tersebut maka diperlukan melek media. Me ek media
diperlukan akxharsemahn encamyatekpgapmfomaﬂdm
berbagai media yang tidak diimbangi dengan kecakapan
‘meng} onsumsinya, sehingga dibutuhkanlah pﬁh:xahaman
dalam me mengkonsumsi media secara sehat.
 Orangy, yang melek media &ikananqngkoniums: medla
denga;z kritis. Mereka m engeValuadi sumbm, tu}“binm
tatnjkayadan maknmm. wup jawa i

Sbbagaj pendidikdananﬁEEebégai terdidik. Dalam

1L gan antara komuy keluarga dan media massa ter-
- dapat hubungan yaf?ginmpleks dan sangat saling ketergan-

tungan, Kehidupan keluarga yang terorganisir, terstruktur, dapat

,/"memanfaatkan media untuk mendukung kebutuhan h hidupnya,
Padagihmnnya, keluarga memiliki- pengaxuhatasnﬂlgalmnan

- media ba{k di dalam dan di luar rumah

up masyarakat -



