BAB II

Landasan Teori
A. Internet

Internet merupakan jaringan komunikasi global yang terbuka dan menghubungkan jaringan komputer dengan berbagai tipe dan jenis. Terciptanya internet telah membawa perubahan yang sangat berarti dalam berbagai aspek kehidupan manusia. Selain itu, internet juga telah melahirkan dunia baru yang memiliki pola, corak sekaligus karakteristik yang berbeda dengan dunia nyata. Dengan adanya maka orang – orang yang ada diseluruh dunia bisa saling terhubung dan berkomunikasi satu sama lain dengan memanfaatkan jaringan yang ada.

B. Media Online

Media online disebut juga digital media adalah media yang tersaji secara online di internet. Media online tidak hanya terbatas media sosial, media sosial bisa diartikan lebih dari itu. Paul Levinson menyebutkan ada beberapa layanan yang dapat dikategorikan dalam new media atau media online. Ada 4 jenis media online yakni : website, media online, dan blog

C. Pemasaran Informasi

Pemasaran informasi adalah aspek penting dalam keseluruhan misi pemasaran serta penentu suksesnya pemasaran. Bidang ilmu informasi tidak lagi terbatas pada manajemen koleksi dan terutama lembaga perpustakaan. Saat ini bidang pengelolaan informasi terbagi dalam berbagai bentuk dan media sebagai sesuatu yang dicari, disimpan, diolah, dikemas dan disebarkan kembali dalam bentuk baru melalui perangkat teknologi informasi dan komunikasi (Cahyono, n.d.). Perpustakaan berkembang lebih maju ke arah pemasaran informasi dan lembaga informasi dengan kompetensi bidang marketing tidak lagi hanya mengelola pusat informasi sebagai lembaga, tetapi juga mampu memasarkan informasi sebagai sebuah produk.
