BAB V

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka dapat ditarik   kesimpulkan bahwa:

1. Strategi pemasaran pembiayaan KPR pada PT Bank Tabungan Negara Cabang Syariah Medan dalam memasarkan produk pembiayaan KPR , yaitu menggunakan strategi bauran pemasaran (marketing mix) yang terdiri dari:

a.  strategi produk (product),
 
b. stretegi penentuan harga (price), 
c. strategi penentuan lokasi (place), 
d. strategi promosi (promotion).
B. Saran

Dari pengamatan penulis mengenai strategi pemasaran KPR yang diterapkan oleh BTN Syariah, maka ada pun saran yang ingin saya sampaikan setelah menguraikan kesimpulan antara lain:
1. BTN Syariah diharapkan dapat terus melaksanakan program KPR secara konsisten, memperluas wilayah pemasaran KPR agar kelak dapat memperbaiki dan meningkatkan taraf hidup dan kesejahteraan masyarakat indonesia dengan menyediakan pembiayaan perumahan yang terjaukau bagi masyarakat yang berpenghasilan menengah kebawah.

2. Perlu dilakukan sosialisasi secara berkelanjutan kepada masyarakat agar masyarakat mengetahui seluk beluk tentang bank syariah terutama produk-produk pada bank syariah, khususnya produk pembiayaan KPR.

Terus mengembangkan produk dan meningkatkan kualitas pelayanannya terhadap nasabah, sehingga dapat menjadi bank yang tetap memiliki kepercayaan di masyarakat indonesia di sektor pembiayaan perumahan
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