IKHTISAR
Pembiayaan KPR, yaitu pembiayaan berupa talangan dana yang dibutuhkan nasabah untuk membeli barang dengan kewajiban mengembalikan talangan dana tersebut dan ditambah dengan margin keuntungan bank. Bank syariah merupakan lembaga intermediasi, yaitu menghimpun dana dari masyarakat dan menyalurkan dana tersebut kepada masyarakat yang membutuhkan dalam bentuk pembiayaan. Penelitiaan ini menggunakan data primer dan skunder. Penelitian ini menggunakan penelitian yang bersifat kualitatif dengan menggunakan metode wawancara dan penelitian kepustakaan. Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran pembiayaan Kepemilikan Rumah pada PT. BTN Cabang Syariah Medan, sehingga dapat diketahui strategi pemasaran pembiayaan Kepemilikan Rumah pada PT. BTN Cabang Syariah Medan. Strategi pembiayaan Kepemilikan Rumah pada PT. BTN Cabang Syariah Medan menggunakan strategi bauran pemasaran (marketing mix) yaitu: strategi produk (product), stretegi penentuan harga (price), strategi penentuan lokasi (place), dan strategi promosi (promotion).
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