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ABSTRAK 

Nama   : Jihan Hana Nasution 
Nim   : 0101202053 
Fak/Program Studi : Dakwah dan Komunikasi/ Komunikasi dan Penyiaran  
     Islam 
Pembimbing I  : Dr. Hasrat Efendi Samosir, MA 
Pembimbing II : Andini Nur Bahri, M.Kom.I 
Judul Skripsi  : Pengaruh Penggunaan Aplikasi TikTok Terhadap Perilaku  
     Konsumtif Mahasiswa Komunikasi dan Penyiaran Islam  
     Universitas Islam Negeri Sumatera Utara Angkatan 2020 
 

 TikTok merupakan sebuah media audio visual yang dapat menyebar 

luaskan berbagai kreatifitas dan keunikan dari penggunanya. Aplikasi TikTok 

memiliki dampak yang positif dan negatif bagi perilaku penggunanya khususnya 

terhadap perilaku konsumtif. Perilaku konsumtif merupakan gaya hidup atau 

perilaku individu yang senang dalam hal membelanjakan uangnya tanpa 

pertimbangan yang matang.  

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

penggunaan aplikasi TikTok terhadap perilaku konsumtif terhadap mahasiswa KPI 

UIN Sumatera Utara angkatan 2020. Penelitian ini menggunakan metode 

penelitian kuantitatif dengan menggunakan tipe penelitian kuantitatif deskriptif. 

Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa KPI UIN Sumatera Utara 

angkatan 2020 yang berjumlah 108 orang. Sedangkan sampel dalam penelitian ini 

berjumlah 85 responden dengan tingkat kesalahannya 5%. Teknik analisis data 

yang digunakan yaitu uji Normalitas, uji regresi linier sederhana, uji koefisien 

determinasi dan uji korelasi.  

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa penggunaan TikTok berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku konsumtf mahasiswa KPI UIN SU dengan tingkat 

hubungan korelasi bersifat cukup kuat dan searah di taraf 0,561 sehingga terdapat 

hubungan yang cukup kuat dan positif. Hal ini dapat dilihat dari hasil t hitung 

sebesar 6,172 > dari t tabel sebesar 1,663 dengan tingkat signifikansi 0,00<0,05 

maka terdapat hubungan yang signifikan.   

Kata Kunci: Media Sosial, TikTok, Mahasiswa, Perilaku Konsumtif 
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KATA PENGANTAR 

 
Puji dan Syukur penulis ucapkan kehadirat Allah Swt, karena berkat 

rahmat dan karuniaNya, penulis dapat menyelesaikan sebagaimana yang 

diharapkan.  Shalawat dan salam penulis sampaikan kepada junjungan Nabi 

Muhammad Saw yang telah memberi petunjuk jalan kebenaran. 

Skripsi ini berjudul “Pengaruh Penggunaan Aplikasi TikTok Terhadap 

Perilaku Konsumtif  Mahasiswa Komunikasi dan Penyiaran Islam Universitas 

Islam Negeri Sumatera Utara Angkatan 2020”. Diajukan sebagai tugas akhir dan 

sekaligus persyaratan untuk memperoleh gelar Sarjana Sosial (S.Sos) program 

studi Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Komunikasi 

Universitas Islam Negeri Sumatera Utara Medan 

Dalam penyelesaian skripsi ini, penulis sangat menyadari banyak kendala 
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penulisan Skripsi ini, penulis menyampaikan penghargaan dan terima kasih yang 

tulus dan mendalam pertama sekali kepada kedua orang tua tercinta, ayahanda 

Alm. Syamaruddin Syah Nasution dan ibunda Almh. Wiwid Purwanti Tiar 

Ningsih S.pd. Yang telah  membesarkan dan mendidik penulis dangan kasih 

sayang, selalu mendokan dan memberikan dukungan baik moril ataupun materil, 

semoga ini menjadi amal jariyah yang terus mengalir pahalanya untuk ayah dan 

bunda. Juga kepada Kakak-kakak tersayang Dinda Luthfiah Nabila Nasution, 

S.KM Dan Liza Khanafathy Nasution,S.Pd, yang selalu ada dan telah memberikan 

semangat kedapa saya untuk penulisan skripsi ini. Terima kasih kepada Nenek 

saya Hj. Suparmi yang telah merawat dan menjaga saya dari kecil, Mudah-

mudahan Allah membalaskan kebaikan mereka dengan berlipat ganda dan 

dimudahkan segala urusannya. 

Begitu juga kepada semua pihak, baik perorangan maupun lembaga yang 

ikut berjasa dalam proses penyelesaian studi saya ini. Oleh karena itu, ucapan 

terima kasih  yang sebesar-besarnya kepada : 
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