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Kata Sambutan
Prof. Dr. Katimin, M.Ag

Guru Besar Pemikiran Politik Islam Fakultas Ushuluddin
Universitas Islam Negeri (UIN) Sumatera Utara, Medan

Dalam kurun waktu 15 tahun terakhir, istilah pencitraan
politik menjadi kata yang akrab di telinga masyarakat Indonesia.
Pencitraan politik semakin menguat, ketika kalangan akademisi
maupun praktisi menjadikannya sebagai kajian-kajian akademik
dan diskusi ilmiah dalam berbagai kesempatan. Pencitraan politik
dijadikan market tersendiri untuk meningkatkan elektabilitas dan
popularitas partai politik maupun para politisi di negeri ini.

Hampir semua pihak yang berkepentingan terhadap opini
publik, menjadikan pencitraan politik sebagai media yang ampuh
dalam mengelola citra sebuah lembaga politik. Jika ditinjau dari
aspek kesejarahan, ternyata pencitraan sudah jauh-jauh hari
dilakukan para pemimpin dunia dalam membangun peradaban.
Sejumlah pemimpin suku primitif misalnya, banyak menggu-
nakan simbol-simbol dalam mengelola kerajaan yang dipimpin-
nya. Penggunaan simbol yang digunakan para pemimpin primitif
ini bertujuan untuk memelihara citra publik akan keagungan
rajanya. Bangunan piramida dan spinx, salah satu yang
disimbolkan untuk mencitrakan raja sebagai tuhan. Fakta-fakta
ini, ternyata dilakukan para pemimpin kita terdahulu.

Tak hanya itu, peradaban Yunani dan Romawi juga
mengedepankan pentingnya opini publik. Kesan yang dimuncul-
kan adalah pencitraan politik terhadap raja untuk memperkuat
tahta seorang raja. Karya seni dan sastera pada masa itu, justru
diarahkan untuk menguatkan reputasi raja. Pesan-pesan melalui
fakta yang diungkap dalam sejarah peradaban dunia itu,
digunakan sebagai media pembentukan opini publik, selanjutnya
mengarah kepada pencitraan politik yang ada di zamannya.

Buku yang ada di tangan pembaca ini berjudul Marketing
Politik Islam: Meneslisik Upaya Partai Politik Mencari Simpatik
Masyarakat ini, merupakan buah karya dan buah pikir Anang
Anas Azhar. Sepengetahuan saya, penulis buku ini pernah

Kata Sambutan Prof. Dr. Katimin, M.Ag. 0



bergelut di dunia politik selama bertahun-tahun. Sebagai buah
karya yang orisinil dan fokus kepada pembahasan pencitraan
politik Partai Amanat Nasional (PAN), penulis buku ini mencoba
mengelaborasi secara sistematis dan terukur tentang pencitraan
politik. Secara teoritis, buku ini banyak menggambarkan pesan-
pesan positif dan menjadi bahan yang teramat luar biasa ketika
diterapkan para politisi. Tak terkecuali lagi, buku ini sangat baik
untuk menjadi rujukan bagi mahasiswa yang sedang menimba
ilmu, khususnya bagi mahasiswa yang konsern dalam ilmu-ilmu
politik.

Penulis juga banyak menawarkan solusi konstruktif dalam
hal pencitraan politik bagi partai politik dan para politisi kita di
negeri ini. Bahkan secara khusus, buku yang ditulis penulis ini
mampu mengelaborasi pencitraan politik umum kepada pende-
katan pencitraan politik Islam. Penulis banyak menggam-barkan
pencitraan politik yang dilakukan pemimpin kita dalam sejarah
Islam hingga sekarang.

Saya meyakini dengan hadirnya buku ini, semakin
memperkaya dan memperluas paradigma berpikir para politisi
kita dalam mencitrakan diri di hadapan publik secara santun dan
bermartabat. Terakhir, buku ini memang layak dan menarik
untuk dibaca oleh semua kalangan, karena fokus kajiannya dalam
pencitraan politik terutama dalam pemenangan pemilihan umum
bagi partai politik dan politisi yang mencalonkan diri dalam
pemilu.

Medan, Juli 2024

Prof. Dr. Katimim, M.Ag.
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Kata Sambutan

Dekan Fakultas Dakwah Dan Komunikasi (FDK)
Universitas Islam Negeri Sumatera Utara (UINSU) Medan

Meskipun perkembangan teknologi informasi dan
komunikasi sudah demikian pesatnya, tetapi agaknya budaya
menulis tetap perlu dilestarikan. Dalam banyak hal memang
budaya menulis beralih dari printed ke digital (ditulis secara
online). Tetapi dalam hal menuliskan hasil pikiran, opini, imajinasi
dan kerja akal/otak lainnya tak dapat disangkal masih sangat
diperlukan.

Dalam tradisi intelektual Islam kita mengenal sangat kental
dengan kegiatan menulis. Sejak awal turunnya Alquran, Nabi
Muhammad saw, sudah memerintahkan Zaid bin Tsabit untuk
menulisnya. Dalam Alquran, khususnya pada surat Al-Baqarah
ayat 282, Allah Swt., memerintahkan umat Islam untuk menulis
perjanjian atau transaksi (bi dainin faktubuh).

Dalam konteks inilah, patut untuk kita pahami bahwa Allah
Swt., melalui wahyu-Nya Alquran maupun Nabi telah
meletakkan dasar budaya tulis di kalangan umat Islam. Budaya
inilah yang kemudian dijiwai oleh para sarjana/ulama sepanjang
sejarah Islam - terutama pada zaman keemasan Islam (The Golden
Age of Islam) - mereka telah menulis buku dalam berbagai bidang
keilmuan, dan buku-buku tersebut masih dapat kita baca hingga
saat ini. Melalui tulisan atau buku, ilmu diwariskan dari generasi
ke generasi.

Patut dicatat bahwa salah satu kelemahan sarjana Islam
dewasa ini dalam hal budaya menulis. Kesan yang muncul,
budaya lisan demikian kuatnya di tengah-tengah masyarakat,
sementara untuk menuliskannya tidak serta-merta dapat
dilakukan. Untuk menggugah kembali spirit atau semangat
menulis, perlu ditanamkan keyakinan bahwa menulis termasuk
amal saleh yang dapat mengantarkannya masuk surga (‘ilmu
yuntafa’u bih).

Dosen sebagai ilmuan diharapkan menganut falsafah
kelapa, bukan falsafah pisang. Kelapa terus menerus berbuah,
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sedangkan pisang hanya sekali berbuah, lalu mati. Sebahagian
kaum terpelajar dan civitas akademika, khususnya dosen lebih
dekat dengan falsafah pisang, hanya sekali berbuah. Mereka
hanya menulis skripsi (S1), tesis (S2) dan disertasi (S3), kemudian
tidak pernah muncul karya tulisnya yang monumental. Selain itu,
konsumtivitas dalam ranah ilmuan tentu kurang relevan, di mana
hanya mampu membaca karya orang lain, tidak produktif dengan
melahirkan gagasan dan ide-ide segar untuk pemecahan masalah
sosial dan keumatan. Padahal ide-ide kreatif yang dituliskan
sangat dibutuhkan oleh masyarakat, kini dan ke depan.

Untuk mengatasi hal di atas, maka Fakultas Dakwah dan
Komunikasi UIN Sumatera Utara Medan mulai tahun 2015 yang
lalu, yang terus berlanjut hingga sekarang tahun 2024 ini,
menetapkan/melestarikan program penerbitan buku. Tujuannya
untuk mendorong para dosen agar lebih kreatif dalam menulis,
khususnya yang berkaitan dengan mata kuliah yang diampunya.
Bagaimanapun, berdasarkan regulasi yang ada bagi dosen
khususnya, mulai dari level fungsional paling rendah Asisten
Ahli hingga ke level fungsional paling tinggi Guru Besar
(Profesor), diwajibkan menyebarkan gagasannya, yang salah satu
caranya dengan menulis buku.

Pimpinan fakultas terus mendorong dan memfasilitasi para
dosen untuk menerbitkan karya ilmiahnya menjadi buku, baik
tulisan yang berasal dari diktat, tesis maupun disertasi, selain
naskah orisinil dari hasil kajian dan penelitian. Hal ini
dimaksudkan untuk meningkatkan produktivitas dosen sebagai
ilmuan.

Buku “Marketing Politik Islam: Menelisik Upaya Partai Politik
Mencari Simpati Masyarakat” yang berada di tangan Anda ini,
menjadi bukti bahwa dosen dan mahasiswa harus terus berkarya
untuk meneruskan tradisi menulis. Buku ini juga merupakan
salah satu buku yang direkomendasikan FDK UINSU dibaca
kalangan masyarakat luas, khususnya mahasiswa, dosen dan
praktisi. Untuk itu, saya mengucapkan terima kasih kepada
penulis, semoga buku monumentasl ini bermanfaat dan
menambah wawasan bagi para pembacanya.

Marketing Politik Islam; Menelisik Upaya Partai Politik
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Kata Pengantar

Prof. Dr. H. Hasyimsyah Nasution, MA
Guru Besar Etika Politik Islam
Universitas Islam Negeri (UIN) Sumatera Utara, Medan

Demokrasi dipahami hampir semua negara saat ini sebagai
sistem terbaik bernegara, tak terkecuali Indonesia. Semenjak awal
kemerdekaannya, sampai sekarang tetap konsisten walaupun
dengan segala variasi dan dinamika. Keberadaan partai politik
(parpol) merupakan keniscayaan sebagai representasi peran
rakyat dalam bernegara. Di Indonesia, nuansa perpolitikan
dengan segala liku-likunya yang bermuara pada kekuasaan
adalah suatu hal yang menarik untuk dicermati, baik dalam
tataran polity (sarana) dan politics (aksi), maupun policy (tujuan).
Parpol dan elite politik menempati posisi strategis dalam
memainkan peran keberlangsungan penyelenggaraan pemerinta-
han. Karena itu “gaya” perpolitikan parpol memberi kontribusi
secara teoritis dan praktis dalam membangun Indonesia
berkemajuan.

Sejak Indonesia merdeka, demokrasi kita terus mengalami
perkembangan. Ini ditandai dengan munculnya banyak partai
(multi party). Munculnya sistem politik yang bersifat multi partai
ini, drastis merubah wajah perpolitikan Indonesia dengan
munculnya partai-partai baru. Secara realitas, munculnya partai-
partai baru tentu akan semakin membuka kemungkinan bagi
rakyat untuk menyalurkan aspirasinya dan meraih peluang
untuk memperjuangkan hak-haknya sebagai warga negara.
Kondisi ini sekaligus memberikan isyarat, bahwa sistem politik
Indonesia telah menempatkan parpol sebagai pilar utama
penyangga demokrasi.

Tak dapat kita bantah, bahwa pertumbuhan parpol di
Indonesia banyak membawa harapan, karena parpol dapat
menjadi katalisator positif bagi peningkatan aspirasi politik
masyarakat. Munculnya partai-partai baru memerlukan usaha
yang keras agar dapat diterima di masyarakat. Terlebih lagi,
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pengetahuan masyarakat terhadap parpol masih melekat kuat
pada partai-partai peninggalan orde baru. Fakta politik inilah
yang mendorong agar parpol mendekatkan dirinya dengan
konstituen di tingkat akar rumput (grass root). Upaya parpol
untuk mendekatkan diri kepada masyarakat memerlukan
penanganan yang khusus, mengingat persaingan antara
parpolpun sangat tinggi.

Salah satu penanganan khusus itu adalah dengan
mengelola komunikasi politik yang baik. Sub elemen komunikasi
politik tersebut adalah pencitraan politik. Jika citra diartikan
sebagai gambaran, maka pencitraan diartikan sebagai penggam-
baran yang diterima oleh komunikan atau khalayak sebagai efek
dari terpaan informasi yang diterimanya, baik langsung maupun
melalui perantara media. Pencitraan juga sebagai cara seseorang
menghubungkan seseorang dengan orang lain, sehingga
pencitraan dalam kegiatan politik dapat berhasil untuk meme-
nangi target politik, seperti pemenangan parpol dan politisi pada
pemilihan umum.

Penulis mengkaji bidang pencitraan politik PAN di Propinsi
Sumatera Utara untuk menarik simpati masyarakat sepanjang
tahun 2005—2015. Kajian dalam yang dilakukan penulis, banyak
memberikan pemahaman kepada pembaca atas pencitraan
politik. Sebab, tujuan pencitraan politik salah satunya untuk
mempengaruhi pemilih dengan cara menanamkan opini positif
kepada masyarakat tentang partai yang dicitrakan.

Buku ini juga memaparkan betapa pentingnya pencitraan
politik di kalangan politisi kita untuk mendulang simpati dari
masyarakat. Secara khusus, penulis banyak menyentuh ranah
Muhammadiyah sebagai lahan garapan buku ini. Melalui
pencitraan politik yang dilakukan PAN, dukungan muncul dari
berbagai lapisan masyarakat, baik muslim, non muslim,
Muhammadiyah dan non-Muhammadiyah, sehingga perolehan
suara PAN di sejumlah daerah meningkat.

Akhirnya, menurut saya kehadiran buku ini dapat
membawa pencerahan kepada peminat perpolitikan di Indonesia,
khususnya dalam membangun betapa pentingnya pencitraan
politik bagi parpol dan politisi. Begitu juga kepada kalangan
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akademisi, buku ini setidaknya menumbuhkan kepustakaan
politik Islam. Indonesia dalam membangun demokrasi ke depan
harus membutuhkan banyak karya yang senada, guna membawa
bangsa ini lebih berkeadaban dan berkemajuan dalam lindungan
Allah Swt. Selamat menikmati.

Medan, Juli 2024

Prof. Dr. H. Hasyimsyah Nasution, MA
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Prakata

Syukur Alhamdulillah penulis sampaikan kehadirat Allah
Swt. atas rahmat, taufiq dan inayah-Nya, sehingga penulis dapat
menyelesaikan karya tulis dalam bentuk buku berjudul :
"Marketing Politik Islam: Menelisik Upaya Partai Politik Mencari
Simpatik Masyarakat” Buku ini penulis persembahkan kepada
masyarakat yang menyukai ranah komunikasi politik, terkhusus
bagi kalangan legislatif dan politisi yang duduk di kepengurusan
partai politik.

Paling tidak, ada tiga hal yang melatarbelakangi mengapa
buku yang di tangan Anda ini diterbitkan. Pertama, sebagai
pelaku politik saat aktif sebagai pengurus partai politik, penulis
menemukan pengalaman luar biasa selama duduk di
kepengurusan. Dari beberapa pengalaman itulah, penulis ingin
menuangkannya dalam bentuk penulisan karya ilmiah. Kedua,
selama menulis disertasi pada Program Studi Komunikasi Islam
di Pascasarjana UIN Sumatera Utara, Medan, penulis terinspirasi
untuk menyumbangkan buah pemikiran di bidang politik kepada
masyarakat. Berbekal pengalaman sebagai politisi, penulis
menginginkan pembaca memahami secara menyeluruh mana
pemahaman politik secara teori dan yang mana pula pemahaman
politik secara praktis. Ketiga, dengan terbitnya buku ini penulis
sangat berharap dapat bermanfaat untuk semua pihak. Kalangan
akademisi misalnya dosen, mahasiswa ataupun para politisi yang
melibatkan diri di partai politik dapat menjadikan buku ini
menjadi bahan bacaan dan referensi, terutama dalam hal
mengelola pencitraan politik secara personal dan institusi partai
politik.

Bagi para politisi, buku ini setidaknya menjadi rujukan
dalam mengelola pencitraan politik untuk mempengaruhi
pemilih dalam setiap even partai politik maupun personal kader
partai politik. Sebab, pencitraan politik merupakan bagian dari
komunikasi politik yang turut menentukan sukses tidaknya
sebuah misi politik. Pencitraan dilakukan untuk menanamkan
opini kepada masyarakat, bahwa partai politik dapat menjadi
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harapan penyampai aspirasi. Pencitraan politik juga dapat
mempengaruhi masyarakat. Salah satu fakta suksesnya pen-
citraan politik yang dilakukan partai politik, sadar atau tidak
banyak bermunculan politisi yang dicintai rakyat.

Di sisi lain, kita juga bersyukur kehadiran pencitraan politik
dalam ranah komunikasi politik, sangat banyak membantu para
politisi dalam melakukan sosialisasi kepada konsituennya. Buku
yang ada ini, bukanlah yang terbaik di antara buku-buku yang
berkaitan dengan pencitraan politik. Tetapi, buku ini setidaknya
mencoba memotivasi para stakeholder kita yang ada di partai
politik untuk mencari model terbaik dalam mensosialisasikan diri
ke tengah-tengah masyarakat.

Tidak lupa penulis sampaikan ucapan terimakasih yang
sedalam-dalamnya kepada Prof. Dr. Hasyimsyah Nasution, M.A.,
dan Prof Dr. Katimin M.Ag., Keduanya sebagai guru besar
pemikiran politik Islam di UIN Sumatera Utara, Medan, yang
senantiasa membimbing penulis, sehingga karya ilmiah dalam
bentuk buku ini diselesaikan tepat waktu.

Secara khusus juga, penulis sampaikan penghargaan
sedalam-dalamnya kepada orang tua penulis Saibon AS (alm) dan
Jamilah (almh) yang sudah mendidik penulis, mulai dari kecil
dalam menamatkan studi program doktor.

Terakhir, penulis persembahkan kepada istri tercinta Evi
Sakdiah S.Ag, S.PdI dan anak-anakku yang tetap memberi
motivasi dalam menyelesaikan penulisan buku ini. Tidak ada
yang dapat penulis ucapkan kepada istri dan anakku tercinta,
kecuali mengucapkan alhamdulillah, tanpa mereka belum tentu
buku yang di tangan Anda ini selesai dengan baik.

Medan, Juli 2024

Dr. Anang Anas Azhar, MA

Marketing Politik Islam; Menelisik Upaya Partai Politik
Mencari Simpatik Masyarakat



Pengantar Editor

Dalam ranah politik modern, pemasaran politik telah
menjadi sebuah disiplin yang tidak hanya relevan dengan
perkembanga zaman, tetapi juga sesuai yang esensial. Buku
Marketing Politik Islam; Menelisik Upaya Partai Politik Mencari
Simpatik Masyarakat karya Dr. Anang Anas Azhar, M.A., hadir
sebagai kontribusi penting dalam memahami bagaimana peran
partai politik Islam memenangkan hati dan pikiran rakyat. Buku
ini menawarkan analisis mendalam serta wawasan strategis
mengenai dinamika pemasaran politik yang dijalankan partai
politik berbasis massa Islam di Indonesia.

Pada dasarnya, pemasaran politik merupakan upaya untuk
memengaruhi persepsi publik melalui berbagai alat komunikasi
dan strategi yang sistematis. Buku ini mengupas tuntas
bagaimana partai-partai politik Islam memanfaatkan prinsip-
prinsip pemasaran ini untuk membangun citra, menarik
dukungan, serta memperkuat basis konstituen mereka. Dalam
konteks Indonesia, di mana agama memainkan peran penting
dalam kehidupan sosial dan politik, pemasaran politik Islam
menjadi fenomena yang menarik untuk diteliti lebih lanjut.

Penulis buku ini dengan keahlian dan pengalaman luasnya
di bidang komunikasi politik Islam, berhasil menyajikan analisis
komprehensif dengan berbasis data empiris. Melalui berbagai
studi kasus, penulis menunjukkan bagaimana partai-partai
politik Islam menggunakan strategi komunikasi yang cerdas dan
inovatif untuk mencapai tujuan politik mereka. Dari kampanye
media sosial hingga mobilisasi massa, setiap bab dalam buku ini
memberikan gambaran detail tentang taktik dan teknik yang
digunakan.

Lebih jauh, buku ini tidak hanya sekedar menyajikan teori
dan konsep, tetapi juga menyoroti tantangan-tantangan yang
dihadapi partai-partai politik Islam dalam praktik pemasaran
politik. Penulis mengidentifikasi berbagai hambatan struktural
dan kultural yang harus diatasi, serta menawarkan solusi praktis
yang dapat diimplementasikan. Dengan demikian, buku ini
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menjadi panduan berharga bagi praktisi politik, akademisi, dan
siapa saja yang tertarik dalam dinamika politik Islam di
Indonesia.

Selain itu, buku ini juga mengajak pembaca untuk
merenungkan implikasi etis dari pemasaran politik Islam.
Bagaimana keseimbangan antara nilai-nilai agama dan strategi
politik dapat dicapai? Apakah ada batasan etis yang harus dijaga
dalam wupaya mencari simpati masyarakat? Pertanyaan-
pertanyaan ini menjadi refleksi penting dalam memahami
kompleksitas pemasaran politik dalam konteks agama.

Dalam bab-bab selanjutnya, penulis juga membahas
bagaimana perkembangan teknologi informasi dan media sosial
telah mengubah lanskap pemasaran politik. Partai-partai politik
Islam kini memiliki akses ke berbagai platform digital yang
memungkinkan mereka menjangkau audiens yang lebih luas
dengan cara yang lebih efektif. Buku ini memberikan pandangan
mendalam tentang bagaimana teknologi ini dimanfaatkan untuk
memperkuat pesan-pesan politik dan membangun komunitas
yang lebih solid.

Tidak ketinggalan, buku ini juga menyoroti peran
pemimpin politik dalam pemasaran politik. Kepemimpinan yang
kuat dan karismatik menjadi kunci dalam membangun
kepercayaan dan loyalitas di kalangan pemilih. Penulis dengan
cermat menganalisis bagaimana figure kunci dalam politik Islam
menggunakan kepribadian mereka sebagai alat pemasaran yang
ampubh.

Secara keseluruhan, buku Marketing Politik Islam: Menelisik
Upaya Partai Politik Mencari Simpatik Masyarakat merupakan karya
yang sangat relevan dan signifikan di tengah dinamika politik
Indonesia yang terus berkembang. Buku ini tidak hanya
menawarkan pengetahuan teoritis, tetapi juga wawasan praktis
yang dapat diterapkan dalam dunia nyata. Sebagai editor, saya
merasa bangga dapat mempersembahkan karya ini kepada
pembaca dan berharap buku ini dapat memberikan manfaat yang
besar dalam memahami serta mengaplikasikan konsep pemasa-
ran politik Islam.
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Akhir kata, kami sebagai editor mengucapkan selamat
membaca dan semoga buku ini dapat menjadi sumber inspirasi
serta referensi penting bagi semua yang tertarik dalam kajian
politik Islam dan pemasaran politik.

Medan, Juli 2024
Editor

Evi Sakdiah, M.Sos
Mujhirul Iman, M.Pd
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=en.

Karya buku yang dipublis di antaranya berjudul,
Komunikasi Politik Untuk Pencitraan (Konsep, Strategi dan Pencitraan
Politik), Perdana Publishing Medan (2017), Pencitraan Politik
Elektoral (Kajian Politik Segitiga PAN Dalam Merebut Simpati
Masyarakat), Atab Buku, Yogyakarta (2017), The Black Magic" of
National Mandate Party/Partai Amanat Nasional Gaining The Real
Vote. Lambert Academi Publishing (2018), Politisi Teladan (Biografi
H Abdul Wahab Dalimunthe) Penerbit Medan Kreasi (2023),
Komunikasi Islam (Kajian Konsep dan Implementasi Politik Islam)
Penerbit Medan Kreasi (2024), Komunikasi Politik Kontemporer
Penerbit Pusdikra Medan, (2024), pernah menjadi kontributor
dalam penulisan buku, Dakwah Kerukunan Dan Kebangsaan,
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Prenada Media Group (2019), Menuju World Class University (Khair
Al Jami’ah), CV Manhaji - UIN Press Medan (2018).

Aktif sebagai kolumnis di sejumlah media massa nasional
dan lokal, seperti Harian Umum Nasional Waspada yang terbit di
Medan dan beberapa media online lainnya. Tulisan artikel yang
sudah dipublikasi mencapai 421 tulisan dalam bentuk
opini/artikel terfokus pada kajian komunikasi politik kontem-
porer. Menjadi penulis aktif di sejumlah jurnal ilmiah, baik jurnal
internasional bereputasi (Scopus) maupun jurnal yang terakre-
ditasi Sinta 5 sampai Sinta 2. Selain itu, aktif juga sebagai
pengamat komunikasi politik sebagai nara sumber di sejumlah
media massa. Menjadi nara sumber aktif dalam forum
kepemiluan dan diskusi publik terkhusus pada Focus Group
Discussion (FGD) sejak 2013 hingga sekarang pada penyusunan
Indeks Demokrasi Indonesia (IDI) dari Badan Pusat Statistik (BPS)
Sumatera Utara. Informasi lebih lanjut tentang penulis dapat
mengakses www.ananganasazhar.com atau melalui email ;
ananganas@uinsu.ac.id

Tentang Penulis @
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Tentang Editor

Evi Sakdiah lahir 15 Juli 1975 di Desa Durian,
Kecamatan Medan Deras, Kabupaten Batu-
bara, Sumatera Utara. ]a menamatkan Pendi-
dikan dasarnya di kampung halamannya,
setelah tamat SD 016509 dan MTs Al
Munawwaroh, ia melanjutkan studi ke
Pondok Pesantren Musthafawiyah, Purba
\ Baru, Kabupaten Mandailing Natal (1995).
Setelah menyelesailkan studi di pondok pesantren, ia
melanjutkan kuliah di S1 Program Studi Pengembangan
Masyarakat Islam (PMI) (1999) dan magister pada Prodi
Komunikasi Dan Penyiaran Islan (KPI) tahun 2020, di Fakultas
Dakwah Dan Komunikasi (FDK) UINSU Medan.

Sejak tahun 2023, ia menjadi dosen tetap pada Prodi KPI
FDK UINSU dan aktif mengasuh mata kuliah rumpun
komunikasi Islam di almamaternya. Penelitian yang pernah
dilakukan editor di antaranya; “Partisipasi Komunikasi Politik
Emak-Emak Dalam Meningkatkan Peran Politik Perempuan Pada
Pemilu Presiden 2019 di Kota Medan” (2020). “Penerapan
Dakwah Al Mujadalah Billati Hiya Ahsan di Kalangan LPKA I
Tanjung Gusta Medan” (2024). “Keterlibatan Komunitas Dalam
Diseminasi Informasi Stunting Melalui Literasi Media Di
Kabupaten Nias Barat” (2024).

Sebagai dosen di almamaternya, ia juga aktif memberikan
materi dalam diskusi keperempunan. Ia juga tercatat sebagai
Ketua Pimpinan Ranting Aisyiyah (PRA) Desa Medan Estate,
Kecamatan Percut Sei Tua, Deliserdang, Sumatera Utara.
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Mujhirul Iman, M.Pd, lahir pada
14 Juni 1986 di Medan. la aktif dalam
bidang  pendidikan dan  sosial
keagamaan. la tercatat sebagai PNS di
Kementerian Agama, dan memulai
pengabdian karirnya sejak tahun 2014.
Ia juga mengabdikan diri sebagai dosen
di Universitas Islam Negeri Sumatera
Utara (UINSU). Pengalaman mengajar di perguruan tinggi
nselain UINSU, ia pernah sebagai dosen Universitas Medan Area
(UMA) tahun 2021 hingga 2023. Saat ini, editor sedang
menyelesaikan studi S3 pada Program Studi Manajemen
Pendidikan Islam UIN Sumatera Utara. Sebelumnya, ia
memperoleh gelar Magister dari Pasca Sarjana UINSU pada tahun
2018 dan gelar sarjana dari IAIN SU pada tahun 2009. Pendidikan
formalnya dimulai dari MIN Tanjung Harap dan berlanjut hingga
menamatkan pendidikan di MAN 2 Medan pada tahun 2004.

Di samping karir akademiknya, ia aktif dalam berbagai
kegiatan pendidikan, sosial dan keagamaan. Ia pernah menjadi
Fasilitator Daerah (FASDA) Pembelajaran USAID Prioritas
Kabupaten Serdang 2015-2017, beliau juga aktif dalam aktivitas
Literasi yang tergabung dalam Forum Masyarakat Literasi
Indonesia (Formalindo) Kabupaten Serdang Bedagai 2018-2022.
Selain itu, la menjabat sebagai Bendahara LPCRPM PWM Sumut
sejak tahun 2023 dan memiliki peran penting sebagai Wakil
Sekretaris Umum BKPRMI Sumut sejak tahun 2022. Selain itu,
beliau juga berperan sebagai Wakil Bendahara Asosiasi Yayasan
Pendidikan Islam Kota Medan sejak tahun 2020 dan Wakil
Bendahara FOKAL IMM Sumut sejak tahun 2024.

Iajuga aktif menulis beberapa karya ilmiah. Salah satu bukti
karya itu karya buku di antaranya, Mereduksi Traumatik: Sebuah
Pendekatan dalam Mengurangi Trauma Bullying (2024), Diagnosis
Kesulitan Belajar (2024) dan Membangun Pendidikan Berkualitas:
Analisis dan Inovasi Kebijakan (2024). Dan menuliskan beberapa
Jurnal terindeks Sinta di antaranya: “The Role of Inclusive
Education : Analysis of Effectiveness and Problems”, “Penerapan
Sistem Manajemen Pendidikan Berbasis Total Quality
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Management (TQM) Di Lembaga Pendidikan”, Implementasi
Pendidikan Islam Multikultural Di Madrasah Aliyah Negeri
Dolok Masihul Serdang Bedagai”, “Metode Pengembangan
Manajemen Pendidikan di SMP IT Bina Insan Batang Kuis”,
"Implementasi Riset Aksi Sebagai Desain Penelitian pada
Masyarakat dan Ilmu Ekonomi", The Significance of career
Development for women in the contemporary Era", "Strategi
Peningkatan Mutu Universitas : Studi Kasus pada Universitas
Dharmawangsa " dan beberapa jurnal lainnya. Ini menunjukkan
dedikasinya dalam mengatasi isu-isu pendidikan dan sosial yang
penting. Beliau menikah dengan Khairina Sari, S.Pd.I dan
dianugerahi empat anak: Mahib Khairil Jaza, Muhammad Khairil
Mushlih, dan Huwaina Khairah Muthi'ah, serta Hilya Khairah
Jauza. Mujhirul Iman dan keluarganya saat ini tinggal di Kota
Medan.
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Pada dasarnya, pemasaran politik merupakan upaya untuk
memengaruhi persepsi publik melalui berbagai alat
komunikasi dan strategi yang sistematis. Buku ini
mengupas tuntas bagaimana partai-partai politik Islam
memanfaatkan prinsip-prinsip pemasaran ini untuk
membangun citra, menarik dukungan, serta memperkuat
basis konstituen mereka. Dalam konteks Indonesia, di
mana agama memainkan peran penting dalam kehidupan
sosial dan politik, pemasaran politik Islam menjadi
fenomena yang menarik untuk diteliti lebih lanjut.

Buku ini tidak hanya sekadar menyajikan teori dan konsep,
tetapi juga menyoroti tantangan-tantangan yang dihadapi
partai-partai politik Islam dalam praktik pemasaran
politik. Penulis mengidentifikasi berbagai hambatan
struktural dan kultural yang harus diatasi, serta
menawarkan solusi praktis yang dapat
diimplementasikan. Dengan demikian, buku ini menjadi
panduan berharga bagi praktisi politik, akademisi, dan
siapa saja yang tertarik dalam dinamika politik Islam di
Indonesia.
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