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ABSTRAK 

Nama :   Ilham Rivai Lubis 

NIM : 0603162035 

Jurusan : Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi : Hubungan Masyarakat 

Judul Skripsi : Pemanfaatan Aplikasi Tiktok 

Sebagai Media Promosi (Studi Kasus Pada Akun 

@youtube_ucup_klaten) 

 

 

Munculnya pandemi Covid-19 di semua negara sejak tahun 2020 mengharuskan 

orang-orang untuk bekerja dan menghabiskan waktu lebih banyak di rumah. Dengan 

kejadian ini orang-orang harus membiasakan diri dengan kehidupan online yakni 

dengan menggunakan smartphone dan memanfaatkan penggunaan media sosial. 

Penggunaan media sosial pun semakin meningkat kala itu. Adapun media sosial yang 

menjadi perhatian penulis adalah aplikasi tiktok. 

Dikarenakan harus bekerja dirumah, masyarakat memanfaatkan media sosial 

seperti tiktok dalam mempromosikan produk atau barang yang mereka jual. Salah 

seorang pengguna tiktok di Indonesia yang memanfaatkan aplikasi tiktok yang ia 

punya untuk mempromosikan akun media sosial miliknya maupun produk bisnisnya 

yaitu Ucup Klaten. Akun tiktok Ucup Klaten sendiri per tanggal 25 agustus 2023 

sudah mencapai sebanyak 1,6 juta pengikut. Hal ini tentu akan mempengaruhi 

promosi yang Ia lakukan. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apa saja yang Ucup Klaten 

promosikan, bagaimana bentuk pemanfaaatan aplikasi tiktok sebagai media promosi 

yang Ucup klaten lakukan serta untuk mengetahui faktor apa saja yang 

mempengaruhi pemanfaatan aplikasi tiktok sebagai media promosi oleh Ucup Klaten 

melalui akun tiktok miliknya yaitu @youtube_ucup_klaten. 

Kata Kunci: Pemanfaatan Tiktok, Ucup Klaten, Media Promosi, Analisis Isi 

Miles dan Huberman 

 



 

 

ABSTRACT 

Name :   Ilham Rivai Lubis 

NIM : 0603162035 

Department : Communication Science 

Concentration : Public Relations 

Essay Tittle : Utilization of the Tiktok 

Application as a Promotional Media (Case Study on the 

@youtube_ucup_klaten Account) 

 

 

The emergence of the Covid-19 pandemic in all countries since 2020 has forced 

people to work and spend more time at home. With this incident, people have to get 

used to online life, namely by using smartphones and taking advantage of the use of 

social media. The use of social media was also increasing at that time. The social 

media that is of concern to the author is the tiktok application. 

Because they have to work at home, people use social media such as Tiktok to 

promote the products or goods they sell. A tiktok user in Indonesia who uses the 

tiktok application that he has to promote his social media account and his business 

product, namely Ucup Klaten. Ucup Klaten's tiktok account itself as of August 25 

2023 has reached 1.6 million followers. This will certainly affect the promotion that 

he is doing. 

This study aims to find out what Ucup Klaten promotes, how Ucup Klaten uses 

the tiktok application as a promotional medium and to find out what factors influence 

the use of the tiktok application as a promotional medium by Ucup Klaten through his 

tiktok account, namely @youtube_ucup_klaten. 

Keywords:  Utilization of Tiktok, Ucup Klaten, Promotional Media, Miles and 

Huberman Content Analysis 

 

 

 



 

 

KATA PENGANTAR 

Assalamu’Alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 
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