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ABSTRAK 

 

Nama  : MHD ZACKY BANGUN 

NIM  : 0307192083 

Fakultas  : Ilmu Tarbiyah dan Keguruan 

Jurusan  : Manajemen Pendidikan Islam 

Pembimbing I : Dr. Muhammad Rifai, M.Pd 

Pembimbing II : Drs. Syafri Fadillah Marpaung, M.Pd 

Judul Skripsi : Promosi Sekolah Berbasis Digital  

Marketing di SMP IT Nurul Ilmi 

Kata Kunci : Promosi, Digital Marketing, Social Media 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengeksplorasi dua hal utama di 

SMP IT Nurul Ilmi Medan, yakni pelaksanaan promosi sekolah melalui 

pemasaran digital dan hambatan yang timbul berserta solusinya. Metode riset 

yang dipakai adalah kualitatif deskriptif dengan menghimpun informasi lewat 

wawancara, pengamatan, dan dokumentasi. Informasi dianalisis dengan teknik 

reduksi data, paparan data, dan penarikan kesimpulan. Kredibilitas informasi diuji 

melalui triangulasi sumber. 

Temuan dari penelitian mengindikasikan bahwa implementasi promosi 

sekolah yang menggunakan digital marketing di SMP IT Nurul Ilmi lebih banyak 

mengandalkan saluran digital marketing seperti Facebook, Instagram, dan 

WhatsApp Story. Promosi dilakukan dengan tujuan menyajikan data, 

mengingatkan, dan mengajak, saat pelaksanaan yang disesuaikan dengan kondisi. 

Adapun kendala yang dihadapi mencakup, perlunya peningkatan teknik 

pelaksanaan, biaya yang belum diperinci, serta tantangan dari perubahan tren 

digital. Solusi yang diajukan mencakup pelatihan serta peningkatan kemampuan, 

penggunaan social media organik,  serta pendekatan inovatif dan kreatif. 
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ABSTRAK 

 

Nama  : MHD ZACKY BANGUN 

NIM  : 0307192083 

Fakultas  : Ilmu Tarbiyah dan Keguruan 

Jurusan  : Manajemen Pendidikan Islam 

Pembimbing I : Dr. Muhammad Rifai, M.Pd 

Pembimbing II : Drs. Syafri Fadillah Marpaung, M.Pd 

Judul Skripsi : Promosi Sekolah Berbasis Digital  

Marketing di SMP IT Nurul Ilmi 

Keywords: Promotion, Digital Marketing, Social Media 

The aim of this research is to explore two main aspects at SMP IT Nurul 

Ilmi Medan: the implementation of school promotion through digital marketing 

and the encountered constraints along with their solutions. The research method 

used is descriptive qualitative, collecting data through interviews, observations, 

and documentation. Data were analyzed using data reduction, data display, and 

conclusion drawing. Data validity was tested through source triangulation. 

The resilts of the study indicate that the implementation of school 

promotion based on digital marketing at SMP IT Nurul Ilmi relies more on digital 

marketing channels such as Facebook, Instagram, and WhatsApp Story. 

Promotion is carried out with the aim of providing information, reminding, and 

persuading, with the timing of implementation adjusted to the conditions. The 

constraints faced include the need for improvement in implementation techniques, 

unspecified costs, and challenges from changing digital trends. Proposed solutions 

include training and skill enhancement, the use of organic social media, as well as 

innovative and creative approaches. 
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