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ABSTRAK
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Judul Tesis . Analisis Strategi Konten Kreator Instagram dalam

Meningkatkan Pesan — Pesan Dakwah di Era Digital
(Tinjauan Strengths, Weaknesses, Opportunities, dan
Threats)

Penelitian tesis ini bertujuan untuk menganalisis Strategi Konten Kreator Instagram
dalam Meningkatkan Pesan — Pesan Dakwah di Era Digital (Tinjauan Strengths,
Weaknesses, Opportunities, dan Threats). Jenis penelitian ini adalah penelitian kualitatif
desktiptif. Penelitian ini menggambarkan bagaimana menerapkan strategi yang tepat yang
harus diterapkan oleh konten kreator Instagram dalam meningkatkan pesan-pesan dakwah
di era digital dengan tinjauan kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman dari konten
kreator instagram.

Sumber data dalam penelitian ini terbagi menjadi dua, primer dan sekunder. Data
primer diperoleh dari wawancara dengan konten kreator Tega Pra Wibowo, Adjie Satria,
dan Ahmad Harmaini, sedangkan data sekunder didapat dari jurnal, majalah, hasil
penelitian, buku-buku dan informasi lainya mengenai hal yang diteliti.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pada kekuatan adalah konten video dakwah yang
menerjemahkan ceramah Bahasa Arab ke Bahasa Indonesia yang memudahkan masyarakat
Indonesia belajar langsung dari ulama Timur Tengah, pada kelemahan adalah tidak
konsistennya dalam memposting konten, pada peluang adalah memberikan tema konten
tentang figih kontemporer yang digemari masyarakat, dan pada ancaman adalah konten
kreator akun instagram lain, baik itu dakwah atau hiburan lebih aktif dan terkordinir dalam
mengurus akun instagramnya sehingga lebih cepat naik followernya. Posisi ketiga konten
kreator berada pada kuadran pertama, hal ini menunjukkan berada pada posisi Agresif.
Sehingga strategi yang harus-diterapkan adalah strategi agresif. Strategi ini dibuat dengan
menggunakan seluruh kekuatan untuk memanfaatkan peluang yang ada.

Kata kunci: Konten kreator, Instagram, Pesan-pesan dakwah, Era Digital, SWOT



ABSTRACT

Name . Abdi Ar-Ridho

NIM : 3005204020

Fac/Study Program  : Da’wah/Communication and Islamic Broadcasting
Thesis Supervisor I :  Dr. Rubino, M.A.

Thesis Supervisor Il :  Dr. Efi Brata Madya, M.Si

Thesis Tittle . Analysis of Instagram Creator Content Strategy in

Increasing Da'wah Messages in the Digital Era
(Overview of Strengths, Weaknesses, Opportunities
and Threats)

This thesis research aims to analyze the Content Strategy of Instagram
Creators in Increasing Da'wah Messages in the Digital Era (Overview of Strengths,
Weaknesses, Opportunities and Threats). This type of research is descriptive
qualitative research. This research illustrates how to implement the right strategy
that must be implemented by Instagram content creators in increasing da'wah
messages in the digital era by reviewing the strengths, weaknesses, opportunities
and threats of Instagram content creators.

Data sources in this research are divided into two, primary and secondary.
Primary data was obtained from interviews with content creators Tega Pra Wibowo,
Adjie Satria, and Ahmad Harmaini, while secondary data was obtained from
journals, magazines, research results, books and other information regarding the
matter being researched.

The research results indicate that the strength lies in the content of Islamic
preaching videos that translate Arabic lectures into Indonesian, making it easier for
the Indonesian community to learn directly from Middle Eastern scholars. The
weakness is the inconsistency in posting content. Opportunities include providing
content themes on contemporary figh (Islamic jurisprudence) that are favored by
the community. The threat is posed by other Instagram account creators, whether in
the field of preaching or entertainment, who are more active and coordinated in
managing their Instagram accounts, resulting in faster follower growth. The content
creator's position is inthe first quadrant, indicating an aggressive stance. Therefore,
the strategy to be implemented is an aggressive one, utilizing all strengths to seize
existing opportunities.

Keywords: Content creator, Instagram, Da'wah messages, Digital Era, SWOT
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB LATIN
BERDASARKAN KEPUTUSAN BERSAMA MENTERI AGAMA DAN
MENTERI PENDIDIKAN DAN KEBUDAYAAN REPUBLIK INDONESIA

Nomor: 158 Tahun 1987 dan Nomor: 0543b/U/1987

Transliterasi dimaksudkan sebagai pengalih-hurufan dari abjad yang satu ke
abjad yang lain. Transliterasi Arab-Latin di sini ialah penyalinan huruf-huruf Arab

dengan huruf-huruf Latin beserta perangkatnya.

A. Konsonan

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan huruf. Dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan dengan huruf dan
sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lagi dilambangkan dengan

huruf dan tanda sekaligus.

Berikut ini daftar huruf Arab yang dimaksud dan transliterasinya dengan huruf

latin:
Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
‘ Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
~ Ba B Be
< Ta T Te
< Sa $ es (dengan titik di atas)
d Jim J Je
ha (dengan titik di
C Ha h
bawah)

Vii



Kha Kh ka dan ha
Dal d De
Zal z Zet (dengan titik di atas)
Ra r er
Zai z zet
Sin S es
Syin sy es dan ye
Sad $ es (dengan titik di bawah)
de (dengan titik di
Dad d
bawah)
Ta t te (dengan titik di bawah)
zet (dengan titik di
Za z
bawah)
"ain koma terbalik (di atas)
Gain g ge

viii




- Fa f ef
S Qaf q ki
4 Kaf Kk ka
J Lam I el
¢ Mim m em
o Nun n en
J Wau w we
A Ha h ha

B Hamzah ¢ apostrof
¢S Ya y ye

B. Vokal

Vokal bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari vokal

tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong.

1. Vokal Tunggal
Vokal tunggal bahasa Arab yang lambangnya berupa tanda atau harakat,

transliterasinya sebagai berikut:



Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
- Fathah a a
. Kasrah [ [
> Dammah u u

2. Vokal Rangkap
Vokal rangkap bahasa Arab yang lambangnya berupa gabungan antara

harakat dan huruf, transliterasinya berupa gabungan huruf sebagai berikut:

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
6 Fathah dan ya ai adan u
3 Fathah dan wau au adanu
Contoh:
- <X kataba
- & faala
- & suila
- X kaifa
- 355— haula
C. Maddah

Maddah atau vokal panjang yang lambangnya berupa harakat dan huruf,

transliterasinya berupa huruf dan tanda sebagai berikut:



Huruf Arab Nama Huruf Nama
Latin
6 | Fathah dan alif atau a a dan garis di atas
ya
& Kasrah dan ya 1 I dan garis di atas
..); Dammah dan wau a u dan garis di atas
Contoh:

- J6 qala
- & rama

- LS qila
- j}i’ yaqulu

D. Ta’ Marbiitah
Transliterasi untuk ta’ marbatah ada dua, yaitu:

1. Ta’ marbutah hidup
Ta’ marbatah hidup atau yang mendapat harakat fathah, kasrah, dan
dammabh, transliterasinya adalah *“t”.

2. Ta’ marbutah mati
Ta’ marbttah mati atau yang mendapat harakat sukun, transliterasinya
adalah “h”.

3. Kalau pada kata terakhir dengan ta’ marbutah diikuti oleh kata yang
menggunakan kata sandang al serta bacaan kedua kata itu terpisah, maka

ta’ marbitah itu ditransliterasikan dengan “h”.

Xi



Contoh:

- Jubv\ i3  raudah al-atfal/raudatul atfal

[P i -0 /a - T
- o)l sl al-madinah al-munawwarah/al-madinatul munawwarah

[

- il talhah

E. Syaddah (Tasydid)

Syaddah atau tasydid yang dalam tulisan Arab dilambangkan dengan sebuah
tanda, tanda syaddah atau tanda tasydid, ditransliterasikan dengan huruf, yaitu huruf
yang sama dengan huruf yang diberi tanda syaddah itu.

Contoh:

- J% nazzala

- %) al-birru

F. Kata Sandang
Kata sandang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan dengan huruf, yaitu
J), namun dalam transliterasi ini kata sandang itu dibedakan atas:
1. Kata sandang yang diikuti huruf syamsiyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf syamsiyah ditransliterasikan
sesuai dengan bunyinya, yaitu huruf “I” diganti dengan huruf yang
langsung mengikuti kata sandang itu.
2. Kata sandang yang diikuti huruf gamariyah
Kata sandang yang diikuti oleh huruf gamariyah ditransliterasikan
dengan sesuai dengan aturan yang digariskan di depan dan sesuai

dengan bunyinya.

Baik diikuti oleh huruf syamsiyah maupun gamariyah, kata sandang ditulis
terpisah dari kata yang mengikuti dan dihubungkan dengan tanpa sempang.
Contoh:

xii



- JEN ar-rajulu
- (;w\ al-galamu
- W\ asy-syamsu
- M aljalan

G. Hamzah

Hamzah ditransliterasikan sebagai apostrof. Namun hal itu hanya berlaku bagi
hamzah yang terletak di tengah dan di akhir kata. Sementara hamzah yang terletak
di awal kata dilambangkan, karena dalam tulisan Arab berupa alif.
Contoh:

- 426 ta’khuzu
- [ syal’un
- 333 an-nav’u

-0l inna

H. Penulisan Kata

Pada dasarnya setiap kata, baik fail, isim maupun huruf ditulis terpisah. Hanya
kata-kata tertentu yang penulisannya dengan huruf Arab sudah lazim dirangkaikan
dengan kata lain karena ada huruf atau harkat yang dihilangkan, maka penulisan
kata tersebut dirangkaikan juga dengan kata lain yang mengikutinya.
Contoh:

204

- O prrgd u\ 3 Wa innallaha lahuwa khair ar-razigin/

Wa innallaha lahuwa khairurraziqin

- Bl B A Bismillahi majreha wa mursaha

I. Huruf Kapital

xiii



Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam
transliterasi ini huruf tersebut digunakan juga. Penggunaan huruf kapital seperti apa
yang berlaku dalam EYD, di antaranya: huruf kapital digunakan untuk menuliskan
huruf awal nama diri dan permulaan kalimat. Bilamana nama diri itu didahului oleh
kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital tetap huruf awal nama diri
tersebut, bukan huruf awal kata sandangnya.

Contoh:

- G g 4 dad Alhamdu lillahi rabbi al-zlamin/
Alhamdu lillahi rabbil ‘alamin

- B2 A Ar-rahmanir rahfm/Ar-rahman ar-rahfm

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam tulisan
Arabnya memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan kata
lain sehingga ada huruf atau harakat yang dihilangkan, huruf kapital tidak
dipergunakan.

Contoh:

- D 533.9 vl Allahu gaftirun rahim

SR AV S N Lillahi al-amru jami an/Lillahil-amru jamT an
J. Tajwid

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman transliterasi ini
merupakan bagian yang tak terpisahkan dengan Ilmu Tajwid. Karena itu peresmian

pedoman transliterasi ini perlu disertai dengan pedoman tajwid.
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