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LAMPIRAN 1 

PEDOMAN WAWANCARA 

  

Pedoman wawancara untuk informan penelitian di Fakultas Ilmu Sosial 

Universitas Islam Negeri Sumatera Utara Medan. 

A. Identitas Informan 

 

1. Nama Informan. 

2. Prodi Informan. 

3. Fakultas Informan. 

4. Jenis Kelamin Informan. 

 

B. Daftar Pertanyaan Wawancara 
 

1. Menurut anda apakah media sosial tiktok bisa digunakan sebagai  

sumber dalam mencari informasi berita? 

2. Seberapa sering anda menggunakan aplikasi TikTok untuk mencari 

informasi berita? 

3. Apa saja faktor pendorong dan penghambat yg ada pada tiktok sebagai 

pemanfaatan sumber berita bagi mahasiswa FIS UINSU? 

4. Menurut anda, apakah sumber informasi berita yang disajikan media 

sosial TikTok cukup memuaskan? 

5. Apakah penggunaan media sosial TikTok membuat anda selalu 

mengetahui isu isu terkini? 

6. Menurut anda, apa dampak yang terjadi saat anda terlalu banyak 

mengonsumsi sumber informasi berita dari TikTok? 

7. Apakah anda mengetahui tentang aplikasi tiktok? jika iya, apa pendapat 

anda mengenai aplikasi tiktok tersebut? 

8. Menurut anda, bagaimana dampak yang terjadi setelah hadirnya aplikasi 

tiktok ditengah masyarakat saat ini? 
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9. Menurut anda, seberapa efektif kah aplikasi tiktok dalam menyampaikan 

informasi berita? 

10. Apakah ada manfaat lain yang didapatkan dari aplikasi tiktok selain 

penyampaian informasi berita? 

11. Bagaimana tanggapan anda dalam menyikapi berita hoax atau berita 

bohong yg kerap terjadi di aplikasi tiktok tersebut? 

12. Apa yang anda lakukan agar tidak muncul prasangka buruk terhadap 

pengguna media sosial tiktok
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LAMPIRAN 2 

DOKUMENTASI PENELITIAN 

 

Wawancara dengan informan I 

   

 

Wawancara dengan informan II 
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Wawancara dengan informan III 

  

 

 Wawancara dengan informan IV 
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Wawancara dengan informan V 

   

 

Logo TikTok  

 

 


