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A. Daftar pertanyaan untuk pemilik usaha: 

1. Bagaimana Home Industry mengembangkan strategi unik untuk 

memperunggulkan produknya di tengah pesaing dan memikat hati 

pelanggan? 

2. Apa yang membedakan produk yang kami tawarkan dan menjadi nilai 

tambah utama? 

3. Bagaimana Home Industry Bika Bakar merancang strategi penentuan 

harga yang berdampak positif? 

4. Bagaimana lokasi strategis berperan dalam meningkatkan jangkauan 

pasar bagi produk Bika Bakar? 

5. Dalam mempromosikan produk Bika Bakar, strategi pemasaran seperti 

apa yang kami andalkan? 

6. Apa aspek unggulannya, yang membuat produk Bika Bakar begitu 

istimewa? 

7. Adakah tantangan yang dihadapi dalam menjalankan usaha ini? 

8. Apa potensi perbaikan yang dapat dilakukan untuk produk Bika Bakar? 

9. Siapa sajakah yang bersaing dalam ranah bisnis yang kami geluti? 

10. Apakah ada pihak lain yang terlibat sebagai investor dalam operasional 

usaha ini? 

11. Bagaimana kebijakan pemerintah berdampak pada dinamika usaha yang 

kami jalankan? 

12. Sejauh mana teknologi menjadi pilar dalam pengembangan usaha ini? 

13. Bagaimana tantangan dalam mendapatkan pasokan bahan baku 

dikelola? 

14. Bagaimana dampak kondisi ekonomi saat ini terhadap langkah bisnis 

yang diambil? 
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15. Menurut pandangan Anda, apakah potensi-potensi yang dapat diambil 

dalam mengembangkan usaha ini? 

16. Apakah ada faktor eksternal yang memberikan tantangan dalam 

menjalankan bisnis ini? 

 

B. Daftar pertanyaan untuk pelanggan: 

1. Siapa nama anda? 

2. Berapa usia anda? 

3. Apa pendidikan terakhir anda? 

4. apa pekerjaan anda? 

5. Dari mana anda mengetahui Home Industry Bika Bakar? 

6. Berapa kali Anda sudah melawat usaha rumahan ini? 

7. Apa pendapat Anda mengenai mutu produk Bika Bakar di sini? 

8. Apakah harganya terjangkau menurut Anda? 

9. Bagaimana menurut Anda dengan lokasi usaha rumahan ini? 

10. Apakah Anda merasa terpikat dengan strategi promosi yang 

digunakan oleh Home Industry Bika Bakar?
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