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LAMPIRAN  

Lampiran 1 

KUESIONER PENELITIAN 

A. Identitas Responden 

1. Jenis Kelamin 

a. Pria  

b. Wanita 

2. Umur:  

a. <17 tahun 

b. 17-18 tahun 

c. 19-20 tahun 

d. >20 tahun 

3. Media sosial apa yang sering anda buka: 

a. TikTok 

b. Instagram 

c. Facebook  

d. WhatsApp 

 

B. Keterangan Opsi Jawaban dan Skor Penilaian 

Penelitian ini membutuhkan pendapat Anda tentang Pengaruh Penggunaan 

Media Sosial dan Gaya Hidup Terhadap Perilaku Konsumtif. Petunjuk pengisian, 

berilah tanda (√) pada kolom yang disediakan sesuai dengan jawaban Saudara/I, 

dengan alternatif jawaban sebagai berikut: 

SS : Sangat Setuju (skor 5) 

S : Setuju (skor 4) 

N : Netral (skor 3) 

TS : Tidak Setuju (skor 2) 

STS : Sangat Tidak Setuju (skor 1)  

 

1. Media Sosial (X1) 

No Item pernyataan SS S N TS STS 

1 Anda memiliki akun media sosial      

2 
Anda memiliki lebih dari satu akun media 

social 

     

3 
Anda menggunakan media sosial setiap 

hari 

     

4 
Anda menggunakan media sosial untuk 

berbelanja 

     

5 Anda menggunakan media sosial untuk      
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belajar 

6 
Anda menggunakan media sosial untuk 

hiburan 

     

 

2. Gaya Hidup (X2) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 
Saya sering mengakses online shop pada 

media social 

     

2 
Saya mengakses online shop pada media 

sosial 4-5 kali dalam seminggu 

     

3 
Saya mengakses online shop pada media 

sosial 2-3 kali dalam seminggu 

     

4 
Saya mengakses online shop pada media 

sosial setiap saya membukanya 

     

5 
Saya mengikuti semua akun sosial media 

yang menawarkan produk 

     

6 

Hanya satu atau beberapa akun sosial 

media yang menawarkan produk yang 

saya ikuti 

     

7 
Saya tertarik mengakses akun yang 

menawarkan produk di sosial media 

     

8 

Saya tertarik pada suatu produk ketika 

mengakses akun media sosial yang 

menawarkan produk 

     

9 
Saya tidak mengetahui akun sosial media 

yang menawarkan produk 

     

10 
Saya tidak mengikuti akun sosial media 

yang menawarkan produk 

     

11 
Saya membeli produk barang di akun 

sosial media karena ada hadiahnya 

     

12 

Saya tetap membeli produk yang 

ditawarkan akun sosial media yang saya 

ikuti walaupun tidak mendapat hadiah 

     

13 

Saya tidak membeli barang-barang di 

akun sosial media sekalipun mendapat 

hadiah 

     

14 

Saya membeli sepatu hampir setiap bulan 

karena selalu tertarik dengan model yang 

baru 

     

15 
Saya membeli produk yang ditawarkan di 

akun sosial media tersebut karena 
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kemasannya menarik 

16 

Design barang di akun sosial media yang 

menawarkan produk tersebut tidak 

memotivasi saya untuk membelinya 

     

17 

Saya tidak membeli produk yang 

ditawarkan di akun sosial media tersebut 

walaupun kemasannya menarik 

     

18 
Saya suka menggunakan produk barang 

yang asli dari pada barang tiruan 

     

19 
Saya membeli produk bermerk namun 

tiruan untuk menjaga penampilan 

     

20 

Saya akan tetap membeli sebuah tas baru 

karena sedang trend, meskipun tas lama 

masih layak pakai 

     

21 

Saya suka membeli produk tiruan di akun 

sosial media karena saya tidak 

mementingkan gengsi 

     

22 

Saya suka membeli barang dengan harga 

yang mahal di akun sosial media 

Instagram 

     

23 
Saya membeli barang di sosial media 

hanya saat ada diskon 

     

24 

Saya tidak mementingkan harga dalam 

memilih produk yang ditawarkan di akun 

sosial media 

     

25 

Saya menghabiskan sebagian uang untuk 

membeli apapun yang diinginkan 

meskipun barang tersebut tidak 

dibutuhkan 

     

26 
Saya suka membeli barang dengan harga 

murah di akun sosial media 

     

27 

Ada diskon atau tidak, saya tidak tertarik 

membeli barang di sosial media karena 

pertimbangan harga 

     

28 

Sebagai seorang yang memiliki akun 

sosial media, saya harus memiliki produk 

yang ditawarkan oleh akun sosial media 

yang saya ikuti 

     

29 
Saya suka membeli produk bermerk 

karena tidak mau kalah dengan teman 

     

30 Saya akan cepat membeli tas, ketika      
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teman saya mempunyai tas baru 

31 

Saya tidak harus memiliki produk yang 

ditawarkan oleh akun sosial media yang 

saya ikuti. 

     

32 
Saya tidak tertarik membeli barang saat 

teman membeli barang yang sedang trend 

     

33 

Saya sering membeli produk yang 

ditawarkan oleh akun sosial media yang 

saya ikuti. 

     

34 
Saya membeli produk karena 

endorsmannya adalah idola saya 

     

35 

Saya membeli produk yang ditawarkan 

akun sosial media yang saya ikuti karena 

menjual produk yang digunakan idola 

saya 

     

36 

Saya tidak tertarik untuk membeli produk 

yang ditawarkan oleh akun sosial media 

yang saya ikuti 

     

37 

Saya tidak membeli produk yang 

ditawarkan walaupun endorsmannya 

adalah idola saya 

     

38 

Tingkat rasa percaya diri saya tumbuh 

saat menggunakan produk dari akun 

sosial media yang saya ikuti 

Mahalnya harga produk yang saya beli 

berpengaruh terhadap rasa percaya diri 

saya 

     

39 

Saya memiliki gadget lain (seperti: I-pad, 

mp4, I-touch, dll) selain ponsel yang saya 

punya, karena terlihat sangat keren 

     

40 

Saya menjadi tidak percaya diri ketika 

saya menggunakan produk yang 

harganya murah 

     

 

3. Perilaku konsumtif (Y) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 
Pencarian informasi belanja lebih mudah 

dengan media sosial 

     

2 
Iklan di media sosial mempengaruhi saya 

untuk berbelanja 

     

3 Berbelanja di media sosial memberikan      
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banyak diskon 

4 
Berbelanja di media sosial lebih 

menghemat waktu 

     

5 
Berbelanja di media sosial lebih banyak 

pilihan 

     

6 
Media sosial membuat intensitas belanja 

meningkat 

     

7 
Media sosial berpengaruh terhadap 

keuangan anda 

     

8 
Pendapatan selalu anda sisihkan untuk 

belanjda di media sosial 
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Lampiran 2 

Tabulasi Jawaban Kuesioner 

 

1. Data Responden Media Sosial (X1) 

Responden 

Item 

1 

Item 

2 

Item 

3 

Item 

4 

Item 

5 

Item 

6 

Item 

7 

Item 

8 Total 

1 4 4 5 4 4 4 4 3 32 

2 3 4 5 3 5 4 3 4 31 

3 4 5 4 5 4 4 4 5 35 

4 5 5 4 3 5 5 5 5 37 

5 3 3 4 3 5 4 3 4 29 

6 5 5 5 4 4 5 5 4 37 

7 5 5 4 5 5 4 5 4 37 

8 4 5 4 4 4 4 4 5 34 

9 4 3 5 4 4 5 4 5 34 

10 3 4 2 4 4 3 3 5 28 

11 3 3 4 4 4 2 3 1 24 

12 3 5 5 3 4 5 3 5 33 

13 4 5 5 4 4 4 4 5 35 

14 4 5 4 4 3 2 4 2 28 

15 3 3 4 4 4 5 3 3 29 

16 5 5 1 5 5 5 5 5 36 

17 3 5 4 4 5 4 3 4 32 

18 5 5 5 5 4 5 5 5 39 

19 4 5 5 5 5 5 4 4 37 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

21 4 4 2 4 4 4 4 4 30 

22 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

23 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

24 4 5 4 4 5 5 4 5 36 

25 5 5 5 4 4 4 5 5 37 

26 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

27 3 5 5 5 3 5 3 4 33 
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28 4 5 5 5 5 5 4 5 38 

29 5 5 5 5 4 4 5 5 38 

30 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

31 4 5 5 4 5 5 4 4 36 

32 4 5 5 5 5 5 4 5 38 

33 5 5 4 4 5 4 5 4 36 

34 5 5 5 3 5 3 5 5 36 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

36 3 4 4 3 3 3 3 5 28 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

38 3 4 4 3 3 3 3 4 27 

39 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

40 5 4 5 4 5 4 5 5 37 

41 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

42 3 4 4 4 5 4 3 3 30 

43 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

44 4 4 5 2 4 3 4 3 29 

45 5 5 5 5 5 3 5 5 38 

46 5 5 5 5 5 5 5 3 38 

47 4 5 4 3 5 5 4 5 35 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

49 4 4 4 5 4 3 4 4 32 

50 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

51 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

52 4 4 4 5 3 4 4 2 30 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

54 3 4 5 4 3 4 3 4 30 

55 3 5 5 4 3 5 3 5 33 

56 4 5 5 4 4 5 4 4 35 

57 3 4 5 5 4 5 3 4 33 

58 4 5 5 3 3 4 4 5 33 

59 4 4 5 3 4 3 4 3 30 
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60 5 5 5 1 2 2 5 5 30 

61 4 5 3 3 3 3 4 4 29 

62 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

63 4 5 4 5 4 4 4 5 35 

64 5 5 5 4 5 5 5 4 38 

65 3 4 4 4 4 3 3 5 30 

66 5 4 4 4 4 4 5 5 35 

67 3 5 5 3 4 4 3 4 31 

68 3 4 3 4 4 5 3 4 30 

69 5 5 5 5 5 5 5 4 39 

70 2 4 4 5 4 4 2 5 30 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

72 5 5 5 4 4 5 5 5 38 

73 4 4 4 4 4 2 4 5 31 

74 4 4 5 5 5 5 4 5 37 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 40 
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2. Data Responden Gaya Hidup (X2) 
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I
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3
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I
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4

0 

t

o

t

a

l 

1 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

1

6

9 

2 5 4 5 3 4 3 4 5 3 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

1

6

9 

3 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

1

7

7 

4 4 5 5 5 5 3 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

1

8

8 

5 4 4 5 3 3 3 4 5 3 3 4 4 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 3 4 4 4 3 3 4 4 3 

1

4

4 

6 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

6 

7 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

1

8

0 

                                          

8 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 1
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7

6 

9 5 5 4 4 3 4 5 4 4 3 5 5 5 3 5 5 3 3 5 5 3 3 5 3 5 5 3 3 5 5 3 3 5 5 5 3 3 5 5 3 

1

6

5 

10 2 5 4 3 4 4 3 4 3 4 2 3 2 4 3 2 4 4 3 2 4 4 3 4 2 3 4 4 3 2 4 4 2 3 2 4 4 2 3 4 

1

3

0 

11 4 1 4 3 3 4 2 4 3 3 4 2 4 3 2 4 3 3 2 4 3 3 2 3 4 2 3 3 2 4 3 3 4 2 4 3 3 4 2 3 

1

2

2 

12 5 5 4 3 5 3 5 4 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

2 

13 5 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

1

8

6 

14 4 2 3 4 5 4 2 3 4 5 4 2 4 5 2 4 5 5 2 4 5 5 2 5 4 2 5 5 2 4 5 5 4 2 4 5 5 4 2 5 

1

5

3 

15 4 3 4 3 3 4 5 4 3 3 4 5 4 3 5 4 3 3 5 4 3 3 5 3 4 5 3 3 5 4 3 3 4 5 4 3 3 4 5 3 

1

5

1 

16 1 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 5 1 5 5 1 5 5 5 1 5 5 5 5 1 5 5 5 5 1 5 5 1 5 1 5 5 1 5 5 

1

6

0 

17 4 4 5 3 5 4 4 5 3 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

1

7

5 

18 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

8 

19 5 4 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1
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9

7 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

2

0

0 

21 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 2 4 2 4 4 2 4 4 4 2 4 4 4 4 2 4 4 4 4 2 4 4 2 4 2 4 4 2 4 4 

1

4

0 

22 4 5 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

1

7

8 

23 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1

6

1 

24 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

1

8

7 

25 5 5 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

1

8

8 

26 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

8 

27 5 4 3 3 5 5 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

1 

28 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

8 

29 5 5 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

1

8

9 

30 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 1
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8

7 

31 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

6 

32 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

8 

33 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 

1

7

9 

34 5 5 5 5 5 3 3 5 5 5 5 3 5 5 3 5 5 5 3 5 5 5 3 5 5 3 5 5 3 5 5 5 5 3 5 5 5 5 3 5 

1

8

0 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

2

0

0 

36 4 5 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 

1

4

7 

37 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

2

0

0 

38 4 4 3 3 4 3 3 3 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 

1

4

6 

39 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

9 

40 5 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

1

7

5 

41 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 1
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7

0 

42 4 3 5 3 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1

5

9 

43 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

1

8

7 

44 5 3 4 4 4 2 3 4 4 4 5 3 5 4 3 5 4 4 3 5 4 4 3 4 5 3 4 4 3 5 4 4 5 3 5 4 4 5 3 4 

1

5

8 

45 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 3 5 5 3 5 5 5 3 5 5 5 3 5 5 3 5 5 3 5 5 5 5 3 5 5 5 5 3 5 

1

8

2 

46 5 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

8 

47 4 5 5 4 5 3 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 5 

1

8

6 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1

6

0 

49 4 4 4 4 4 5 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 

1

5

2 

50 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

9 

51 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1

6

0 

52 4 2 3 4 4 5 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1
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5

7 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1

6

0 

54 5 4 3 3 4 4 4 3 3 4 5 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 4 5 4 4 

1

6

6 

55 5 5 3 3 5 4 5 3 3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

1 

56 5 4 4 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

4 

57 5 4 4 3 4 5 5 4 3 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 

1

7

8 

58 5 5 3 4 5 3 4 3 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

1

8

3 

59 5 3 4 4 4 3 3 4 4 4 5 3 5 4 3 5 4 4 3 5 4 4 3 4 5 3 4 4 3 5 4 4 5 3 5 4 4 5 3 4 

1

5

9 

60 5 5 2 5 5 1 2 2 5 5 5 2 5 5 2 5 5 5 2 5 5 5 2 5 5 2 5 5 2 5 5 5 5 2 5 5 5 5 2 5 

1

6

3 

61 3 4 3 4 5 3 3 3 4 5 3 3 3 5 3 3 5 5 3 3 5 5 3 5 3 3 5 5 3 3 5 5 3 3 3 5 5 3 3 5 

1

5

3 

62 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1

6

1 

63 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 4 4 5 1
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7

7 

64 5 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

8 

65 4 5 4 3 4 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 3 4 

1

5

0 

66 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1

6

3 

67 5 4 4 3 5 3 4 4 3 5 5 4 5 5 4 5 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 5 

1

8

2 

68 3 4 4 3 4 4 5 4 3 4 3 5 3 4 5 3 4 4 5 3 4 4 5 4 3 5 4 4 5 3 4 4 3 5 3 4 4 3 5 4 

1

5

7 

69 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

9 

70 4 5 4 2 4 5 4 4 2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

1

5

8 

71 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

2

0

0 

72 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

1

9

7 

73 4 5 4 4 4 4 2 4 4 4 4 2 4 4 2 4 4 4 2 4 4 4 2 4 4 2 4 4 2 4 4 4 4 2 4 4 4 4 2 4 

1

4

3 

74 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 5 5 4 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 5 4 1
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8

3 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

2

0

0 
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3. Data Responden Perilaku Konsumtif (Y) 

 

Responden 
Item 

1 

Item 

2 

Item 

3 

Item 

4 

Item 

5 

Item 

6 

Item 

7 

Item 

8 
Total 

1 3 4 4 4 4 4 4 3 30 

2 4 4 3 3 3 4 3 4 28 

3 4 3 4 4 3 3 4 4 29 

4 3 4 4 2 3 2 3 2 23 

5 2 3 2 1 1 2 3 3 17 

6 2 3 3 4 2 3 4 4 25 

7 3 4 4 4 4 3 3 4 29 

8 3 3 4 4 3 2 5 4 28 

9 2 5 4 4 5 3 2 3 28 

10 3 2 3 4 1 2 3 2 20 

11 2 3 2 4 4 5 4 4 28 

12 5 4 4 3 3 3 3 2 27 

13 3 3 2 1 3 2 4 3 21 

14 2 4 3 2 2 1 4 2 20 

15 1 4 2 3 3 5 5 5 28 

16 5 5 5 5 5 3 3 3 34 

17 3 3 3 3 3 4 5 5 29 

18 4 5 5 2 1 5 5 4 31 

19 5 5 4 5 5 3 4 2 33 

20 3 4 2 2 2 2 2 2 19 

21 2 2 2 2 2 4 4 4 22 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

23 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

24 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

25 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

26 4 4 4 3 5 4 3 5 32 

27 4 3 5 4 3 4 5 5 33 

28 4 5 5 4 5 4 4 5 36 

29 4 4 5 5 4 3 4 5 34 

30 3 4 5 5 5 4 4 3 33 

31 4 4 3 5 5 4 5 5 35 

32 4 5 5 5 5 4 4 4 36 

33 4 4 4 5 5 5 5 4 36 

34 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

35 5 5 5 5 5 5 3 4 37 
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36 5 3 4 1 1 5 5 5 29 

37 5 5 5 5 5 5 3 4 37 

38 5 3 4 1 1 5 5 5 29 

39 5 5 5 5 5 4 3 4 36 

40 3 3 4 2 3 4 4 5 28 

41 4 3 4 3 3 5 5 5 32 

42 4 4 5 3 4 1 4 3 28 

43 5 5 5 4 4 5 5 5 38 

44 1 4 3 3 1 3 4 5 24 

45 5 5 5 5 5 3 4 3 35 

46 3 4 5 3 3 4 5 3 30 

47 3 4 3 3 4 5 4 4 30 

48 4 5 3 4 5 4 5 3 33 

49 5 4 4 4 4 3 4 4 32 

50 4 5 3 4 4 3 4 3 30 

51 3 4 4 5 4 3 4 3 30 

52 3 4 3 3 3 3 4 3 26 

53 3 4 3 4 4 3 4 3 28 

54 3 4 3 4 4 3 3 2 26 

55 3 4 3 3 3 2 2 2 22 

56 3 3 2 2 1 4 4 4 23 

57 2 2 2 3 1 4 4 4 22 

58 4 4 4 5 4 4 4 4 33 

59 4 4 4 5 4 3 5 5 34 

60 4 4 4 4 5 2 3 3 29 

61 3 5 5 5 3 3 4 3 31 

62 2 3 3 3 3 3 4 3 24 

63 3 4 3 4 3 3 3 3 26 

64 3 4 3 3 3 1 2 2 21 

65 3 3 3 3 3 4 3 4 26 

66 1 2 2 1 1 2 3 5 17 

67 4 3 4 2 4 3 3 3 26 

68 2 3 5 1 1 2 4 3 21 

69 3 3 3 2 2 2 2 2 19 

70 2 4 3 4 3 5 5 4 30 

71 2 2 2 1 1 2 2 3 15 

72 5 5 4 4 4 3 4 4 33 

73 2 2 3 2 3 3 4 4 23 

74 3 4 4 4 4 4 3 3 29 



100 

 

75 3 4 4 4 3 4 4 4 30 
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DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

 

I. IDENTITAS PRIBADI 

Nama    : Nur Adilah 

NIM    : 0501162114 

Tampat, Tanggal Lahir  : Barung-Barug, 20 Juli 1998 

Jenis Kelamin   : Perempuan 

Jurusan     : Ekonomi Islam 

Pekerjaan    : Mahasiswa 

Status     : Belum Menikah 

Alamat    : Dusun III Desa Guntung Kec. Lima 

  Puluh Kab. Batu Bara  

No Hp    : 0823 8737 4347 

Email    : nuradilah.idr@gmail.com 

 

II. RIWAYAT PENDIDIKAN 

1. Tahun 2005 – 2010  : SD Negeri 015883 Guntung 

2. Tahun 2010 – 2013  : MTs. Al-Washliyah Kedaisianam 

3. Tahun 2013 – 2016  : MAS Al-Washliyah Kedaisianam 
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