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ABSTRAK

Dina Audiva Adawiyah (2022), Nim : 0506183046 Judul : “Pengaruh Harga,
Kualitas Produk dan Celebrity Endors Terhadap Keputusan Pembelian
Produk Ms Glow (Studi Kasus Universitas Islam Negeri Sumatera Utara)”
dibawah bimbingan I Ibu Sri Ramadhani, MM dan pembimbing Il Ibu Siti
Aisyah, M.M.

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh harga, kualitas produk
dan celebrity endors terhadap keputusan pembelian produk ms glow pada
mahasiswa universitas islam negeri sumatera utara baik itu secara parsial maupun
secara simultan. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan
pengumpulan data menggunakan metode skala likert. Subjek yang digunakan
dalam penelitian ini adalah mahasiswa aktif Universitas Islam Negeri Sumatera
Utara TA 2022-2023 yang berjumlah 19.129 orang dan di ambil dengan
menggunakan rumus slovin dengan tingkat kesalahan 5% berjumlah 392
mahasiswa. Teknik Analisa data melalui program IBM SPSS statistic 25. Hasil
dari penelitian ini menunjukkan bahwa pertama, Harga berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai signifikan 0,035 < 0,05.
Kedua, Kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian dengan nilai signifikan 0,001 < 0,05. Ketiga, Celebrity endors
berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai
signifikan 0,001 < 0,05. Dan keempat, secara simultan harga, kualitas produk dan
celebrity endors berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan nilai signifikan < 0,05 yaitu 0,000 < 0,05.

Kata Kunci : Harga, Kualitas Produk, Celebrity Endors, dan Keputusan
Pembelian
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