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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

 

A. DATA RESPONDEN 

Assalamu‟alaikumWarahmatullahiWabarakatuh, 

Dengan Hormat, 

Bersama dengan ini Saya Deva Kumala Sari Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Sumatera Utara 

(UINSU) memohon kesediaan Bapak/IbuUntuk mengisi daftar pernyataan 

berikut sebagai data agar dapa tmenyusun skripsi saya yang berjudul 

“Pengaruh Harga, Kualitas Produk, Lokasi dan Minat Masyarakat 

Muslim Terhadap Permintaan Produk Yafa’s Beauty Health & Care” 

pada program Sarjana Ekonomi (S.E) Universitas Islam Negeri Sumatera 

Utara. Dan saya mengharapkan kesediaan Bapak/Ibu untuk menjawabnya 

dengan baik. Atas kerjasamanya, Saya ucapkan terimakasih. Sebelum 

menjawab pertanyaan dalam kuesioner ini, mohon saudara mengisi data 

berikut ini terlebih dahulu. Lingkarilah untuk jawaban pilihan saudara/i. 

1. Nama :  

2. Jenis kelamin 

a. Laki-Laki b. Perempuan 

3. Usia 

a. < 14 tahun c. 16 tahun 

b. 15 tahun d. > 17 tahun 

4. Apakah anda memiliki rekening di bank 

a. Ya b. Tidak 

 

B. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

1. Jawablah masing-masing pertanyaan dibawah ini sesuai dengan 

penilaian anda menegenai “Pengaruh Religiusitas, Sistem Bagi 

Hasil, dan Kelompok Referensi terhadap Minat Menabung Remaja 

pada Bank Syariah” 
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2. Pilihalah satu jawaban dari kelima alternatif jawaban dengan 

memberi tanda(√) pada salah satu kolom jawaban yang tersedia. 

3. Dimohon untuk tidak mengosongkan jawaban, karena pernyataan 

yang dibuat telah benar adanya. 

4. Keteragan jawaban yang tersedia adalah: 

STS : Sangat Tidak Setuju  

TS : Tidak Setuju 

N : Netral 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 

 

harga 

No  Pernyataan  ss s n Ts  Sts  

1.  Harga produk yafa beauty terjangkau.      

2.  Harga yang ditawarkan produk yafa beauty 

sesuai dengan kualitas produk. 

     

3.  Harga yang ditawarkan produk yafa beauty 

sesuai dengan manfaat yang saya dapatkan. 

     

4.  Harga produk yafa beauty dapat bersaing 

dengan produk kecantikan lainnya. 

     

5.  Harga produk yafa beauty lebih terjangkau dari 

pada harga produk kecantikan lainnya. 

     

 

Kualitas produk 

No  Pernyataan  Ss  S  N  Ts  Sts  

1.  Kualitas produk yafa beauty cukup bagus.      

2.  Perubahan untuk memperbaiki permasalahan 

kulit wajah cukup meyakinkan. 

     

3.  Menggunakan produk yafa beauty membuat 

percaya diri. 
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4.  Produk yafa beauty merupakan produk yang 

aman digunakan. 

     

5.  Kelengkapan pilihan produk yafa beauty 

memberikan kenyamanan kepada pengguna. 

     

 

Lokasi  

No  Pernyataan  Ss  S  N  Ts  Sts  

1.  Lokasi klinik kecantikan yafa beauty di jalan 

benteng hilir, percut sei tuan cukup strategis.  

     

2.  Lokasi klinik kecantikan yafa beauty di jalan 

benteng hilir, percut sei tuan dilalui pejalan 

kaki dan kendaraan pribadi maupun kendaraan 

umum. 

     

3.  Tempat parkir di klinik kecantikan yafa beauty 

di jalan benteng hilir, percut sei tuan cukup 

luas. 

     

4.  Lokasi klinik kecantikan di jalan benteng hilir, 

percut sei tuan merupakan lokasi yang mudah 

ditemukan. 

     

5.  Lokasi klinik kecantikan yafa beauty dekat 

dengan pusat perbelanjaan atau pusat 

keramaian. 

     

 

Minat masyarakat muslim 

No  Pernyataan  Ss  S  N  Ts  Sts  

1.  Saya membeli produk yafa beauty karena 

keinginan dari diri sendiri. 

     

2.  Saya merekomendasikan produk yafa beauty 

kepada orang lain. 

     

3.  Saya cenderung loyal pada suatu produk      
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kecantikan apabila produk tersebut 

memuaskan.  

4.  Saya selalu mencari informasi mengenai 

produk kecantikan yang diminati. 

     

5.  Saya menemukan produk yang saya inginkan 

di klinik yafa beauty. 

     

 

Permintaan produk  

No  Pernyataan  Ss  S  N  Ts  Sts  

1.  Saya akan tetap membeli produk di klinik 

kecantikan yafa beauty walaupun banyak 

produk kecantikan lain yang lagi populer. 

     

2.  Saya akan tetap membeli produk di klinik 

kecantikan yafa beauty walaupun lokasi 

berpindah. 

     

3.  Saya akan tetap membeli produk di klinik 

kecantikan yafa beauty walaupun harga 

dinaikkan. 

     

4.  Saya akan tetap membeli produk di klinik 

kecantikan yafa beauty walaupun tidak ada 

harga promosi. 

     

5.  Saya membeli produk di klinik kecantikan 

secara berulang karena merasa puas. 
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Lampiran 2 Data Tabulasi Responden 

Data Tabulasi Responden Kepuasan Konsumen (Y) 

 

X1P1 X1P2 X1P3 X1P4 X1P5 
X1 

TOTAL 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

4 1 4 5 4 18 

4 4 4 5 4 21 

4 5 5 5 3 22 

4 5 5 5 5 24 

4 4 4 5 4 21 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 4 5 24 

5 5 5 5 5 25 

4 4 5 4 4 21 

3 4 3 3 4 17 

5 5 5 4 5 24 

4 5 4 4 4 21 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 4 4 23 

4 4 4 4 4 20 

5 5 4 5 4 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 3 5 5 23 

2 2 1 4 4 13 

5 1 2 3 5 16 

5 2 5 5 5 22 

2 2 5 3 5 17 

5 5 5 4 3 22 

5 5 3 4 3 20 

5 4 4 4 4 21 

5 2 5 2 5 19 

5 1 1 2 2 11 

5 5 5 5 4 24 

5 5 5 5 5 25 

3 4 4 5 3 19 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 
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3 4 4 4 3 18 

5 5 5 3 5 23 

5 4 4 3 3 19 

3 4 5 5 4 21 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 3 19 

5 5 5 5 5 25 

3 4 5 5 4 21 

4 3 4 3 4 18 

4 4 4 4 4 20 

5 3 5 4 3 20 

3 5 5 4 3 20 

4 4 3 4 4 19 

4 4 4 4 3 19 

4 4 3 5 1 17 

3 5 3 5 2 18 

3 5 1 3 1 13 

4 2 5 3 5 19 

2 5 1 1 4 13 

1 5 2 4 3 15 

3 5 5 3 5 21 

5 2 4 3 5 19 

5 3 5 4 3 20 

5 2 5 3 5 20 

5 2 5 4 5 21 

2 1 5 2 5 15 

5 1 3 2 1 12 

3 1 4 5 3 16 

5 1 4 2 3 15 

4 3 3 4 3 17 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 4 3 17 
 

X2P1 X2P2 X2P3 X2P4 X2P5 
X2 

TOTAL  

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 3 4 4 19 

4 5 5 5 5 24 
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5 4 4 4 5 22 

5 4 4 4 4 21 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 5 5 22 

4 4 4 5 5 22 

3 3 3 3 3 15 

4 4 4 5 5 22 

5 4 4 5 4 22 

5 5 5 5 4 24 

5 5 5 5 5 25 

4 3 4 3 3 17 

4 4 4 4 4 20 

4 3 5 2 4 18 

4 4 3 4 4 19 

5 4 4 4 5 22 

1 5 3 2 2 13 

4 4 5 3 5 21 

2 3 4 4 4 17 

5 5 4 3 5 22 

5 4 5 5 4 23 

2 1 4 2 5 14 

4 4 4 4 4 20 

3 5 3 5 4 20 

2 1 5 4 3 15 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

4 4 3 4 4 19 

5 5 4 5 5 24 

4 4 3 5 4 20 

4 4 4 5 4 21 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

5 4 5 5 5 24 

4 3 3 3 3 16 

4 4 5 4 4 21 
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5 4 4 2 5 20 

3 5 4 3 3 18 

3 3 4 5 5 20 

5 3 3 4 4 19 

4 2 1 2 2 11 

3 2 5 2 5 17 

3 5 4 5 2 19 

3 5 4 5 4 21 

5 4 5 3 4 21 

5 5 5 5 5 25 

5 3 1 3 3 15 

5 5 2 5 3 20 

5 3 1 5 1 15 

3 5 5 2 2 17 

2 5 5 2 4 18 

3 5 5 5 3 21 

5 3 5 2 5 20 

5 3 3 1 5 17 

1 2 2 5 3 13 

5 3 4 3 3 18 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 15 

3 3 4 4 4 18 
 

X3P1 X3P2 X3P3 X3P4 X3P5 
X3 

TOTAL  

5 5 5 5 5 25 

3 3 4 3 3 16 

4 4 4 5 4 21 

3 4 4 4 4 19 

4 5 5 5 4 23 

4 4 4 4 4 20 

4 4 3 4 4 19 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 4 5 5 5 24 

4 4 4 4 4 20 

3 3 3 3 3 15 

4 4 3 4 3 18 

3 4 4 4 4 19 

4 4 4 4 3 19 

5 5 5 5 5 25 
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4 4 5 5 4 22 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 5 5 22 

3 3 3 2 2 13 

3 5 4 5 4 21 

5 3 3 2 3 16 

3 5 3 5 3 19 

3 3 3 5 5 19 

3 5 3 5 3 19 

4 4 2 4 4 18 

3 2 1 4 3 13 

3 3 3 4 4 17 

3 2 2 1 3 11 

2 1 4 3 2 12 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 5 3 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 15 

3 4 3 3 3 16 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

4 4 3 4 4 19 

5 4 2 2 2 15 

5 5 5 5 5 25 

5 5 2 5 5 22 

4 4 3 4 4 19 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 5 21 

4 4 3 3 4 18 

4 4 5 4 5 22 

3 3 3 5 2 16 

2 3 3 3 3 14 

5 3 3 3 3 17 

4 4 3 5 4 20 

2 2 3 5 2 14 

3 4 3 3 3 16 

4 5 3 5 3 20 

5 1 4 3 5 18 

1 4 3 4 3 15 

5 3 5 2 5 20 

4 4 2 5 5 20 
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5 3 5 5 5 23 

1 5 5 4 5 20 

2 5 5 3 4 19 

2 4 4 3 5 18 

5 5 5 4 2 21 

3 5 5 2 4 19 

4 5 5 4 5 23 

5 4 5 4 5 23 

3 2 5 5 5 20 

5 4 3 5 3 20 

3 3 3 3 3 15 

4 4 4 4 4 20 
 

X4P1 X4P2 X4P3 X4P4 X4P5 
X4 

TOTAL 

5 5 5 5 5 25 

4 4 5 5 4 22 

5 4 5 5 4 23 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 4 5 24 

5 5 5 4 4 23 

4 4 5 4 5 22 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 5 5 5 5 24 

4 5 4 5 4 22 

4 3 4 4 4 19 

5 4 4 4 4 21 

4 4 5 5 5 23 

5 5 5 4 4 23 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 3 5 20 

4 4 4 4 4 20 

5 1 5 4 5 20 

5 5 4 5 5 24 

5 4 4 3 5 21 

2 1 2 3 2 10 

5 3 4 5 5 22 

5 5 4 4 1 19 

5 2 5 4 3 19 

5 3 5 5 5 23 

5 1 4 2 3 15 
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4 3 4 5 4 20 

2 3 1 3 3 12 

1 4 3 5 3 16 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 3 4 5 5 22 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 15 

3 3 5 5 3 19 

4 3 4 4 4 19 

5 5 5 5 5 25 

3 5 5 5 5 23 

4 5 4 4 5 22 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 3 4 4 4 19 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

3 3 5 4 3 18 

4 4 5 4 4 21 

4 2 2 5 5 18 

3 4 3 5 4 19 

4 3 5 5 5 22 

4 4 3 5 4 20 

4 2 5 2 5 18 

4 5 4 2 3 18 

4 3 4 5 3 19 

3 5 4 2 2 16 

2 3 3 2 3 13 

3 2 2 4 4 15 

5 5 5 4 5 24 

3 2 2 2 2 11 

4 1 4 3 5 17 

5 2 4 1 4 16 

3 2 1 3 4 13 

5 3 4 3 5 20 

2 5 4 2 4 17 

2 4 2 2 2 12 

4 4 2 5 3 18 

5 5 4 4 3 21 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 15 
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4 4 5 4 4 21 
 

X5P1 X5P2 X5P3 X5P4 X5P5 
X5 

TOTAL  

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

3 4 3 4 5 19 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 5 5 22 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 5 21 

5 4 5 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 4 4 4 4 21 

3 3 3 3 3 15 

5 4 4 4 4 21 

5 4 3 4 4 20 

4 4 4 3 5 20 

5 5 5 5 5 25 

5 2 4 3 4 18 

4 4 4 4 4 20 

3 5 3 4 4 19 

5 3 5 5 5 23 

5 4 3 3 3 18 

2 1 5 4 5 17 

2 4 4 4 2 16 

5 4 4 4 2 19 

2 3 2 5 4 16 

4 4 2 3 4 17 

3 2 3 1 5 14 

4 4 2 3 5 18 

3 2 3 2 3 13 

3 2 2 2 2 11 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

3 4 4 4 5 20 

5 5 5 5 5 25 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 3 15 

3 3 3 3 4 16 

5 5 5 5 5 25 
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5 4 2 2 4 17 

4 4 2 4 4 18 

5 5 5 5 5 25 

5 3 2 2 5 17 

3 4 3 4 4 18 

5 5 5 5 5 25 

5 5 4 3 5 22 

2 2 2 2 3 11 

4 4 4 4 4 20 

3 5 2 5 2 17 

3 1 2 2 3 11 

4 4 4 5 4 21 

4 3 5 3 5 20 

3 5 3 5 5 21 

3 3 5 2 5 18 

1 2 2 3 2 10 

3 2 4 4 1 14 

1 4 3 2 2 12 

3 2 5 3 4 17 

3 5 2 5 4 19 

5 5 3 5 5 23 

5 4 5 5 3 22 

3 5 2 5 3 18 

3 5 5 4 5 22 

4 3 3 2 5 17 

4 2 5 2 5 18 

3 4 4 3 5 19 

3 4 3 5 2 17 

4 3 4 3 2 16 

5 5 3 4 5 22 

3 3 3 3 3 15 

4 4 2 3 3 16 
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Lampiran 3 

Uji Validitas dan Reabilitas 
 

Uji Validitas X1 

 
Correlations 

 X1.P1 X1.P2 X1.P3 X1.P4 X1.P5 

X1 

TOTAL 

X1.P1 Pearson 

Correlation 
1 .113 .416

**
 .226 .297

*
 .587

**
 

Sig. (2-tailed)  .351 .000 .060 .012 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X1.P2 Pearson 

Correlation 
.113 1 .220 .493

**
 .146 .639

**
 

Sig. (2-tailed) .351  .068 .000 .228 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X1.P3 Pearson 

Correlation 
.416

**
 .220 1 .407

**
 .551

**
 .766

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .068  .000 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X1.P4 Pearson 

Correlation 
.226 .493

**
 .407

**
 1 .200 .693

**
 

Sig. (2-tailed) .060 .000 .000  .098 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X1.P5 Pearson 

Correlation 
.297

*
 .146 .551

**
 .200 1 .645

**
 

Sig. (2-tailed) .012 .228 .000 .098  .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X1 

TOTAL 

Pearson 

Correlation 
.587

**
 .639

**
 .766

**
 .693

**
 .645

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 70 70 70 70 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Uji Reliabilitas X1 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.763 6 

 

 

Uji validitas X2 

 
Correlations 

 X2.P1 X2.P2 X2.P3 X2.P4 X2.P5 

X2 

TOTAL 

X2.P1 Pearson 

Correlation 
1 .376

**
 .196 .289

*
 .441

**
 .664

**
 

Sig. (2-tailed)  .001 .105 .015 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X2.P2 Pearson 

Correlation 
.376

**
 1 .409

**
 .475

**
 .276

*
 .732

**
 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 .021 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X2.P3 Pearson 

Correlation 
.196 .409

**
 1 .196 .593

**
 .682

**
 

Sig. (2-tailed) .105 .000  .104 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X2.P4 Pearson 

Correlation 
.289

*
 .475

**
 .196 1 .261

*
 .658

**
 

Sig. (2-tailed) .015 .000 .104  .029 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X2.P5 Pearson 

Correlation 
.441

**
 .276

*
 .593

**
 .261

*
 1 .730

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .021 .000 .029  .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X2 

TOTAL 

Pearson 

Correlation 
.664

**
 .732

**
 .682

**
 .658

**
 .730

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 70 70 70 70 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Uji realiabilitas X2 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.774 6 

 

Uji validitas X3 

 
Correlations 

 X3.P1 X3.P2 X3.P3 X3.P4 X3.P5 

X3 

TOTAL 

X3.P1 Pearson 

Correlation 
1 .292

*
 .282

*
 .267

*
 .396

**
 .643

**
 

Sig. (2-tailed)  .014 .018 .025 .001 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X3.P2 Pearson 

Correlation 
.292

*
 1 .378

**
 .435

**
 .364

**
 .701

**
 

Sig. (2-tailed) .014  .001 .000 .002 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X3.P3 Pearson 

Correlation 
.282

*
 .378

**
 1 .284

*
 .555

**
 .714

**
 

Sig. (2-tailed) .018 .001  .017 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X3.P4 Pearson 

Correlation 
.267

*
 .435

**
 .284

*
 1 .412

**
 .681

**
 

Sig. (2-tailed) .025 .000 .017  .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X3.P5 Pearson 

Correlation 
.396

**
 .364

**
 .555

**
 .412

**
 1 .773

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .002 .000 .000  .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X3 

TOTAL 

Pearson 

Correlation 
.643

**
 .701

**
 .714

**
 .681

**
 .773

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 70 70 70 70 70 70 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji realiabilitas X3 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.778 6 

 

Uji validitas X4 

 
Correlations 

 X4.P1 X4.P2 X4.P3 X4.P4 X4.P5 

X4 

TOTAL 

X4.P1 Pearson 

Correlation 
1 .280

*
 .623

**
 .366

**
 .537

**
 .747

**
 

Sig. (2-tailed)  .019 .000 .002 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X4.P2 Pearson 

Correlation 
.280

*
 1 .438

**
 .400

**
 .245

*
 .673

**
 

Sig. (2-tailed) .019  .000 .001 .041 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X4.P3 Pearson 

Correlation 
.623

**
 .438

**
 1 .392

**
 .515

**
 .804

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .001 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X4.P4 Pearson 

Correlation 
.366

**
 .400

**
 .392

**
 1 .460

**
 .716

**
 

Sig. (2-tailed) .002 .001 .001  .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X4.P5 Pearson 

Correlation 
.537

**
 .245

*
 .515

**
 .460

**
 1 .732

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .041 .000 .000  .000 

N 70 70 70 70 70 70 

X4 

TOTAL 

Pearson 

Correlation 
.747

**
 .673

**
 .804

**
 .716

**
 .732

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 70 70 70 70 70 70 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji reliabilitas X4 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.788 6 

 

 

Uji Validitas Y 

 
Correlations 

 Y.P1 Y.P2 Y.P3 Y.P4 Y.P5 

Y 

TOTAL 

Y.P1 Pearson 

Correlation 
1 .462

**
 .422

**
 .342

**
 .460

**
 .747

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .004 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

Y.P2 Pearson 

Correlation 
.462

**
 1 .201 .665

**
 .333

**
 .742

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .095 .000 .005 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

Y.P3 Pearson 

Correlation 
.422

**
 .201 1 .386

**
 .440

**
 .685

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .095  .001 .000 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

Y.P4 Pearson 

Correlation 
.342

**
 .665

**
 .386

**
 1 .207 .727

**
 

Sig. (2-tailed) .004 .000 .001  .085 .000 

N 70 70 70 70 70 70 

Y.P5 Pearson 

Correlation 
.460

**
 .333

**
 .440

**
 .207 1 .682

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .005 .000 .085  .000 

N 70 70 70 70 70 70 

Y 

TOTAL 

Pearson 

Correlation 
.747

**
 .742

**
 .685

**
 .727

**
 .682

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 70 70 70 70 70 70 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Uji Reliabilitas Y 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.783 6 

 

Analisis Deskriptive 

 
Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Harga 70 11.00 25.00 19.9429 3.73734 

Kualitasproduk 70 11.00 25.00 20.1000 3.62819 

Lokasi 70 11.00 25.00 19.4714 3.55382 

MinatMasyarakat Muslim 70 10.00 25.00 20.1857 3.94635 

PermintaanProduk 70 10.00 25.00 18.9429 3.89681 

Valid N (listwise) 70     

 

 

3. Uji normalitas 

a. One sample Kolmograve-smirnov 

 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 70 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 2.31579002 

Most Extreme Differences Absolute .093 

Positive .085 

Negative -.093 

Test Statistic .093 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200
c,d

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 
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b. UjiMultikolinearitas 

 
Coefficients

a
 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Harga .474 2.110 

Kualitasproduk .483 2.072 

Lokasi 

Minatmasyarakatmuslim 

.601 

.433 

1.665 

2.309 

a. Dependent Variable: Permintaanproduk      

 

 

c. Uji Heteroskedastisitas 

 

 
 

Analisis Regresi Linear Berganda 

 
Coefficients

a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -.471 1.890  -.249 .804 

Harga .537 .112 .515 4.808 .000 

Kualitasproduk .525 .114 .490 .4720 .003 

Lokasi .472 .104 .430 4.523 .000 
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MinatMasyarakat 

Muslim 
.401 .111 .361 4.013 .005 

a. Dependent Variable: PermintaanProduk 

 

UJI HIPOTESIS 

a. Uji F 

 
ANOVA

a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 677.732 4 169.433 29.762 .000
b
 

Residual 370.039 65 5.693   

Total 1047.771 69    

a. Dependent Variable: PermintaanProduk 

b. Predictors: (Constant), MinatMasyarakat Muslim, Lokasi, Kualitasproduk, Harga 

 

b. Uji parsial (t) 

 

Model T Sig 

(constant) 

Harga 

Kualitasproduk 

Lokasi 

minatmasyarakatmuslim 

-.249 

4.808 

3.220 

4.523 

2.013 

.804 

.000 

.001 

.000 

.003 

 

a. Dependendvariabel: permintaanproduk 

 

c. Koefisien Determinasi (R
2
) 

 
Model Summary

b
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .804
a
 .647 .625 2.38598 

a. Predictors: (Constant), MinatMasyarakat Muslim, Lokasi, 

Kualitasproduk, Harga 

b. Dependent Variable: PermintaanProduk 

 

 


