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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 

SURAT IZIN PENELITIAN 

 

Gambar 1: Surat Izin Penelitian dari Fakultas Dakwah dan Komunikasi 

UIN Sumatera Utara 
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Lampiran 2 

 SURAT IZIN PENELITIAN DARI INSTANSI  

 

Gambar 1: Surat Balasan Izin Penelitian dari Yayasan Zayyan Insani Sejahtera 

Medan 
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Lampiran 3 

DOKUMENTASI PENELITIAN 

 

Gambar 1: Foto dengan Ustadz Abdul Somad (Da’i dan Ulama Indonesia) 

18 Desember 2022 Pukul 10:15 WIB. 

 

Gambar 2: Foto dengan Ustadz Abdul Somad (Da’i dan Ulama Indonesia) 

19 Desember 2022 Pukul 14:35 WIB. 
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Gambar 3: Foto bersama TIM UAS SUMUT di Desa Talun Kenas, Kabupaten 

Deli Serdang, 13 Agustus 2022. 

 

Gambar 4: Foto bersama TIM UAS SUMUT di Komplek J-City Medan Johor, 

pada tanggal 11 Agustus 2022. 
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Gambar 5: Potret kegiatan bersepeda Ustadz Abdul Somad di Desa Talun Kenas, 

Kabupaten Deli Serdang, 9 Agustus 2022. 

 

Gambar 6: Foto Ustadz Abdul Somad dengan Ustadz Iqbal Ahmed Syauqi 

Pulungan di Desa Talun Kenas, Kabupaten Deli Serdang, 9 Agustus 2022. 
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Gambar 7:  Potret kegiatan kajian umum Ustadz Abdul Somad di Kecamatan 

Medan Polonia, 12 Agustus 2022. 

 

Gambar 8: Potret kegiatan kajian khusus Ustadz Abdul Somad di Desa Talun 

Kenas, Kabupaten Deli Serdang, 11 Agustus 2022. 



78 
 

 

Gambar 9: Foto lokasi Kantor Sekretariat Yayasan Zayyan Insani Sejahtera, 

Kantor Sekretariat Tim UAS Sumut, dan Kantor PT. Grand Shafa Nauli 

(Jl. Letda Sujono No. 368 B, Sumatera Utara, Medan). 
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STRATEGI DAKWAH USTADZ ABDUL SOMAD 

MELALUI YOUTUBE DAN INSTAGRAM  

(STUDI KASUS PADA GENERASI MILENIAL) 

 

Lampiran 4 

VERBATIM WAWANCARA 

No  Apek Uraian  

1 Tujuan  1. Untuk mengetahui implementasi strategi dakwah 

Ustadz Abdul Somad melalui YouTube dan 

Instagram pada generasi milenial. 

2. Untuk mengetahui efektivitas dakwah Ustadz Abdul 

Somad melalui YouTube dan Instagram pada 

generasi milenial. 

2 Teknik 

pengumpulan 

data  

1. Observasi 

2. Wawancara 

3. Dokumentasi  

3 Informan  1. Ustadz Abdul Somad 

2. Bapak Adjie Raka Pratama (Editor Tim UAS 

Sumut) 

4 Waktu  1. Tanggal 18 Desember 2022 - 4 April 2023 

2. Durasi maksimal setiap sesi wawancara 35 menit 

5 Tahapan 

wawancara  

1. Memperkenalkan diri  

2. Memperjelaskan maksud dan tujuan penelitian  

6 Alat yang 

digunakan saat 

wawancara 

1. Alat tulis berupa pulpen 

2. Kertas atau buku 

3. Perekam audio (telepon genggam) 

Tabel 1: Panduan wawancara informan penelitian 
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No  Informan penelitian  Pertanyaan-pertanyaan wawancara 

1 Ustadz Abdul Somad 1. Bagaimana strategi dakwah yang 

diimplementasikan oleh Ustadz Abdul 

Somad untuk menjangkau generasi 

milenial ditengah era digitalisasi seperti 

saat ini? 

2. Bagaimana seorang da’i dalam menyikapi 

tantangan dakwah ditengah kemajuan 

teknologi saat ini? 

3. Apa cara atau metode dakwah yang lazim 

Ustadz Abdul Somad gunakan dalam 

menyampaikan pesan-pesan keagamaan, 

khususnya terhadap generasi milenial? 

2 Bapak Adjie Raka 

Pratama (Editor Tim 

UAS Sumut) 

 

1. Bagaimana sikap atau upaya Ustadz Abdul 

Somad dalam memaksimalkan dakwah 

melalui YouTube dan Instagram terhadap 

masyarakat, khususnya generasi milenial 

sehingga dapat mencapai titik efektivitas? 

Tabel 2: Pertanyaan wawancara kepada informan penelitian 
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