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ABSTRAK 

Winda Suciani Siregar, 2022, Pengaruh Persepsi Manfaat, Persepsi Kemudahan 

Penggunaan dan Persepsi Risiko Terhadap Minat Menggunakan E-money Pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sumatera Utara. Dibawah 

bimbingan Pembimbing Skripsi 1 oleh Ibu Annio Indah Lestari Nasution, Mau 

dan Pembimbing Skripsi 2 Ibu Nurwani, M.si 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui  Pengaruh Persepsi Manfaat, Persepsi 

Kemudahan Penggunaan dan Persepsi Risiko Terhadap Minat Menggunakan E-

money Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sumatera Utara 

baik secara parsial maupun secara simultan. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode kuantitatif. Populasi penelitian ini dilakukan pada 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam  UIN Sumatera Utara dengan 

sampel berjumlah 100 Mahasiswa. Menggunakan data primer dengan penyebaran 

kuesioner dan metode analisis regresi berganda dengan menggunakan pengujian 

hipotesis. Hasil penelitian ini secara parsial menunjukkan bahwa Persepsi 

manfaat, Persepsi Kemudahan Penggunaan dan Persepsi Risiko berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat menggunakan E-money pada mahasiswa 

fakultas ekonomi dan bisnis islam UIN Sumatera Utara. Kemudian secara 

simultan Persepsi Manfaat, Persepsi Kemudahan Penggunaan dan Persepsi Risiko 

berpengaruh terhadap minat menggunakan E-money Pada Mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sumatera Utara. 

Kata Kunci : Persepsi Manfaat, Persepsi Kemudahan Penggunaan, Persepsi 

Risiko, Minat Menggunakan  
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