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ABSTRAK 

 

Nama   : Muammar Qhadavi Nasution 

NIM   : 0105182227 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Pembimbing I  : Dr. Suheri Harahap, Msi 

Pembimbing II : Dr. Anang Anas Azhar, MA 

Tepat, Tanggal Lahir : Tebing Tinggi, 28 Juli 2000 

No. Hp   : 0822-4883-3105 

Email   : qhadafinst3347@gmail.com 

 

Penelitian ini berjudul Pengaruh Promosi Gratis Ongkir E-Commerce Shopee 

Terhadap Minat Pembeli di Kecamatan Datuk Bandar Kota Tanjungbalai. Tujuan 

penelitian ini adalahimengetahui pengaruh promosiigratis ongkir E-commercei 

Shopee terhadap minat pembeli dan untuk mengetahui peningkatan minat beli 

terhadap promosi gratis ongkir E-commerce Shopee terhadap minat pembeli di 

Kecamatan Datuk Bandar Kota Tanjungbalai. Teori yang digunakan adalah teori 

Pengaruh, Promosi Penjualan, E-commerce, Minat Beli dan teori AIDDA. Objek 

yang diteliti adalah masyarakat di Kecamatan Datuk Bandar Kota Tanjungbalai 

yang melakukan belanja online dari Shopee. Pendekatan penelitian ini adalah 

menggunakan metode penelitian kuantitatif dan dengan penggunaan metode 

korelasional yang memiliki tujuan untuk mencari hubungan antara promosi dan 

minat beli. Teknik analisis data menggunakan analisis tabel tunggal, analisis tabel 

silang dan uji korelasi menggunakan rumus Spearman Rho melalui aplikasi SPSS 

26. Hasil uji hipotesis menunjukkan    ditolak dan   diterima, dengan nilai 

kekuatan pengaruh sebesar 55%. Hasil dari penelitian ini alah bahwa promosi 

gratis ongkir dari e-commerce Shopee berpengaruh terhadap minat pembeli di 

Kecamatan Datuk Bandar kota Tanjungbalai. 

 

Kata Kunci : Promosi Gratis Ongkir, E-commerce Shopee, Minat Pembeli 
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