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ABSTRAK 

Nama : Aftio Sadeva 

NIM 0104192033 

Fak/Program Studi : Dakwah Dan Komunikasi/Manajemen Dakwah 

Pembimbing/Promotor I : Dr. Soiman, MA 

Pembimbing/Promotor II : Dr. Hasnun Jauhari Ritonga, MA 

Judul Skripsi : Manajemen Media Komunikasi Kementerian 

Agama Kabupaten Asahan Dalam Mengelola Dan 

Menyampaikan Informasi Kepada Masyarakat 

 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tingkat keberhasilan manajemen 

media komunikasi dalam mengelola dan menyampaikan informasi di Kementerian 

Agama Kabupaten Asahan. Metode penelitian ini menggunakan analisis deskriftif 

dengan pendekatan kualitatif. Hasil yang di peroleh melalui penelitian ini adalah 

Kementerian Agama Kabupaten Asahan sudah menggunakan media sebagai sarana 

komunikasi dalam menyampaikan informasi kepada masyarakat luas. Hal yang 

sudah di lakukan diantara : memiliki website pribadi Kementerian Agama 

Kabupaten Asahan yaitu Dipelika.com sebagai sarana informasi kepada masyarakat 

tentang berbagai kegiatan yang sudah dilakukan Kementerian Agama Kabupaten 

Asahan. Selanjutnya dalam mengelola informasi menggunakan media sebagai alat 

komunikasi, ada beberapa hambatan yang di alami Kementerian Agama Kabupaten 

Asahan. Yaitu hambatan teknis berupa, kurangnya sumber daya manusia yang 

bertugas mengelola media sebagai sarana komunikasi, keterbatasan masyarakat 

terhadap mengaskes media yang di sebabkan belum meratanya jaringan internet dan 

kondisi rumah yang jauh dari pemancar internet, serta kurangnya pemahaman 

masyarakat dalam menggunakan teknologi. Namun walaupun ada beberapa faktor 

hambatan teknis yang terjadi, manajemen media komunikasi Kementerian Agama 

Kabupaten Asahan dalam mengelola dan menyampaikan informasi kepada 

masyarakat dapat dikatakan berhasil, dilihat dari laporan kegiatan yang sudah 

dilaksanakan dan di upload ke website Dipelika.com oleh Kementerian Agama 

Kabupaten Asahan. 

 
Kata Kunci : Manajemen, Media Komunikasi, Mengelola dan 

Menyampaikan informasi. 
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