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LAMPIRAN 

DAFTAR  iWAWANCARA 

1. Bagaimana  iprofil  iDinas  iPerdagangan  idan  iPerindustrian  iKabupaten  iPadang  iLawas   

iUtara  i? 

2. Apa  ivisi  idan  imisi  iDinas  iPerdagangan  idan  iPerindustrian  idalam  imengembangkan  

iIKM  iHidayah  iKabupaten  iPadang  iLawas  iUtara  i? 

3. Bagaimana  istruktur   ikelembagaan  iDinas  iPerdagangan  idan  iPerindustrian  iKabupaten  

iPadang   iLawas  iUtara  i? 

4. Bagaimana  iStrategi  iKomunikasi  iDinas  iPerdagangan  idan  iPerindustrian  iKabupaten  

iPadang   iLawas  iUtara  idalam  iMengembangkan  iIKM  iHidayah  i? 

5. Bagaimana  isejarah  idan  iprofil  iIKM  iHidayah  idari  isejak  iberdiri  ihingga  ibisa  iterus  

ibertahan  isampai  isekarang  iini  i? 

6. Darimana  ikonsumen  iMengetahui  iIKM  iHidayah  i? 

7. Faktor  iapa  isaya  iyang  imenjadi  ipendukung  iserta  ipenghambat   ipengembangan  iIKM   

iHidayah  i? 

8. Apakah  iStrategi  iKomunikasi  iyang  idilakukan  iDinas  iPerdagangan  idan  iPerindustrian  

iKabupaten  iPadang  iLawas  iUtara  isudah  iefektif  idalam  imengembangkan  iIKM   

iHidayah  i?  i 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

DOKUMENTASI  iPENELITIAN 

Dokumentasi  iwawancara  idi  iDinas  iPerdagangan  idan  iPerindustrian  iKabupaten  

iPadang   iLawas   iUtara 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Foto   ibersama  ipemilik  iIKM  iHidayah  iPadang  iLawas  iUtara 

 

Foto   iBangunan  iserta  ibersama  iKepala  iBidang  iPerdagangan  idan  iPerindustrian  iKabupaten  

iPadang   iLawas  iUtara 
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