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KUESIONER PENELITIAN

A. ldentitas Responden
1. Nama
2. Nim
3. Fakultas
4. Jurusan

B. Petunjuk Pengisian
Berilah tanda ceklis ( V') seperti dengan pilahan jawaban akan tampak
dikolom isian akan tersedia. Penelitian disini sanggup dilangsungkan atas skala
termaksud disini :

No. | Skala Jawaban Skors
1. | Sangat Setuju (SS) 5
2. | Setuju (S) 4
3. | Kurang Setuju (KS) 3
4. | Tidak Setuju (TS) 2
5. | Sangat Tidak Setuju (STS) |1

C. Daftar Pertanyaan
1. Shopee Affiliate
a. Media Sosial

No Pernyataan SS S KS | TS | STS

1 Media sosial memudahkan di
membeli online.

2 Tampilan di media sosial amat
menarik perhatian pemesan
guna membeli online.

3 Produk akan ditampilkan di
media sosial seperti dengan
ekspektasi pemesan.




b. Keterlibatan Opinion Leader
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No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Para Influencer akan saya lihat
mempermudah saya di memilah
komoditas akan diinginkan
dengan online.

Para Influencer akan saya lihat
memadvertensikan
produk/barang dengan daring
seperti dengan keadaan.

Para Influencer akan saya lihat
mengakui  kelebihan  serta
kekurangan di perproduk akan
dipasarkan dengan online.

c. Pengetahuan Produk

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

1

Setiap  produk/barang akan
dipasarkan memegang ciri khas.

Setiap model produk/barang
mengikuti trend akan ketika
populer saat disini.

Pilahan buatan akan ditawarkan
amat bervariasi.

d. Kejelasan Informasi Produk

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Setiap  produk/barang akan
dijual dengan kualitas bahan
akan baik.

Setiap evidensi perihal buatan
akan diiklankan dimedia sosial
cukup akurat.

Terdapat model buatan akan
baru persaatnya.




e. Membicarakan Produk
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No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

1

Saya merasa memegang
manfaat di tampak daring
customer review.

Saya merasa dengan banyaknya
daring customer review
menandakan produk/barang
termaksud terpercaya.

Saya merasa yakin membeli
daring dengan tampak daring
customer review akan banyak.

2. Promosi Bellow The Line
a. Kupon

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

1

Saya mudah tertarik guna
membeli daring sebab tampak
kupon hadiah akan menarik.

Saya mudah tertarik membeli
daring sebab tampak pemberian
voucher belanja.

Saya kerap memilah evidensi
perihal kupon/promo beli daring
akan ketika berlangsung.

b. Potongan Harga

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Produk/barang akan dipasarkan
menyampaikan potongan atas
pemesan akan membeli buatan
menggapai nominal akan
ditentukan.

Mendapatkan ~ gratis  ongkir
permelalukan pemesanan.

Saya tertarik membeli daring
sebab tampak diskon/potongan
harga akan rutin.




c. Penawaran Harga Khusus
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No Pernyataan SS KS | TS | STS
1 Saya tertarik membeli daring
sebab penuh penawaran harga
Khusus.
2 Saya tertarik membeli daring
sebab tampak potongan harga
akan rutin.
3 Saya tertarik membeli daring
sebab tampak penawaran “buy
one get one”.
3. Positive Emotion
a. Perasaan Nyaman
No Pernyataan SS KS | TS | STS
1 Saya merasa nyaman saat
membeli daring di Shopee.
2 Saya merasa selaku kian baik saat
membeli daring di Shopee.
3 Saya merasa tiada sanggup
mengendalikan diri guna
membeli daring di Shopee.
b. Perasaan Senang
No Pernyataan SS KS | TS | STS
1 Saya merasa senang di saat

membeli daring di Shopee.

2 Saya merasakan antusiasme akan
tinggi di saat beli daring di
Shopee.

3 Saya merasa bersemangat serta

bahagia saat menghabiskan
waktu guna melihat-lihat buatan
di Shopee.




c. Perasaan Puas
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No Pernyataan SS KS | TS | STS

1 Saya merasa puas saat membeli
daring di Shopee.

2 Saya merasa tampak seragam
rangsangan di diri di saat
membeli daring di Shopee.

3 Pada saat membeli daring saya
merasakan suatu pengalaman
akan baru.

4. Keputuan Pembelian Impulsif

a. Spontanitas

No Pernyataan SS KS | TS | STS

1 Program-program akan
ditawarkan Shopee membuat saya
melangsungkan pemesanan
dengan spontan.

2 Langsung membeli satu buatan
akan ditawarkan atas Shopee di
saat flash sale tidak
mempertimbangkan harga.

3 Langsung membeli buatan akan
ditawarkan atas Shopee di saat
flash sale akan diaanggap menarik
meskipun ketika tiada
membutuhkannya.

b. Kekuatan Kompulsif

No Pernyataan SS KS | TS | STS

1 Saya cenderung membeli daring
tidak berpikir panjang dulu
sebelumnya.

2 Saya cenderung terobsesi guna
membelanjakan  uang  saya
sebagaian / seluruhnya guna
produk/barang akan saya suka.
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Saya cenderung membeli buatan
di Shopee meskipun saya tiada
begitu membutuhkannya.

c. Stimulasi

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Saya hendak langsung membeli
buatan akan saya lihat pertama
kali di program flash sale di
marketplace ~ Shopee  sebab
tampak penawaran akan
menarik.

Memiliki sokongan akan kuat
guna membeli buatan akan
diinginkan di saat sesi flash sale
di Shopee.

Memiliki sokongan akan kuat
guna membeli buatan akan
diinginkan di saat program gratis
ongkir di Shopee.

d. Ketidakpedulian Akan Akibat

No

Pernyataan

SS

KS

TS

STS

Merasa tiada perlu berpikir
panjang guna membeli buatan
akan menarik perhatian.

Membeli satu buatan tidak
memikirkan harga.

Menghabiskan penuh uang guna
membeli daring tidak disadari

Sering tiada sadar usai membeli
barang-barang akan sebenarnya
ketika tiada dibutuhkan.




HASIL UJI SPSS

Variabel | Pearson Correlation | Sig Keterangan
X11 J78%* 0.000 | Valid
X1.2 763** 0.000 | Valid
X1.3 .865%* 0. 000 | Valid
X1.4 .800%** 0.000 | Valid
X1.5 .835%* 0.000 | Vvalid
X1.6 .824%* 0. 000 | valid
X1.7 .860** 0. 000 | Vvalid
X1.8 .838** 0.000 | valid
X1.9 .840%** 0.000 | Valid
X1.10 877** 0.000 | Valid
X111 871%* 0.000 | Valid
X1.12 .867** 0.000 | Valid
X1.13 .788** 0.000 | Valid
X1.14 .813** 0.000 | Valid
X1.15 .798** 0.000 | Valid
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Variabel | Pearson Correlation | Sig Keterangan
X2.1 889%* 0.000 Valid
X2.2 884%* 0.000 Valid
X2.3 .800** 0.000 Valid
X2.4 864%* 0.000 Valid
X2.5 819%* 0.000 Valid
X2.6 .908** 0.000 Valid
X2.7 .922%* 0.000 Valid
X2.8 .908** 0.000 Valid
X2.9 .885%* 0.000 Valid
Variabel .| Pearson Correlation | Sig Keterangan

X3.1 .793** 0.000 Valid
X3.2 .885%* 0.000 Valid
X3.3 .900** 0.000 Valid
X3.4 .929** 0.000 Valid
X3.5 .927** 0.000 Valid
X3.6 .870** 0.000 Valid
X3.7 .898%** 0.000 Valid
X3.8 .950%** 0.000 Valid
X3.9 .856** 0.000 Valid

102



Variabel | Pearson Correlation | Sig Keterangan

Y.l .861%* 0.000 Valid

Y.2 .955%* 0.000 Valid

Y.3 .954** 0.000 Valid

Y.4 .958%* 0.000 Valid

Y.5 .924** 0.000 Valid

Y.6 967** 0.000 Valid

Y.7 .945%* 0.000 Valid

Y.8 .918%* 0.000 Valid

Y.9 793** 0.000 Valid

Y.10 947%* 0.000 Valid

Y.1l1 916** 0.000 Valid

Y.12 .960** 0.000 Valid

Y.13 .944%* 0.000 Valid

Reliabilitas

Variabel Cronbach Alpha (o) | Keterangan
Shopee Affiliate 0,962 Reliabel
Promosi Below The Line 0,959 Reliabel
Positive Emotion 0,964 Reliabel
Keputusan Pembelian Impulsif 0,986 Reliabel
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Uji Normalitas

le Kolmogorov-Smirnov Test

100
.0000000
5.02557396
.041

.031

-.041

.041

.200°¢

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Uji-Multikolinearitas

Coefficients?
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a. Dependent Variable: Y




Uji Heteroskedastisitas

Coefficients?
Standardized
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Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 11.569 6.130 1.887 .062
X1 .138 .201 .165 .687 493
X2 -.098 .288 -.079 -.340 .735
X3 -.289 .254 -.274 -1.139 .258
a. Dependent Variable: Abs_RES
Uji T
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) -30.730 8.099 -3.794 .000
X1 -.093 .266 -.048 -.351 .726
X2 514 .381 .182 1.351 .180
X3 1.708 .335 .705 5.094 .000
a. Dependent Variable: Y
Uji F
ANOVA?
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 16173.591 3 5391.197 68.846 .000P
Residual 7517.569 96 78.308
Total 23691.160 99

a. Dependent Variable: Y
b. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
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Koefisien determinasi

Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 .8262 .683 .673 8.849 2.100

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
b. Dependent Variable: Y
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