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ABSTRAK 

Anggi Kartika, 0501182126, “Pengaruh Gerakan Nasional Non Tunai 

(GNNT), Social Influence, Dan Persepsi Kemudahan Penggunaan Terhadap 

Minat Menggunakan Digital Payment Dalam Konsep Maslahah” dibawah 

bimbingan Ibu Nurbaiti, M.Kom sebagai pembimbing skripsi I dan Ibu Nuri 

Aslami, M.SI sebagai pembimbing skripsi II. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahuai pengaruh Gerakan Nasional Non 

Tunai, Social Influence dan Persepsi Kemudahan Penggunaan terhadap Minat 

Menggunakan Digital Payment  Dalam Konsep Maslahah Pada Masyarakat Kota 

Kisaran baik secara parsial maupun secara simultan. Penelitian ini menggunakan 

metode penelitian kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat 

Kota Kisaran. Tekhnik pengambilan sampel yang digunakan adalah non probility 

sampling yaitu purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 100 

responden. Teknik pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner. Data 

primer yang diperoleh dianalisis melalui program IBM SPSS statistic 25. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa pertama, Gerakan Nasional Non Tunai 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Digital Payment pada Masyarakat 

Kota Kisaran dengan nilai signifikan 0,006 < 0,05. Kedua, Social Influence 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap Digital Payment pada Masyarakat 

Kota Kisaran dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Ketiga Persepsi Kemudahan 

Pengunaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Digital Payment pada 

Masyarakat Kota Kisaran dengan nilai signifikan 0,000 < 0,05. Keempat secara 

simultan Gerakan Nasional Non Tunai, Social Influence dan Perspsi Kemudahan 

Penggunaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Digital Payment dengan 

nilai signifikan 0,000 < 0,05. 

Kata Kunci: Gerakan Nasional Non Tunai, Social Influence, Persepsi 

Kemudahan Penggunaan dan Digital Payment 
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