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ABSTRAK 
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Penelitian ini berjudul “Strategi Komunikasi Radio Republik Indonesia (RRI) 

Kota Sibolga Dalam Meningkatkan Eksitensi Minat Pendengar”. Tujuan penelitian 

ini untuk mengetahui seberapa efektif strategi komunikasi RRI Sibolga dalam 

mempertahankan pendengar di tengah arus kemajuan teknologi internet. Teori yang 

digunakan dalam penelitian yaitu menggunakan teori Niche. Metode penelitian 

yang digunakan yaitu metode kualitatif deksriptif. Dengan melakukan observasi 

langsung ke lokasi penelitian, serta melakukan wawancara kepada para informan 

terkait. Setelah itu melakukan dokumentasi berupa foto. Hasil penelitian yang 

didapatkan yaitu keberhasilan RRI Sibolga dalam mempertahankan pendengar 

yaitu dengan memanfaatkan internet itu sendiri. RRI Sibolga lebih canggih 

daripada sebelumnya, karena bisa didengar secara online dan offline. 
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ABSTRACT 
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This research is entitled “Republic of Indonesia Radio Communication 

Sibolga City in Increasing Listener Existence”. The purpose of this study was to 

determine how effective RRI Sibolga’s communication strategy was in retaining 

listeners in the midst of the current of internet techonology advances. The theory 

used in the research is using the Niche theory. The research method used is 

descriptive qualitative method. By makng direct observations to the research 

location, as well as conducting interviews with relevant informants. After that do 

the documentation in the form of photos. The results obtained are the success of 

RRI Sibolga in retaining listeners by utilizing the internet it self. RRI Sibolga is 

more sophisticated than ever, because it can be heard both online and offline. 
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