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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

Lampiran I 

Kuesioner Penelitian 

 

PENGARUH PROMOSI DAN E-WOM TERHADAP MINAT BELI 

PRODUK PAKAIAN SYAR’I PADA E-COMMERCE SHOPEE  

(STUDI KASUS MAHASISWA UNIVERSITAS ISLAM NEGERI 

SUMATERA UTARA) 

 

Perkenalkan nama saya Fitria Intan Sri Dewi, mahasiswa jurusan Ekonomi 

Islam Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UINSU. Saat ini saya sedang 

melaksanakan penelitian dalam rangka menyelesaikan tugas akhir (skripsi). 

Sehubungan dengan hal tersebut, saya memohon kesediaan teman-teman untuk 

membantu mengisi kuesioner yang saya diberikan. Kesediaan teman-teman 

sekalian dalam mengisi kuesioner ini sangatlah membantu saya dalam 

menyelesaikan tugas akhir. Semua data yang diberikan dijamin kerahasiaannya dan 

hanya akan digunakan dalam penelitian ini. Atas bantuan teman-teman saya 

ucapkan terimakasih. 

Kriteria Responden: 

1. Mahasiwa Universitas Islam Negeri Sumatera Utara. 

2. Menggunakan aplikasi Shopee. 

3. Pernah melakukan transaksi pembelian produk pakaian syar’i di E-Commerce 

Shopee minimal 1 kali. 

Bagian I 

1. Responden hanya dapat memilih satu pilihan saja pada jawaban yang anda 

pilih. 

2. Isilah seluruh pernyataan yang diajukan kepada responden. 

Identitas Responden 

1. Nama  : 

2. NIM  : 

3. Fakultas  : 

4. Jurusan  : 
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5. Jenis Kelamin : 

 

Bagian II 

Jawablah pernyataan berikut dengan mengisi jawaban pada pernyataan yang 

tersedia dibawah ini. Setiap responden diharapkan hanya memilih 1 jawaban yang 

dianggap paling sesuai. 

Petunjuk pengisian kuesioner ada 5 alternatif jawaban yaitu: 

Jenis Jawaban Skor 

Sangat Setuju (SS) 5 

Setuju (S) 4 

Netral (N) 3 

Tidak Setuju (TS) 2 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

DAFTAR PERNYATAAN KUESIONER 

 

Variabel Promosi (X1) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

Advertising (Periklanan)  

1 Iklan yang disajikan E-Commerce 

Shopee pada saat tanggal-tanggal kembar 

selalu fresh dan mengikuti 

perkembangan trend 

     

2 Informasi mengenai promosi tanggal-

tanggal kembar dapat saya lihat melalui 

iklan di media massa, media sosial dan E-

Commerce Shopee 

     

3 Informasi melalui media massa yang 

dilakukan E-Commerce Shopee pada saat 

tanggal-tanggal kembar sudah tepat 
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Sales Promotion (Promosi Penjualan)  

4 E-Commerce Shopee sering memberikan 

promosi penjualan lebih menarik 

dibandingkan situs belanja online yang 

lain 

     

5 Promosi yang diberikan E-Commerce 

Shopee pada saat tanggal-tanggal kembar 

seperti flash sale, cashback dan gratis 

ongkos kirim selalu menarik dan tepat 

sesuai dengan keinginan serta kebutuhan 

konsumen 

     

6 Saya tertarik belanja online pada E-

Commerce Shopee karena adanya 

program buy one get one 

     

Personal Selling (Penjual Perseorangan)  

7 Pihak E-Commerce Shopee memberikan 

informasi yang jelas terhadap produk 

yang di tawarkan 

     

8 Toko-toko penjual pada E-Commerce 

Shopee sering melakukan siaran 

langsung untuk berinteraksi dan 

menawarkan produk secara online 

kepada konsumen  

     

9 Para tenaga penjual pada E-Commerce 

Shopee bersikap baik dan sopan ketika 

ada keluhan konsumen tentang produk 

melalui fitur chat yang ada pada E-

Commerce Shopee  

     

Public Relations (Hubungan Masyarakat)  
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10 E-Commerce Shopee selalu menjaga 

hubungan baik dengan pelanggan 

     

11 E-Commerce Shopee memberikan 

pelayanan customer service pada 

pelanggannya 

     

12 E-Commerce Shopee melakukan 

konferensi pers melalui live streaming 

youtube channel Shopee pada saat 

tanggal-tanggal kembar setiap bulan 

     

Direct Marketing (Penjualan Langsung)  

13 Katalog E-Commerce Shopee sangat 

menarik konsumen 

     

14 E-Commerce Shopee memiliki fitur chat 

untuk mengirim promosi langsung 

kepada konsumen dan mempermudah 

interaksi antara penjual dan pembeli 

     

15 E-Commerce Shopee melakukan 

promosi penjualan lewat email dan 

telephone kepada konsumen 

     

 

Variabel Electronic Word of Mouth atau E-WOM (X2) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

Concern of Others  

1 E-Commerce Shopee sangat membantu 

untuk mendapatkan informasi 

mengenai pilihan produk 

     

2 Melalui video review produk dan 

ulasan pada E-Commerce Shopee, saya 

dapat mengetahui informasi mengenai 

pilihan produk yang ingin saya beli 
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3 Saya sering membaca review dari 

konsumen lain untuk menilai kualitas 

produk pada E-Commerce Shopee 

     

Expressing Positive Feelings  

4 Saya sering membaca review dari 

konsumen lain agar memudahkan saya 

memahami pesan yang disampaikan 

tentang produk pada E-Commerce 

Shopee 

     

5 Saya sering mengumpulkan informasi 

review positif produk dari konsumen 

lain secara online sebelum saya 

membeli suatu produk yang saya 

inginkan 

     

6 Saya lebih tertarik pada produk yang 

memiliki review positif pada E-

Commerce Shopee untuk membeli 

suatu produk 

     

Helping The Company  

7 Saya akan khawatir tentang keputusan 

saya jika belum membaca review 

produk secara online dari konsumen 

lain 

     

8 Saya akan membaca komentar atau 

review dari konsumen lain untuk 

mencari solusi jika saya kebingungan 

untuk memilih produk pakaian yang 

akan saya beli 

     

9 Ketika saya membeli produk atau 

merek, review produk online dari 
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konsumen lain membuat saya percaya 

diri dalam membeli produk atau merek 

tersebut pada E-Commerce Shopee 

 

Variabel Minat Beli (Y) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

Minat Transaksional  

1 Saya tertarik mencari informasi yang 

lebih tentang E-Commerce Shopee 

     

2 Saya memiliki keingingan untuk 

mengetahui tentang produk-produk 

yang dijual pada E-Commerce Shopee 

     

3 Saya tertarik untuk membeli produk 

pakaian syar’i pada E-Commerce 

Shopee 

     

Minat Referensial  

4 Saya bersedia merekomendasikan 

kepada orang lain  untuk mengunjungi 

situs jual beli online E-Commerce 

Shopee  

     

5 Saya merekomendasikan promo E-

Commerce Shopee kepada orang lain  

     

6 Saya akan merekomendasikan kepada 

orang lain untuk membeli produk 

pakaian syar’i pada E-Commerce 

Shopee 

     

Minat Preferensial  

7 Saya akan mengumpulkan semua 

informasi tentang produk pakaian 

syar’i sebelum saya melakukan 
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pembelian secara online melalui E-

Commerce Shopee  

8 Saya berminat membeli produk 

pakaian syar’i pada E-Commerce 

Shopee dibandingkan situs belanja 

online yang lain 

     

9 Saya merasa puas ketika belanja 

produk pakaian syar’i pada E-

Commerce Shopee karena produknya 

berkualitas 

     

Minat Eksplorasi  

10 Saya akan mencari tahu tentang 

produk lain yang dijual pada E-

Commerce Shopee  

     

11 Saya akan mencoba membeli produk 

lainnya di E-Commerce Shopee 

     

12 Saya tertarik untuk membeli produk 

pakaian syar’i pada E-Commerce 

Shopee setelah mendapat informasi 

dari teman atau kerabat 
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Lampiran 2 

Tabulasi Data Kuesioner 

 

Promosi (X1) 

 

No X1. 

1 

X1. 

2 

X1. 

3 

X1. 

4 

X1. 

5 

X1. 

6 

X1. 

7 

X1. 

8 

X1. 

9 

X1. 

10 

X1. 

11 

X1. 

12 

X1. 

13 

X1. 

14 

X1. 

15 

Total 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 3 4 3 4 3 55 

2 5 3 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 70 

3 4 3 5 4 3 4 5 4 3 4 3 4 3 5 3 57 

4 5 3 5 5 3 4 4 4 3 3 4 4 3 3 3 56 

5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 61 

6 3 4 4 4 2 3 4 4 4 4 4 3 3 4 4 54 

7 5 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 5 5 5 5 71 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 1 71 

9 1 1 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 1 2 2 24 

10 5 2 5 5 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 59 

11 4 3 5 4 3 3 4 3 4 4 4 3 3 3 3 53 

12 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 72 

13 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 63 

14 5 3 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 66 

15 3 3 5 4 3 3 3 3 4 2 3 3 4 4 3 50 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

18 3 3 4 3 3 4 4 3 3 4 2 3 2 2 2 45 

19 4 4 5 4 3 4 5 5 4 4 3 3 4 4 5 61 

20 4 3 5 4 5 4 4 4 4 4 4 3 2 3 3 56 

21 4 4 4 4 2 3 3 3 3 3 2 2 2 3 3 45 

22 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 3 3 4 4 57 

23 5 4 5 5 5 3 4 3 4 4 4 4 3 1 3 57 

24 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 
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25 5 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 5 5 5 5 73 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

27 4 3 5 5 3 4 4 5 3 4 4 4 4 3 3 58 

28 4 4 5 5 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 58 

29 4 4 4 3 3 3 4 3 2 2 2 3 3 3 3 46 

30 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 5 4 4 5 5 70 

31 4 3 3 2 3 3 4 3 4 3 5 3 4 3 4 51 

32 4 4 4 3 3 4 5 4 2 2 2 3 3 2 2 47 

33 4 2 5 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 4 4 63 

34 4 4 5 5 3 5 5 5 4 4 4 3 5 4 4 64 

35 2 2 3 3 2 3 3 3 2 2 2 2 2 2 2 35 

36 5 3 5 4 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 53 

37 5 3 3 3 3 5 5 5 5 5 5 3 5 2 3 60 

38 4 3 5 4 5 4 5 4 3 2 4 1 3 5 3 55 

39 4 4 5 5 4 5 5 4 5 4 4 4 4 5 5 67 

40 5 3 4 5 4 3 5 4 5 5 3 4 4 5 5 64 

41 3 4 5 3 5 2 3 2 5 3 3 2 4 4 3 51 

42 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 60 

43 3 3 4 2 1 3 5 2 3 4 1 4 5 2 3 45 

44 4 3 5 4 4 5 3 5 3 4 3 5 3 4 5 60 

45 4 3 4 5 4 3 5 5 4 3 5 4 3 5 5 62 

46 4 3 3 5 4 5 4 5 3 4 3 3 4 3 4 57 

47 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 3 4 57 

48 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 61 

49 4 4 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 5 5 65 

50 4 4 5 3 3 4 4 3 4 3 4 3 3 3 3 53 

51 4 5 4 3 4 5 5 5 4 4 3 5 4 3 4 62 

52 4 4 5 4 2 3 4 3 2 2 2 3 3 3 3 47 

53 3 4 5 4 4 5 4 3 4 4 3 4 5 3 4 59 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 5 73 
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55 4 5 3 4 3 4 5 4 5 3 4 3 4 3 5 59 

56 5 4 5 4 5 5 5 4 5 5 4 3 4 4 4 66 

57 3 4 3 4 5 4 4 4 5 3 3 5 5 4 5 61 

58 3 4 4 4 4 4 3 4 5 4 3 4 5 4 5 60 

59 3 4 4 4 5 4 5 4 3 4 4 5 4 4 5 62 

60 3 4 4 4 5 4 3 4 4 4 5 4 5 4 4 61 

61 4 3 5 4 3 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 53 

62 4 2 5 4 4 5 5 5 5 4 5 2 4 5 4 63 

63 5 4 4 5 3 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 64 

64 4 5 5 4 4 3 3 5 4 4 4 5 4 3 5 62 

65 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 3 5 63 

66 4 5 4 5 3 5 5 4 4 4 5 4 4 4 4 64 

67 4 4 4 5 3 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 62 

68 4 4 4 4 3 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 64 

69 5 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 65 

70 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 4 5 5 66 

71 5 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 5 67 

72 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 4 64 

73 4 4 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 64 

74 5 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 5 65 

75 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 5 4 66 

76 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 3 4 5 4 3 64 

77 4 4 5 5 3 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 67 

78 5 5 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 4 4 65 

79 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 63 

80 4 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 5 63 

81 5 5 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 5 4 69 

82 5 4 5 4 3 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 67 

83 5 5 4 5 4 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 68 

84 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 4 5 5 5 67 
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85 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 65 

86 5 5 4 5 5 4 4 3 5 4 3 4 4 4 4 63 

87 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 67 

88 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 5 66 

89 5 4 5 5 4 5 5 4 4 5 4 4 5 4 5 68 

90 4 5 4 5 4 4 3 5 4 4 4 3 4 4 5 62 

91 4 4 5 5 3 5 5 5 4 4 4 4 4 5 5 66 

92 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 5 5 4 4 66 

93 5 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 4 4 5 4 66 

94 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 3 5 5 4 5 66 

95 5 4 5 4 4 4 4 4 5 3 5 5 4 4 5 65 

96 5 5 5 4 3 5 5 4 4 4 4 5 4 4 4 65 

97 4 4 4 4 3 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 61 

98 5 5 5 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 5 4 70 

99 4 4 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 4 4 67 

100 5 4 4 5 3 5 3 5 3 3 5 5 4 4 4 62 
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E-WOM (X2) 

 

No X2. 

1 

X2. 

2 

X2. 

3 

X2. 

4 

X2. 

5 

X2. 

6 

X2. 

7 

X2. 

8 

X2. 

9 

Total 

1 4 4 4 3 4 4 3 5 4 35 

2 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

3 4 5 4 3 5 4 3 4 4 36 

4 3 3 3 3 3 3 3 5 5 31 

5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 42 

6 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

7 5 4 5 5 5 4 4 4 4 40 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

9 2 1 1 1 2 1 1 1 1 11 

10 4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

11 4 4 4 4 4 3 4 4 4 35 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

13 4 4 5 4 5 5 5 5 5 42 

14 4 5 5 5 5 5 4 5 4 42 

15 3 5 4 3 4 4 3 3 4 33 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

18 4 4 4 4 5 5 4 4 5 39 

19 5 5 5 4 4 5 3 4 4 39 

20 4 5 5 4 4 5 3 4 4 38 

21 4 4 3 3 3 4 2 4 3 30 

22 5 5 5 4 4 5 3 2 4 37 

23 4 5 5 4 5 5 4 4 4 40 

24 5 2 5 5 5 5 5 5 5 42 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 
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27 4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

28 4 5 5 4 5 4 3 4 4 38 

29 4 4 4 4 4 4 3 4 3 34 

30 5 5 5 5 5 4 4 5 4 42 

31 3 5 4 4 3 4 3 4 3 33 

32 5 4 4 3 4 3 3 4 3 33 

33 5 5 5 3 4 4 3 4 5 38 

34 5 5 5 4 4 4 4 4 4 39 

35 4 2 2 2 4 3 3 3 3 26 

36 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

37 4 5 5 5 5 3 3 3 5 38 

38 4 5 5 3 5 3 4 3 3 35 

39 5 5 4 4 5 4 4 5 4 40 

40 4 3 4 4 5 4 5 5 3 37 

41 5 4 5 3 5 5 4 5 3 39 

42 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

43 3 5 2 1 3 4 5 2 3 28 

44 4 5 3 5 4 5 3 5 3 37 

45 4 5 5 4 3 3 4 5 2 35 

46 5 4 3 5 5 4 3 3 4 36 

47 3 5 5 5 5 5 5 5 5 43 

48 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

49 5 5 5 4 5 4 3 4 4 39 

50 5 5 5 4 5 4 3 4 3 38 

51 3 4 5 4 5 3 4 5 4 37 

52 5 5 4 4 5 4 3 4 4 38 

53 4 5 3 4 4 5 4 5 4 38 

54 5 5 5 4 5 4 4 5 4 41 

55 4 4 5 3 4 5 5 4 4 38 

56 5 5 5 4 5 4 3 5 4 40 
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57 4 5 4 4 5 4 5 4 4 39 

58 4 5 5 4 4 4 3 4 5 38 

59 5 4 4 5 5 4 4 5 4 40 

60 4 4 5 4 3 5 2 5 4 36 

61 5 5 4 4 5 4 3 5 4 39 

62 5 5 4 4 4 5 5 4 4 40 

63 4 5 5 4 5 5 4 4 5 41 

64 5 4 4 4 4 5 4 4 4 38 

65 4 4 4 5 5 5 4 4 5 40 

66 4 5 5 4 4 3 4 4 5 38 

67 5 5 5 4 4 4 4 4 5 40 

68 5 5 4 4 4 4 4 4 5 39 

69 5 5 5 5 5 4 5 4 5 43 

70 5 5 4 5 5 4 4 5 3 40 

71 5 5 4 5 4 5 5 4 4 41 

72 5 4 4 5 5 4 5 4 4 40 

73 4 4 4 5 5 4 4 5 4 39 

74 4 5 4 4 5 5 5 4 4 40 

75 5 4 4 4 5 5 4 5 5 41 

76 5 4 5 4 5 4 4 4 5 40 

77 5 4 5 5 4 4 4 4 5 40 

78 5 5 4 4 4 4 4 5 4 39 

79 4 4 5 5 4 5 4 5 5 41 

80 4 5 4 4 5 5 5 4 4 40 

81 4 4 4 5 5 4 4 5 5 40 

82 5 5 4 4 4 5 5 5 5 42 

83 5 5 4 5 5 5 4 5 5 43 

84 5 4 4 4 4 5 5 4 4 39 

85 5 4 5 5 5 4 4 4 5 41 

86 4 4 5 4 4 4 4 5 4 38 
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87 5 5 5 4 5 4 4 5 4 41 

88 5 4 4 4 4 4 4 4 5 38 

89 4 4 4 5 4 5 5 4 4 39 

90 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

91 5 4 5 5 4 5 4 4 4 40 

92 5 5 4 4 5 4 4 5 5 41 

93 4 5 5 4 4 4 3 4 5 38 

94 5 4 5 4 4 5 4 5 5 41 

95 4 5 3 4 5 4 5 3 5 38 

96 4 4 5 5 5 4 4 4 5 40 

97 4 4 4 5 4 4 4 4 4 37 

98 5 5 4 5 4 5 5 5 5 43 

99 5 4 4 4 4 4 4 5 4 38 

100 4 4 4 4 4 4 4 5 4 37 
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Minat Beli (Y) 

 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 Y.12 Total 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

2 4 3 4 5 4 4 5 5 5 5 3 5 52 

3 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 5 51 

4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

5 4 3 4 4 4 4 4 5 1 4 4 4 45 

6 4 3 4 3 3 4 3 4 4 3 4 3 42 

7 4 4 5 5 5 5 4 5 5 5 4 4 55 

8 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

9 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 

10 4 2 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 44 

11 3 4 4 4 3 4 4 3 4 3 4 4 44 

12 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

13 3 2 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 44 

14 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 51 

15 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

18 3 4 3 4 3 4 3 5 5 3 3 2 42 

19 4 4 4 4 4 3 5 5 5 3 4 4 49 

20 4 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 45 

21 3 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 3 43 

22 5 4 4 4 5 3 4 4 5 3 5 4 50 

23 3 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 4 49 

24 5 5 5 1 5 5 5 5 5 5 5 5 56 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

27 4 4 5 5 4 3 4 5 4 3 4 3 48 

28 4 4 5 4 4 3 4 4 4 3 5 4 48 
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29 4 4 3 4 3 3 3 4 4 3 4 3 42 

30 5 4 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 55 

31 3 4 4 4 4 4 5 4 3 3 3 3 44 

32 3 4 3 4 4 3 3 4 4 3 4 3 42 

33 5 4 5 5 4 3 4 5 5 4 5 4 53 

34 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 5 59 

35 3 4 4 4 3 2 3 3 3 3 3 3 38 

36 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 4 3 40 

37 3 3 5 5 5 5 5 3 3 3 4 3 47 

38 2 3 3 4 5 3 1 3 4 2 4 4 38 

39 5 3 5 5 5 5 4 5 5 5 5 4 56 

40 4 3 4 3 4 4 5 3 4 3 4 5 46 

41 3 1 3 4 3 2 3 3 4 3 4 5 38 

42 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 5 4 53 

43 2 4 3 5 4 3 4 4 3 2 4 4 42 

44 4 4 5 4 3 4 4 5 3 4 5 3 48 

45 4 3 4 5 4 3 4 3 5 5 4 4 48 

46 3 5 4 3 4 5 3 4 5 3 4 4 47 

47 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

48 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 49 

49 5 4 5 4 4 3 4 4 5 5 1 4 48 

50 4 4 3 4 5 4 4 5 5 5 4 4 51 

51 4 5 4 3 3 5 5 4 3 5 4 5 50 

52 4 4 4 4 5 4 4 5 5 3 4 4 50 

53 5 4 3 3 4 3 4 5 4 3 4 5 47 

54 5 4 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 55 

55 4 5 3 4 3 4 4 5 3 3 3 4 45 

56 5 4 5 4 5 4 5 5 5 4 5 4 55 

57 4 3 4 5 5 4 5 4 3 5 3 4 49 

58 4 3 4 5 4 3 5 4 5 3 3 4 47 



103 
 

 

59 4 3 4 4 5 5 5 4 3 4 4 5 50 

60 4 3 4 5 4 5 4 4 4 5 4 4 50 

61 5 4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 51 

62 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 5 4 57 

63 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 5 54 

64 4 4 4 4 5 4 5 5 4 5 5 5 54 

65 4 3 4 5 4 4 4 4 4 5 5 4 50 

66 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 54 

67 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 4 51 

68 4 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 53 

69 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 51 

70 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 51 

71 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 53 

72 5 5 4 5 4 4 4 5 4 5 5 4 54 

73 5 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 3 50 

74 4 5 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 51 

75 2 4 4 3 4 5 4 5 4 4 4 4 47 

76 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 5 51 

77 4 5 4 5 4 3 5 5 5 5 4 4 53 

78 5 5 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 54 

79 5 3 5 5 4 4 5 5 4 4 5 4 53 

80 4 4 4 5 4 5 5 5 5 4 4 4 53 

81 5 4 4 3 5 4 4 5 4 4 4 4 50 

82 5 3 5 5 5 5 5 5 4 4 4 5 55 

83 4 4 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 53 

84 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 50 

85 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 5 4 53 

86 4 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 52 

87 5 5 5 5 5 4 4 5 5 5 5 4 57 

88 5 4 4 4 4 4 5 5 4 4 4 4 51 



104 
 

 

89 4 5 5 4 4 5 4 4 4 5 5 4 53 

90 4 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 4 54 

91 5 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 52 

92 4 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 52 

93 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 4 5 52 

94 5 4 4 4 4 5 5 5 4 4 4 5 53 

95 4 5 4 5 5 5 4 4 4 4 4 4 52 

96 5 4 5 5 4 4 4 5 4 5 4 5 54 

97 5 5 4 4 4 4 5 4 4 5 4 4 52 

98 5 4 4 4 5 4 5 5 4 5 4 5 54 

99 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 4 53 

100 4 4 4 4 5 4 4 4 4 5 5 4 51 
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Lampiran 3 

Karakteristik Responden 

 

Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

 

 

 

 

 

 

Karakteristik Responden Berdasarkan Fakultas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

No Jenis Kelamin  Jumlah Persentase 

1 Laki-laki 18 18% 

2 Perempuan 82 82% 

Jumlah 100 100% 

No Fakultas  Jumlah Persentase 

1 Ushuluddin dan Studi Islam 8 8% 

2 Kesehatan Masyarakat 5 5% 

3 Sains dan Teknologi 10 10% 

4 Ilmu Tarbiyah dan Keguruan 24 24% 

5 Dakwah dan Komunikasi 5 5% 

6 Ilmu Sosial 6 6% 

7 Syariah dan Hukum 11 11% 

8 Ekonomi dan Bisnis Islam 31 31% 

Jumlah 100 100% 
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Lampiran 4 

Uji Validitas  

 

Promosi (X1) 

 

Correlations 

  

X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X1.

7 

X1.

8 

X1.

9 

X1.

10 

X1.

11 

X1.

12 

X1.

13 

X1.

14 

X1.

15 

Tota
l 

X1 

X1

.1 

Pearson 

Correlat
ion 

1 .407
** 

.405
** 

.494
** 

.371
** 

.445
** 

.408
** 

.484
** 

.410
** 

.540
** 

.489
** 

.472
** 

.372
** 

.403
** 

.298
** 

.689
** 

Sig. (2-

tailed) 

  ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1
.2 

Pearson 
Correlat

ion 

.407
** 

1 ,132 .402
** 

.380
** 

.287
** 

.209
* 

.242
* 

.365
** 

.353
** 

.279
** 

.509
** 

.471
** 

.319
** 

.390
** 

.579
** 

Sig. (2-

tailed) 

,000   ,190 ,000 ,000 ,004 ,037 ,015 ,000 ,000 ,005 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1
.3 

Pearson 
Correlat

ion 

.405
** 

,132 1 .335
** 

.303
** 

.272
** 

.273
** 

,157 ,196 .330
** 

.282
** 

.228
* 

.214
* 

.372
** 

,066 .437
** 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,190   ,001 ,002 ,006 ,006 ,118 ,050 ,001 ,004 ,023 ,033 ,000 ,515 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1

.4 

Pearson 

Correlat

ion 

.494
** 

.402
** 

.335
** 

1 .426
** 

.403
** 

.202
* 

.447
** 

.329
** 

.442
** 

.473
** 

.427
** 

.347
** 

.489
** 

.429
** 

.661
** 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,000 ,001   ,000 ,000 ,044 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1

.5 

Pearson 

Correlat
ion 

.371
** 

.380
** 

.303
** 

.426
** 

1 .322
** 

.214
* 

.321
** 

.472
** 

.488
** 

.441
** 

.378
** 

.457
** 

.509
** 

.338
** 

.652
** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,002 ,000   ,001 ,032 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1

.6 

Pearson 

Correlat
ion 

.445
** 

.287
** 

.272
** 

.403
** 

.322
** 

1 .503
** 

.597
** 

.323
** 

.567
** 

.492
** 

.474
** 

.491
** 

.402
** 

.396
** 

.686
** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,004 ,006 ,000 ,001   ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1
.7 

Pearson 
Correlat

ion 

.408
** 

.209
* 

.273
** 

.202
* 

.214
* 

.503
** 

1 .359
** 

.314
** 

.440
** 

.370
** 

.272
** 

.354
** 

.349
** 

.238
* 

.534
** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,037 ,006 ,044 ,032 ,000   ,000 ,001 ,000 ,000 ,006 ,000 ,000 ,017 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1
.8 

Pearson 
Correlat

ion 

.484
** 

.242
* 

,157 .447
** 

.321
** 

.597
** 

.359
** 

1 .287
** 

.503
** 

.589
** 

.455
** 

.361
** 

.492
** 

.477
** 

.673
** 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,015 ,118 ,000 ,001 ,000 ,000   ,004 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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X1

.9 

Pearson 

Correlat
ion 

.410
** 

.365
** 

,196 .329
** 

.472
** 

.323
** 

.314
** 

.287
** 

1 .573
** 

.561
** 

.372
** 

.569
** 

.501
** 

.507
** 

.686
** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,050 ,001 ,000 ,001 ,001 ,004   ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1

.1
0 

Pearson 

Correlat
ion 

.540
** 

.353
** 

.330
** 

.442
** 

.488
** 

.567
** 

.440
** 

.503
** 

.573
** 

1 .540
** 

.563
** 

.586
** 

.471
** 

.448
** 

.784
** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1

.1

1 

Pearson 

Correlat

ion 

.489
** 

.279
** 

.282
** 

.473
** 

.441
** 

.492
** 

.370
** 

.589
** 

.561
** 

.540
** 

1 .441
** 

.459
** 

.525
** 

.476
** 

.747
** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,005 ,004 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1
.1

2 

Pearson 
Correlat

ion 

.472
** 

.509
** 

.228
* 

.427
** 

.378
** 

.474
** 

.272
** 

.455
** 

.372
** 

.563
** 

.441
** 

1 .601
** 

.411
** 

.522
** 

.720
** 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,000 ,023 ,000 ,000 ,000 ,006 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1

.1

3 

Pearson 

Correlat

ion 

.372
** 

.471
** 

.214
* 

.347
** 

.457
** 

.491
** 

.354
** 

.361
** 

.569
** 

.586
** 

.459
** 

.601
** 

1 .465
** 

.507
** 

.731
** 

Sig. (2-
tailed) 

,000 ,000 ,033 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1

.1
4 

Pearson 

Correlat
ion 

.403
** 

.319
** 

.372
** 

.489
** 

.509
** 

.402
** 

.349
** 

.492
** 

.501
** 

.471
** 

.525
** 

.411
** 

.465
** 

1 .556
** 

.732
** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1

.1
5 

Pearson 

Correlat
ion 

.298
** 

.390
** 

,066 .429
** 

.338
** 

.396
** 

.238
* 

.477
** 

.507
** 

.448
** 

.476
** 

.522
** 

.507
** 

.556
** 

1 .679
** 

Sig. (2-

tailed) 

,003 ,000 ,515 ,000 ,001 ,000 ,017 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

To
tal

X1 

Pearson 
Correlat

ion 

.689
** 

.579
** 

.437
** 

.661
** 

.652
** 

.686
** 

.534
** 

.673
** 

.686
** 

.784
** 

.747
** 

.720
** 

.731
** 

.732
** 

.679
** 

1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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E-WOM (X2) 

 

Correlations 

  X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 TotalX2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .305** .387** .414** .391** .362** .243* .323** .302** .516** 

Sig. (2-

tailed) 

  ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,015 ,001 ,002 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.305** 1 .421** .275** .301** .355** .206* ,189 .254* .469** 

Sig. (2-

tailed) 

,002   ,000 ,006 ,002 ,000 ,039 ,059 ,011 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.387** .421** 1 .498** .432** .370** .240* .403** .445** .582** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000   ,000 ,000 ,000 ,016 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.414** .275** .498** 1 .526** .475** .424** .490** .513** .626** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,006 ,000   ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.391** .301** .432** .526** 1 .307** .395** .331** .415** .572** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,002 ,000 ,000   ,002 ,000 ,001 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.362** .355** .370** .475** .307** 1 .496** .408** .439** .580** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,002   ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.7 Pearson 

Correlation 

.243* .206* .240* .424** .395** .496** 1 .339** .412** .506** 

Sig. (2-

tailed) 

,015 ,039 ,016 ,000 ,000 ,000   ,001 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.8 Pearson 

Correlation 

.323** ,189 .403** .490** .331** .408** .339** 1 .336** .531** 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,059 ,000 ,000 ,001 ,000 ,001   ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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X2.9 Pearson 

Correlation 

.302** .254* .445** .513** .415** .439** .412** .336** 1 .564** 

Sig. (2-

tailed) 

,002 ,011 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001   ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

TotalX2 Pearson 

Correlation 

.516** .469** .582** .626** .572** .580** .506** .531** .564** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Minat Beli (Y) 

 

Correlations 

  Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y.9 Y.10 Y.11 Y.12 TotalY 

Y.1 Pearson 

Correlation 

1 .433** .603** .335** .447** .373** .565** .592** .483** .606** .418** .523** .773** 

Sig. (2-

tailed) 

  ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 

Correlation 

.433** 1 .432** ,195 .267** .421** .369** .513** .421** .441** .385** .294** .630** 

Sig. (2-

tailed) 

,000   ,000 ,052 ,007 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 

Correlation 

.603** .432** 1 .464** .467** .475** .559** .503** .442** .548** .503** .420** .769** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000   ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson 

Correlation 

.335** ,195 .464** 1 .356** .209* .363** .365** .346** .370** .317** .271** .551** 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,052 ,000   ,000 ,037 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,006 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson 

Correlation 

.447** .267** .467** .356** 1 .542** .465** .427** .409** .424** .459** .455** .681** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,007 ,000 ,000   ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.6 Pearson 

Correlation 

.373** .421** .475** .209* .542** 1 .483** .441** .286** .508** .414** .406** .671** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,037 ,000   ,000 ,000 ,004 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.7 Pearson 

Correlation 

.565** .369** .559** .363** .465** .483** 1 .523** .297** .557** .371** .565** .736** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 ,003 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.8 Pearson 

Correlation 

.592** .513** .503** .365** .427** .441** .523** 1 .489** .489** .423** .458** .748** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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Y.9 Pearson 

Correlation 

.483** .421** .442** .346** .409** .286** .297** .489** 1 .426** .385** .359** .645** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,004 ,003 ,000   ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.10 Pearson 

Correlation 

.606** .441** .548** .370** .424** .508** .557** .489** .426** 1 .411** .513** .765** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.11 Pearson 

Correlation 

.418** .385** .503** .317** .459** .414** .371** .423** .385** .411** 1 .412** .657** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.12 Pearson 

Correlation 

.523** .294** .420** .271** .455** .406** .565** .458** .359** .513** .412** 1 .678** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,003 ,000 ,006 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Totally Pearson 

Correlation 

.773** .630** .769** .551** .681** .671** .736** .748** .645** .765** .657** .678** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000   

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Lampiran 5 

Uji Reliabilitas 

 

Promosi (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,911 15 

 

E-WOM (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,842 9 

 

Minat Beli (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

,900 12 
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Lampiran 6 

Uji Asumsi Klasik 

 

Uji Normalitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Analisis Grafik Histogram 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b 

Mean 0E-7 

Std. 

Deviation 
3.34504936 

Most Extreme Differences 

Absolute .077 

Positive .044 

Negative -.077 

Kolmogorov-Smirnov Z .770 

Asymp. Sig. (2-tailed) .594 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 
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Uji Grafik P-P Plot 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Uji Multikolinieritas 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. Collinierity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 

(Constan

t) 
4.746 2.961 

 
1.602 .112 

  

X1 

(Promosi

) 

.456 .071 .585 6.408 .000 .333 3.005 

X2 (E-

WOM) 
.443 .132 .308 3.368 .001 .333 3.005 

a. Dependent Variable: Y (Promosi) 
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Uji Heteroskedastisitas 

 

Uji Analisis Diagram Pancar Residual 

Scatterplot 
Dependent Variable: Minat Beli 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X1 X2 Unstandardize

d Residual 

Spearman's rho 

X1 (Promosi) 

Correlation 

Coefficient 
1.000 .701** -.062 

Sig. (2-tailed) . .000 .541 

N 100 100 100 

X2 (E-WOM) 

Correlation 

Coefficient 
.701** 1.000 -.183 

Sig. (2-tailed) .000 . .069 

N 100 100 100 

Unstandardized Residual 

Correlation 

Coefficient 
-.062 -.183 1.000 

Sig. (2-tailed) .541 .069 . 

N 100 100 100 
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Lampiran 7 

Uji Hipotesis 

Uji t (Parsial) 

 

Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Model Sum of 

Squares 

df Mean 

Square 

F Sig. 

1 

Regression 3008.814 2 1504.407 131.734 .000b 

Residual 1107.746 97 11.420   

Total 4116.560 99    

a. Dependent Variable: Minat Beli 

b. Predictors: (Constant), E-WOM, Promosi 

 

Koefisien Determinasi (R2) 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 4.746 2.961  1.602 .112 

Promosi .456 .071 .585 6.408 .000 

E-WOM .443 .132 .308 3.368 .001 

a. Dependent Variable: Minat Beli 

Model Summary 

Model R R Square Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .855a .731 .725 3.37936 

a. Predictors: (Constant), E-WOM, Promosi 
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Lampiran 8 

Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

 

Analisis Regresi Linier Berganda 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 4.746 2.961  1.602 .112 

Promosi .456 .071 .585 6.408 .000 

E-WOM .443 .132 .308 3.368 .001 

a. Dependent Variable: Minat Beli 
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Lampiran 10 
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