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ABSTRAK 

     Nama   : Jaemi Karunnisyah Siregar 

     NIM    : 0105183416 
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Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif pendekatan 

deskriptif dengan menggunakan teori komunikasi pemasaran terpadu (Integrated 

Marketing Communication). Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui mengenai 

bagaimana terjadinya strategi komunikasi pemasaran yang digunakan oleh 

Nasiracook dalam berbisnis dan bisnis online untuk menarik minat pembeli, yang 

kedua ingin mengetahui lebih banyak mengenai bagaimana  strategi komunikasi 

pemasaran, Hasil dalam penelitian ini adalah Nasiracook menggunakan dan 

memanfaatkan media sosial instagram serta tik tok dalam melakukan pemasaran, 

membangun kerjasama dengan e-commerce dalam melakukan pemasaran untuk 

berbisnis online, dan mengikuti festival kuliner untuk melakukan pemasaran serta 

mendatangkan pembeli-pembeli baru. 

Kata Kunci: strategi, komunikasi, pemasaran, media social 
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ABSTRACT 

     Name   : Jaemi Karunnisyah Siregar 

     NIM    : 0105183416 

     Study Program  : Ilmu Komunikasi 

     Advisor I   : Dr. Muhammad Alfikri, S. Sos., M.Si 

     Advisor  II   : Rholand Muary, S. Sos., M. Si 

     Place, Date of Birth : Medan, 14 July 2000 

     No. Hp   : 081370464832 

     Email   : jaemisiregar003@gmail.com 

 

This study uses a descriptive qualitative research method using the theory 

of integrated marketing communication (Integrated Marketing Communication). 

This study aims to find out about how the marketing communication strategy used 

by Nasiracook in business and online business is to attract buyers, the second wants 

to know more about how marketing communication strategies are, The results in 

this study are Nasiracook uses and utilizes social media Instagram and tik tok in 

doing marketing, building partnerships with e-commerce in marketing for online 

business, and participating in culinary festivals to do marketing and bring in new 

buyers. 

 

Keywords: strategy, communication, marketing, social media 
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