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DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian 

Identitas Responden  : 

1. Nama   : 

2. Umur    : 

3. Jenis Kelamin  : 

4. Uang Saku Perbulan : 

5. Semester  : 

Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Mengisi data pribadi dengan jujur dan lengkap. 

2. Diwajibkan mengisi seluruh jawaban kuesioner. 

3. Setiap pernyataan telah disediakan lima pilihan jawaban yang terdiri atas: 

STS =       Sangat Tidak Setuju 

TS =       Tidak Setuju 

N =       Netral 

S =       Setuju 

SS =       Sangat Setuju 

Pilihlah salah satu jawaban yang paling tepat dengan kondisi yang sebenarnya. 

 

1. Motivasi  Belanja Hedonis (X1) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Berbelanja di Shopee dapat 

menghilangkan bad mood, memanjakan 

diri, mengurangi kebosanan dan lebih 

percaya diri. 

     

2 Saya berbelanja di Shopee untuk 

kepentingan diri sendiri dan orang lain. 
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3 

 

Sebagian besar, saya berbelanja di Shopee 

untuk mencari harga yang lebih murah dan 

mengikuti trend. 

     

 

2. Uang Saku (X2) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya menggunakan perencanaan keuangan 

untuk mempertimbangkan biaya 

pengeluaran sehari-hari. 

     

2 Saya selalu menggunakan uang saku dari 

orangtua dengan maksimal. 

     

3 Saya menggunakan uang saku tambahan 

untuk berbelanja di Shopee. 

     

 

3. Promo Diskon (X3) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Shopee memberikan promo diskon dengan 

potongan harga yang besar. 

     

2 Promo diskon di Shopee memiliki jangka 

waktu yang lama. 

     

3 Banyak jenis produk yang mendapatkan 

potongan harga di Shopee. 

     

 

4. Pembelian Impulsif (Y) 

No Pernyataan STS TS N S SS 

1 Saya membeli sesuatu di Shopee tanpa 

direncanakan terlebih dahulu. 
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2 Saya melakukan pembelian dipengaruhi 

keadaan emosional tanpa pertimbangan 

terlebih dahulu mengenai akibat dari 

pembelian yang dilakukan di Shopee. 

     

3 Saya berbelanja di Shopee untuk memburu 

penawaran menarik yang tersedia. 
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Lampiran 2 Data Kuesioner 

responden y.1 y.2 y.3 y.total 

1 3 3 3 9 

2 3 3 3 9 

3 3 3 3 9 

4 4 4 3 11 

5 4 3 4 11 

6 3 3 4 10 

7 4 3 3 10 

8 4 3 4 11 

9 3 3 4 10 

10 4 3 3 10 

11 3 3 4 10 

12 4 4 3 11 

13 4 3 4 11 

14 4 3 3 10 

15 4 4 3 11 

16 4 4 3 11 

17 4 3 4 11 

18 3 3 5 11 

19 4 3 3 10 

20 3 4 3 10 

21 3 4 3 10 

22 3 3 3 9 

23 3 4 4 11 

24 3 4 4 11 

25 4 4 4 12 

26 4 4 3 11 
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27 3 4 3 10 

28 3 3 3 9 

29 4 4 3 11 

30 3 4 3 10 

31 4 3 3 10 

32 3 4 4 11 

33 3 3 4 10 

34 4 4 4 12 

35 4 4 4 12 

36 4 4 4 12 

37 4 3 4 11 

 

responden y.1 y.2 y.3 y.total 

38 4 4 3 11 

39 4 3 4 11 

40 5 4 3 12 

41 4 4 4 12 

42 4 4 4 12 

43 3 4 4 11 

44 4 4 3 11 

45 4 4 4 12 

46 3 4 3 10 

47 3 4 3 10 

48 3 4 3 10 

49 4 4 3 11 

50 4 3 4 11 

51 4 4 4 12 

52 4 4 3 11 

53 4 4 4 12 

54 4 4 3 11 
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55 4 3 4 11 

56 4 3 3 10 

57 3 4 3 10 

58 4 3 4 11 

59 4 4 3 11 

60 3 4 3 10 

61 4 4 3 11 

62 4 4 4 12 

63 4 4 4 12 

64 3 4 4 11 

65 4 4 4 12 

66 5 4 3 12 

67 4 4 4 12 

68 3 4 4 11 

69 4 4 4 12 

70 4 3 4 11 

71 4 4 3 11 

72 4 3 4 11 

73 4 4 3 11 

74 3 4 3 10 

75 4 3 3 10 

76 5 3 3 11 

77 4 4 4 12 

 

responden y.1 y.2 y.3 y.total 

78 4 4 4 12 

79 3 3 4 10 

80 4 4 4 12 

81 4 4 4 12 

82 3 3 4 10 
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83 5 3 3 11 

84 3 4 4 11 

85 4 3 4 11 

86 4 3 4 11 

87 3 4 4 11 

88 4 3 3 10 

89 4 4 3 11 

 

responden x1.1 x1.2 x1.3 
x1.  

total 
x2.1 x2.2 x2.3 

x2. 

total 
x3.1 x3.2 x3.3 

x3. 

total 

1 4 5 5 14 5 5 4 14 5 4 5 14 

2 4 5 5 14 5 4 4 13 5 4 5 14 

3 5 4 5 14 5 5 4 14 5 4 5 14 

4 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

5 4 5 5 14 4 5 5 14 4 5 5 14 

6 5 5 5 15 4 5 4 13 5 4 4 13 

7 4 5 5 14 5 5 4 14 5 5 4 14 

8 5 5 5 15 5 5 5 15 5 4 5 14 

9 5 4 5 14 5 5 5 15 5 4 5 14 

10 4 5 5 14 4 5 5 14 5 5 4 14 

11 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

12 4 5 5 15 5 4 5 14 5 5 5 15 

13 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

14 5 4 5 14 5 4 5 14 5 5 5 15 

15 5 4 5 14 5 4 5 14 5 5 5 15 

16 4 4 5 13 5 5 5 15 5 5 5 15 

17 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 

18 5 5 5 15 4 5 5 14 5 5 5 15 

19 5 4 5 14 5 5 5 15 5 4 5 14 

20 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 
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21 5 4 5 14 5 5 5 15 5 5 4 14 

22 5 4 5 14 5 4 4 13 4 5 4 13 

23 5 5 5 15 5 5 5 15 4 5 5 14 

 

responden x1.1 x1.2 x1.3 
x1.  

total 
x2.1 x2.2 x2.3 

x2. 

total 
x3.1 x3.2 x3.3 

x3. 

total 

24 5 5 5 15 5 4 5 14 4 5 5 14 

25 5 5 5 15 4 5 5 14 5 4 5 14 

26 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

27 4 4 5 15 4 4 5 13 4 4 5 13 

28 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

29 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

30 5 4 5 14 4 4 5 13 4 5 4 13 

31 4 4 5 13 4 5 5 14 5 5 4 14 

32 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 4 14 

33 4 5 5 14 4 4 5 13 5 5 4 14 

34 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

35 5 5 5 15 5 4 5 14 5 5 5 15 

36 5 5 5 15 5 5 5 15 5 4 4 13 

37 5 5 5 15 5 4 5 14 5 4 5 14 

38 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

39 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

40 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

41 4 5 5 14 5 4 5 14 5 5 5 15 

42 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

43 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

44 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

45 5 4 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 

46 4 4 5 13 4 4 5 13 5 4 4 13 

47 4 5 5 14 4 5 5 14 5 5 4 14 
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48 5 4 5 14 4 5 5 14 5 5 4 14 

49 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

50 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

51 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

52 5 5 4 14 5 5 5 15 5 5 5 15 

53 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

54 5 5 4 14 5 5 5 15 5 5 4 14 

55 4 5 4 15 4 5 5 14 5 5 5 15 

56 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 

57 5 5 4 14 5 5 5 15 5 4 5 14 

58 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 

59 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

60 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

61 5 5 4 14 5 5 5 15 5 5 4 14 

 

responden x1.1 x1.2 x1.3 
x1.  

total 
x2.1 x2.2 x2.3 

x2. 

total 
x3.1 x3.2 x3.3 

x3. 

total 

62 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

63 5 5 4 14 5 5 5 15 5 5 5 15 

64 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

65 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

66 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

67 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

68 5 4 5 14 5 5 5 15 5 5 4 14 

69 5 5 4 14 5 5 4 14 5 5 5 15 

70 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 4 14 

71 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

72 5 5 5 15 5 5 4 14 4 5 5 14 

73 5 5 5 15 5 5 4 14 4 4 5 13 

74 4 5 5 14 5 4 5 14 5 4 5 14 
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75 5 5 5 15 5 4 4 13 4 4 5 13 

76 5 5 4 14 5 5 4 14 5 5 4 14 

77 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

78 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

79 5 4 5 14 5 5 4 14 5 5 5 15 

80 5 5 4 14 5 5 5 15 5 5 5 15 

81 5 4 5 14 5 5 5 15 5 5 4 14 

82 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

83 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

84 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

85 5 4 5 14 5 5 5 15 5 5 4 14 

86 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

87 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 4 14 

88 5 4 5 14 5 5 5 15 5 4 4 13 

89 4 5 5 14 5 5 5 15 5 5 5 15 
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Lampiran 3 Hasil Analisis 

 

 

Descriptive Statistics 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

Pembelian Impulsif (Y) 89 9,00 12,00 10,8427 ,83800 

Motivasi Belanja Hedonis 

(X1) 

89 13,00 15,00 14,5169 ,56634 

Uang Saku (X2) 89 13,00 15,00 14,5506 ,65732 

Promo Diskon (X3) 89 13,00 15,00 14,4270 ,67230 

Valid N (listwise) 89     

 

 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .900a .811 .804 1.3071 

a. Predictors: (Constant), Promo Diskon , Motivasi Belanja Hedonis , 

Uang Saku 

b. Dependent Variable: Pembelian Impulsif 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 18,043 3 6,014 11,684 ,000b 

Residual 43,755 85 ,515   

Total 61,798 88    

a. Dependent Variable: Pembelian Impulsif 

b. Predictors: (Constant), Promo Diskon , Motivasi Belanja Hedonis , Uang Saku 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2,609 2,374  1,099 ,275   

Motivasi Belanja 

Hedonis 

,291 ,143 ,197 2,034 ,045 ,891 1,122 

Uang Saku ,340 ,139 ,267 2,439 ,017 ,696 1,437 

Promo Diskon ,296 ,138 ,238 2,144 ,035 ,677 1,478 

a. Dependent Variable: Pembelian Impulsif 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardize

d Residual 

N 89 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation .79337192 

Most Extreme Differences Absolute .121 

Positive .117 

Negative -.181 

Test Statistic .181 

Asymp. Sig. (2-tailed) .631 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 
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Lampiran 4 Tabel Pengujian 

Tabel r 
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Tabel t 
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Tabel F 

 

 

 

 


