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ABSTRAK

Pengaruh Motivasi Belanja Hedonis, Uang Saku dan Promo Diskon
Terhadap Pembelian Impulsif Mahasiswa Jurusan Manajemen Universitas

Islam Negeri Sumatera Utara Pada Aplikasi Shopee

Skripsi : Vania Sally Nabila (0506192033)
Pembimbing | : Dr. Muhammad Arif, MA
Pembimbing Il : Nursantri Yanti, M.E.|

Tahun Selesai 2023

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh motivasi belanja hedonis,
uang saku dan promo diskon terhadap pembelian impulsif mahasiswa jurusan
manajemen Universitas Islam Negeri Sumatera Utara pada aplikasi Shopee.
Penelitian ini dilakukan pada seluruh mahasiswa aktif manajemen Universitas
Islam Negeri Sumatera Utara dengan jumlah populasi 844 mahasiswa dan sampel
89 mahasiswa. Teknik pengambilan sampel pada penelitian ini menggunakan
pendekatan probability sampling dengan menggunakan random sampling yaitu
pengambilan sampel secara acak. Penelitian ini menggunakan data primer yang
diperoleh dengan menggunakan kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah uji statistik deskriptif, uji asumsi klasik, analisis
regresi linear berganda dan uji hipotesis. Hasil penelitian membuktikan bahwa
motivasi belanja hedonis, uang saku dan promo diskon berpengaruh positif dan
signifikan terhadap pembelian impulsif mahasiswa jurusan manajemen

Universitas Islam Negeri Sumatera Utara pada aplikasi Shopee.

Kata Kunci: Motivasi Belanja Hedonis, Pembelian Impulsif, Promo Diskon, Uang
Saku
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