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ABSTRAK 

Muhammad Arif Hidayah, 0501182127, Faktor yang mempengaruhi 

perilaku konsumtif dalam berbelanja online di e-commerce (Studi Kasus 

Mahasiswa FEBI UINSU). Dosen pembimbing I Dr. M. Ridwan, M.Ag, 

Dosen pembimbing II Muhammad Ikhsan Harahap, MEI. 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Faktor Yang Mempengaruhi 

Perilaku Konsumtif Dalam Berbelanja Online Di E-Commerce (Studi Kasus 

Mahasiswa FEBI UINSU), Sedangkan Variabel independen dalam penelitian ini 

adalah  Motivasi, Gaya hidup dan Iklan. Penelitian ini menggunakan data primer, 

dengan metode analisis data regresi linear berganda dengan alat SPSS.15. Adapun 

Responden dalam penelitian ini berjumlah 1001 orang, menggunakan metode 

pengambilan sampel dengan teknik purposive sampling. Berdasarkan dari hasil uji 

hipotesis yang pertama, diketahui nilai signifikan motivasi sebesar 0,001 < 0,05 

dengan nilai t hitung sebesar -3,348 < 1.985. Uji hipotesis kedua menunjukan 

signifikasi gaya hidup sebesar 0,014 < 0,05 dengan nilai t hitung sebesar 9.254 > 

1.985. Dan uji hipotesis ketiga, diketahui nilai signifikan iklan adalah sebesar 

0,000 < 0,05 dengan nilai t hitung sebesar 9.254 > 1.985. Berdasarkan nilai hasil 

uji hipotesis keempat diketahui nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05  dengan nilai 

t hitung sebesar 48,937 lebih besar dari F tabel 2,699 (F hitung > F tabel). Hasil 

penelitian ini menunjukan Motivasi, Gaya Hidup, dan Iklan secara simultan 

berpengaruh signifikan terhada kesejahteraan. 

Kata Kunci: Motivasi, Gaya Hidup, Iklan, Perilaku Konsumtif 
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KATA PENGANTAR 

حِيْمِ    حْمٰنِ الرَّ ِ الرَّ  بِسْمِ اللّٰه

Alhamdulillah saya ucapkan segala puji dan syukur kepada Allah Swt 

yang sudah memberikan rahmat dan karunianya kepada kita semua yang penuh 

dengan kelemahan. Sholawat beriringkan salam saya persembahkan kepada nabi 

besar Muhammad SAW yang kita harapkan syafaatnya di yaumil akhir kelak 

nanti. Dan melalui kata pengantar ini penulis ingin mengucapkan banyak 

terimakasih khususnya kepada orang tua saya, yang sangat saya cintai, yang telah 

membesarkan saya yaitu Ayahanda Alm. Muhammad Nur dan Ibunda Suratmi 

yang telah menjadi motivasi serta inspirasi terbesar saya dalam mengerjakan 

penelitian ini.  

Penulis sangat bersyukur akhirnya dapat menyiapkan karya ilmiah skripsi 

ini, dengan judul skripsi yaitu “Faktor yang mempengaruhi perilaku konsumtif 

dalam berbelanja online di e-commerce (studi kasus mahasiswa FEBI UINSU)” 

walaupun terkadang dalam pengerjaannya memiliki kendala yang akhirnya bisa 

penulis atasi. 

Dalam menyelesaikan skripsi ini penulis mendapatkan banyak dukungan dan 

juga pertolongan dari pihak lain. Tanpa adanya dukungan dan pertolongan mereka 

mungkin penelitian skripsi ini tidak dapat berjalan dengan baik. Oleh karena itu 

penulis ingin mengucapkan rasa terimakasih kepada: 

1. Prof. Dr. H. Abu Rokhmad, M.Ag selaku Rektor Universitas Islam Negeri 

Sumatera Utara. 

2. Dr. M. Yafiz, M. Ag selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam 

UIN Sumatera Utara dan Wakil Dekan I, II, III. 

3. Imsar, M.Si selaku Ketua Jurusan Ekonomi Islam. 

4. Dr. M. Ridwan, M. Ag selaku Dosen Pembimbing Skripsi ke I yang sudah 

memberikan pembinaan, meluangkan waktu serta memberikan saran 

kepada penulis. 
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5. Muhammad Ikhsan Harahap, MEI selaku Dosen Pembimbing Skripsi ke II 

yang sudah memberikan pembinaan, meluangkan waktu serta memberikan 

saran kepada penulis. 

6. Dr. M. Ridwan, M. Ag selaku Penasehat Akademik yang telah 

membimbing saya dalam pengerjaan skripsi ini. 

7. Kepada seluruh Dosen di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN 

Sumatera Utara yang telah mengajarkan serta membimbing saya dalam 

studi mengenai Ekonomi Islam.  

8. Terima kasih kepada teman-teman seperjuangan Ekonomi Islam E 

Stambuk 2018 yang telah menemani, membantu, saling menguatkan dalam 

pengerjaan skripsi ini. 

9. Teruntuk teman saya Nabilla Dwi Hardiana yang selalu memberi bantuan 

dalam penyelesaian skripsi ini. 

10. Dan untuk semuanya yang telah terlibat dalam membantu penyelesaian 

skripsi ini, yang tidak bisa saya sebutkan semua dalam kata pengantar 

yang singkat ini. 

Saya berharap pertolongan, bantuan dan motivasi yang sudah diberikan 

oleh semua pihak kepada penulis dibalaskan kebaikannya oleh Allah SWT. 

Skripsi ini masih jauh dari kata sempurna, masih ada beberapa kekurangan 

didalamnya, oleh karena itu saya menantikan saran dan kritik yang membangun 

dari para pembaca. 

Akhirul kata peneliti berharap skripsi ini bisa berguna dan juga bermanfaat 

bagi kita semua. Aamiin. 

 

Medan, 7 Juni 2022  

  Penulis   

 

 

Muhammad Arif Hidayah 
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