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Lampiran  1 Olahan Data 

Data Aset Perusahaan 

Perusahaan 

Aset ( Rp 000 000 ) 

2017 2018 2019 2020 2021 

KLBF 16.616.239 
18.146.206 

 

20.264.726 

 

22.564.300 

 25.666.635 

TSPC 7.434.900 7.869.975 8.372.769 9.104.657 9.644.326 

KAEF 7.272.084 11.329.090 18.352.877 17.562.816 17.760.195 

SIDO 3.158.198 3.337.628 3.536.898 3.849.516 4.068.970 

DVLA 1.640.886 1.682.821 1.829.960 1.986.711 2.085.904 

INAF 1.529.874 1.442.350 1.383.935 1.713.334 2.011.879 

MERK 847.006 1.263.113 901.060 929.901 1.026.266 

SOHO 2.722.266 2.789.266 3.269.085 4.180.243 4.021.919 

SCPI 1.354 1.635 1.417 1.598 1.212 

PEHA 1.175 1.868 2.096 1.915 1.838 

  Sumber : Laporan Keuangan Masing – Masing Perusahaan (2022)  

 

Data Penjualan Perusahaan 

Perusahaan 
Penjualan (Rp 000 000) 

2016 2017 2018 2019 2020 2021 

KLBF 19.374.230 20.182.120 21.074.306 22.633.476 23.112.654 26.261.194 

TSPC 9.138.238 9.565.462 10.088.118 10.993.842 10.968.402 11.234.443 

KAEF 5.811.502 6.127.479 8.459.247 9.400.535 10.006.173 12.857.626 

SIDO 2.561.806 2.573.840 2.763.292 3.067.434 3.335.411 4.020.980 

DVLA 1.451.356 1.575.647 1.699.657 1.813.020 1.829.699 1.900.893 

INAF 1.674.702 1.631.317 1.592.979 1.359.175 1.715.587 2.901.986 

MERK 1.034.806 1.156.648 611.958 744.634 655.847 1.064.394 

 Sumber : Laporan Keuangan Masing – Masing Perusahaan (2022)  
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Data Pertumbuhan Ekonomi Indonesia 

Tahun 
Pertumbuhan Ekonomi 

Indonesia 

2017 5,07% 

2018 5,17% 

2019 5,02% 

2020 2,07% 

2021 3,69% 

   Sumber : BPS (2022) 

 

Growth Penjualan Perusahaan Farmasi Tahun 2016 – 2021 

Perusahaan 
Growth Penjualan  

2016 2017 2018 2019 2020 2021 

KLBF - 4,17 4,42 7,40 2,12 13,62 

TSPC - 4,68 5,46 8,98 -0,23 2,43 

KAEF - 5,44 38,05 11,13 6,44 28,50 

SIDO - 0,47 7,36 11,01 8,74 20,55 

DVLA - 8,56 7,87 6,67 0,92 3,89 

INAF - -2,59 -2,35 -14,68 26,22 69,15 

MERK - 11,77 -47,09 21,68 -11,92 62,29 

  Sumber : Data Diolah Penulis (2022) 

 

Market Growth Rate Perusahaan Farmasi Tahun 2017 – 2021  

Perusahaan 
Market Growth Rate  

2017 2018 2019 2020 2021 

KLBF 0,82 0,86 1,47 1,02 3,69 

TSPC 0,92 1,06 1,79 -0,11 0,66 

KAEF 1,07 7,36 2,22 3,11 7,72 

SIDO 0,09 1,42 2,19 4,22 5,57 
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DVLA 1,69 1,52 1,33 0,44 1,05 

INAF -0,51 -0,45 -2,92 12,67 18,74 

MERK 2,32 -9,11 4,32 -5,76 16,88 

  Sumber : Data Diolah Penulis (2022) 

 

Market Share Perusahaan Farmasi Tahun 2017 – 2021  

Perusahaan 
Market Share  

2017 2018 2019 2020 2021 

KLBF 43,07 41,44 41,10 39,99 39,01 

TSPC 20,41 19,84 19,97 18,98 16,69 

KAEF 13,08 16,63 17,07 17,31 19,10 

SIDO 5,49 5,43 5,57 5,77 5,97 

DVLA 3,36 3,34 3,29 3,17 2,82 

INAF 3,48 3,13 2,47 2,97 4,31 

MERK 2,47 1,20 1,35 1,13 1,58 

  Sumber : Data Diolah Penulis (2022) 

 

Relative Market Share Perusahaan Farmasi Tahun 2017 – 2021  

Perusahaan 
Relative Market Share  

2017 2018 2019 2020 2021 

TSPC 0,47 0,48 0,49 0,47 0,43 

KAEF 0,30 0,40 0,42 0,43 0,49 

SIDO 0,13 0,13 0,14 0,14 0,15 

DVLA 0,08 0,08 0,08 0,08 0,07 

INAF 0,08 0,08 0,06 0,07 0,11 

MERK 0,06 0,03 0,03 0,03 0,04 

  Sumber : Data Diolah Penulis (2022) 
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