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ABSTRAK  

Firdha Aigha Suwito (2023), “Analisis Pangsa Pasar Dengan Metode BCG 

Matriks Pada Perusahaan Farmasi Di Bursa Efek Indonesia”. Dibawah bimbingan 

Pembimbing Skripsi I Bapak Dr. Sugianto, MA dan Pembimbing Skripsi II Ibu 

Nurul Jannah, ME.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pangsa pasar pada perusahaan farmasi 

di Bursa Efek Indonesia dan menentukan posisi masing – masing perusahaan 

farmasi setiap tahunnya pada kuadran BCG Matriks. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan deskriptif kuantitatif. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

yaitu dengan purposive sampling sehingga sampel pada penelitian adalah tujuh 

perusahaan farmasi yang terdaftar di BEI dan tercantum dalam DES dimana PT 

Kalbe Farma Tbk merupakan market leader sehingga menjadi pembanding dalam 

penelitian ini. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah studi 

dokumentasi. Teknik analisis data  yaitu teknik analisis deskriptif kuantitatif 

dengan metode BCG Matriks yang terbagi menjadi tiga tahap yaitu pengumpulan 

data, reduksi data, serta penarikan kesimpulan. Hasil dari penelitian ini 

menunjukkan bahwa pangsa pasar terbesar dikuasai oleh PT Kalbe Farma Tbk 

sementara pangsa pasar terkecil diperoleh oleh PT Merck Tbk. Perusahaan yang 

memperoleh relative market share terbesar adalah PT Tempo Scan Pacific Tbk 

pada tahun 2017 – 2020 selanjutnya pada tahun 2021 adalah PT Kimia Farma 

Tbk. Sebaliknya, PT Merck Tbk memperoleh nilai relative market share terkecil. 

Perusahaan yang memperoleh growth penjualan tertinggi adalah PT Indofarma 

Tbk pada tahun 2021 sementara PT Merck Tbk memperoleh growth penjualan 

terendah pada tahun 2018. Sejalan dengan growth penjualan, persentase market 

growth rate tertinggi diperoleh oleh PT Indofarma Tbk pada tahun 2021 dan 

market growth rate terendah diperoleh oleh PT Merck Tbk pada tahun 2018. 

Posisi masing – masing perusahaan farmasi setiap tahunnya pada kuadran BCG 

Matriks yaitu: PT Tempo Scan Pacific Tbk pada posisi kuadran Question Marks 

selama empat tahun kecuali tahun 2020 pada posisi kuadran Dogs. PT Kimia 

Farma Tbk, PT Industri Jamu dan Farmasi Sido Muncul Tbk, dan PT Darya – 

Varia Laboratoria Tbk konsisten pada posisi kuadran Question Marks sejak 2017 

– 2021. PT Indofarma Tbk pada posisi kuadran Dogs selama tiga tahun pertama 

kemudian berpindah pada posisi kuadran Question Marks pada tahun 2020 – 

2021. Posisi PT Merck Tbk cukup fluktuatif dimulai berada pada posisi kuadran 

Question Marks pada tahun 2017 kemudian berpindah ke kuadran Dogs, begitu 

seterusnya.  

 

Kata Kunci : Pangsa Pasar, BCG Matriks, Pangsa Pasar Relatif, Tingkat 

Pertumbuhan Pasar 
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KATA PENGANTAR  

حِيْمِ  حْمٰنِ الرَّ ِ الرَّ  بسِْمِ اللّٰه

Assalamu’alaikum Warahmatullahi Wabarakatuh 

Segala Puji dan Syukur bagi Allah SWT, yang telah melimpahkan rahmat, 

keberkahan, karunia, serta kesehatan sehingga penulis dapat menyelesaikan 

penelitian skripsi ini dengan baik. Shalawat dan Salam juga tak henti – hentinya 

disampaikan kepada Nabi Besar Muhammad SAW yang telah membawa risalah 

Islam berupa ajaran yang benar dan sempurna bagi ummat manusia dan seluruh 
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berbagai pihak hingga akhirnya bisa menjadi masukan yang bermanfaat guna 

mengembangkan kemampuan dan pengetahuan penulis agar dapat menjadi lebih 

baik lagi.  

Dari awal hingga akhir penyusunan skripsi ini, penulis banyak menerima 

bimbingan moril maupun material dari berbagai belah pihak. Maka dari itu, 
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