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ABSTRAK 

 

Annisa Aprilia (2022), “PENGARUH MOTIVASI, GAYA HIDUP DAN 

KEPERCAYAAN KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN DI 

FACEBOOK MARKETPLACE (Studi Kasus Pada Mahasiswa Kampus Negeri  Di 

Kota Medan)”. Dibawah Bimbingan pembimbing I Ibu Sri Ramadhani, MM Dan 

Pembimbing II Ibu Nuri Aslami M.Si. 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk melihat bagaimana motivasi, gaya hidup, 

dan kepercayaan konsumen mempengaruhi keputusan pembelian di Facebook 

Marketplace (Studi Kasus pada Mahasiswa Kampus Negeri di Kota Medan). 

Keputusan pembelian adalah variabel dependen, sedangkan motivasi, gaya hidup 

dan kepercayaan konsumen adalah faktor independen. Informasi yang digunakan 

dikumpulkan langsung dari mahasiswa kampus negeri di kota Medan. Panel regresi 

data digunakan untuk menganalisis data dalam penelitian ini, yang dilakukan 

dengan menggunakan software SPSS 25. Sampel dalam penelitian ini terdiri dari 

105 sampel yang dikumpulkan dengan menggunakan strategi purposive sampling. 

 

Kata Kunci: Motivasi, Gaya Hidup, Kepercayaan Konsumen, Keputusan 

Pembelian, Facebook Marketplace.  
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