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LAMPIRAN 

DAFTAR ANGKET 

A. Angket 

 
Kuisoner Penelitian 

Persepsi Mahasiswa Ilmu Komunikasi UIN Sumatera Utara Terhadap Konten 

Review Skincare Pada Akun Tiktok @Drrichardlee 

 
Assalammualaikum. Perkenalkan nama saya Firda Mei Liani mahasiswa 

Ilmu Komunikasi Universitas Islam Negeri Sumatera utara stambuk 2018, guna 

memenuhi salah satu syarat peneliti menggapi gelar Sarjana Strata Satu (S1), oleh 

karena itu, saya mengharapkan bantuan dan partisipasi teman-teman sekalian 

untuk mengisi kuesioner ini, dengan memberikan nilai objektif. Data teman-teman 

berikan akan dijaga kerahasiaanya dan akan digunakan untuk kepentingan 

penelitian. Atas bantuanya saya ucapkan terima kasih. 

 
Adapun pernyataan nilai setiap poin pertanyaan yaitu : 

 

Sangat setuju : (4) 

Setuju : (3) 

Tidak setuju : (2) 

Sangat tidak setuju : (1) 

 

Identitas responden 

 

: 

Email : 

Nama : 

Jenis kelamin : 

Umur : 

Stambuk : 
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Bentuk pertanyaan 

Variabel bebas(X) : Isi Konten review media sosial Tiktok 

1. Informasi yang disampaikan seputar dunia skincare/kosmetik 

2. Informasi yang disampaikan selalu memberikan informasi dunia skincare 

dengan benardan valid 

3. Informasi yang disampaikan seputar skincare lengkap dan akurat 

4. Informasi yang disampaikan tidak menyimpang dengan kode etik IDI 

(Ikatan Dokter Indonesia) 

5. Informasi yang disampaikan memenuhi kebutuhan informasi dunia 

skincare yang dibutuhkan 

6. Informasi yang disampaikan meningkatkan motivasi dalam memilih 

skincare yang baik 

7. Informasi yang disampaikan mudah dipahami 

8. Informasi yang disampaikan tidak ada masalah dengan pihak lain 

9. Informasi sudah mencakup keseluruhan tentang skincare/kosmetik 

10. Informasi yang disampaikan mengungkap skincare abal-abal 

 
 

Variabel terikat (Y) : Persepsi mahasiswa ilmu komunikasi 

1. Saya percaya bahwa informasi yang disampaikan @drrichardlee dapat 

dipercaya 

2. Saya tertarik menonton @drrichardlee karena menginformasikan 

seputaran skincare/kosmetik dalam kontennya 

3. Saya tertarik menonton @drrichardlee karena menginformasikan produk 

skincare dengan benar dan valid 

4. Saya percaya bahwa @drrichardlee memiliki keahlian baik dalam 

memproduksi dan menyampaikan informasi dunia skincare/kosmetik 

5. Saya tertarik menonton @drrichardlee karena terbukti dengan dokter yang 

jujur dan berani 

6. Jika saya menonton @drrichardlee, maka saya akan paham tentang 

skincare 
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7. Saya yakin bahwa edukasi skincare yang disampaikan @drrichardlee 

berguna bagi mahasiswa 

8. Saya yakin dengan menonton @drrichardlee maka akan meningkatkan 

motivasi untuk memilih skincare yang baik 

9. Saya merasa puas dengan informasi yang disampaikan yang disampaikan 

@drrichardlee 

10. Saya yakin bahwa @drrichardlee menyampaikan informasi sesuai kode 

etik IDI (Ikatan Dokter Indonesia) 
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B. Hasil data angket variabel x (isi konten review media sosial Tiktok 
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C. Hasil data angket variabel y (persepsi mahasiswa ilmu komunikasi) 
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D. Tabel persentasi responden 

 

1. Jenis Kelamin 

95 Responden 

 

2. Stambuk 

95 Responden 

 

 

 
3. Variabel X (Isi Konten Review Media Sosial Tiktok) 

a. Informasi yang disampaikan seputar dunia skincare/kosmetik 

95 responden 
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b. Informasi yang disampaikan selalu memberikan informasi dunia skincare 

dengan benar dan valid 

95 responden 
 

 

c. Informasi yang disampaikan seputar skincare lengkap dan akurat 

95 responden 
 

 

d. Informasi yang disampaikan tidak menyimpang dengan kode etik IDI 

(Ikatan Dokter Indonesia) 

95 responden 
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e. Informasi yang disampaikan memenuhi kebutuhan informasi dunia 

skincare yang dibutuhkan 

95 responden 
 

f. Informasi yang disampaikan meningkatkan motivasi dalam memilih 

skincare yang baik 

95 responden 
 

g. Informasi yang disampaikan mudah dipahami 

95 responden 
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h. Informasi yang disampaikan tidak ada masalah dengan pihak lain 

95 responden 

 

i. Informasi sudah mencakup keseluruhan tentang skincare/kosmetik 

95 responden 

 

j. Informasi yang disampaikan mengungkap skincare abal-abal 

95 responden 
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5. Variabel Y (Persepsi Mahasiswa Ilmu Komunikasi) 

a. Saya percaya bahwa informasi yang disampaikan @drrichardlee dapat 

dipercaya 

95 responden 
 

b. Saya tertarik menonton @drrichardlee karena menginformasikan 

seputaran skincare/kosmetik dalam kontennya 

95 responden 
 

c. Saya tertarik menonton @drrichardlee karena menginformasikan produk 

skincare dengan benar dan valid 

95 responden 
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d. Saya percaya bahwa @drrichardlee memiliki keahlian baik dalam 

memproduksi dan menyampaikan informasi dunia skincare/kosmetik 

95 responden 
 

e. Saya tertarik menonton @drrichardlee karena terbukti dengan dokter yang 

jujur dan berani 

95 responden 
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f. Jika saya menonton @drrichardlee, maka saya akan paham tentang 

skincare 

95 responden 
 

g. Saya yakin bahwa edukasi skincare yang disampaikan @drrichardlee 

berguna bagi mahasiswa 

95 responden 
 

h. Saya yakin dengan menonton @drrichardlee maka akan meningkatkan 

motivasi untuk memilih skincare yang baik 

95 responden 
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i. Saya merasa puas dengan informasi yang disampaikan yang disampaikan 

@drrichardlee 

95 responden 
 

j. Saya yakin bahwa @drrichardlee menyampaikan informasi sesuai kode 

etik IDI (Ikatan Dokter Indonesia) 

95 responden 
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