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ABSTRAK 

 

Nama    : Windy Hamidah  

NIM    : 0105172138 

Judul  : Feminisme dalam Iklan Fair and 

Lovely versi Nikah atau S2 (Analisis 

Semiotika Charles Sanders Peirce) 

Pembimbing I   : M. Yoserizal Saragih, M.I.Kom  

Pembimbing II  : Dra. Laila Rohani, MA  

Tempat/Tanggal Lahir: Teluk Lapian, 02 Juli 2000 

No. HP  : 082294537744  

Email   : windyhamidah02@gmail.com 

 

Skripsi ini membahas tentang bagaimana hasil pembahasan Feminisme dalam 

Iklan Fair and Lovely versi Nikah atau S2. Dalam penelitian ini, peneliti  

menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan metode Analisis Semiotika 

Charles Sanders Pierce mendapatkan hasil bahwa hal yang paling kuat yang 

melatar belakangi terbentuknya ideologi feminisme adalah pilihan hidup seorang 

perempuan dalam iklan ini. Perempuan yang berusaha memperjuangkan hak yang 

sama dengan laki-laki dalam segi ekonomi, dan juga pendidikan. Sesuai dengan 

kondisi hidup masyarakat saat ini bahwa perempuan bisa bebas menentukan 

pilihannya, perempuan tidak harus selalu tunduk pada aturan yang sudah ada, 

begitupun dalam hal memilih untuk menikah atau melanjutkan pendidikannya. 

Istilah semiotik disini sangatlah berperan, untuk itu diperlukan perpaduan yang 

tepat antara makna Sign, Objek dan Interpretant dalam Analisis Semiotika Charles 

Sanders Peirce untuk menyampaikan analisis dengan tepat. 

 

Kata Kunci: Analisis Semiotika, Makna Sign, Objek dan Interpretant. 

 

Pembimbing I   

 

 

 

M. Yoserizal Saragih, M.I.Kom 

NIP. 197411142000031001  
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Assalamualaikum, Wr. Wb. 
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SWT, Tuhan semesta alam yang telah melimpahkan rahmat, hidayah dan karunia-
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hingga akhir. 
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