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LAMPIRAN

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

A. Petunjuk Pengisian Kuesioner

1.

Mohon kesediaan Bapak/lbu untuk membaca setiap pertanyaan dengan
teliti serta memberikan jawaban yang benar sesuai dengan kenyataan.
Identitas pribadi responden (seperti nama, umur dan jenis kelamin) tidak
dipublikasikan atau tetap dirahasiakan.
Berilah tanda Check List (N ) pada salah satu jawaban dari setiap
pertanyaan.
Bacalah terlebih dahulu setiap butir pertanyaan di dalam angket dengan
cermat.
Berikan tanda centeng (V ) pada kolom jawaban yang benar-benar sesuai
dengan kondisi yang terjadi.
Satu pertanyaan hanya boleh dijawab dengan satu pilihan jawaban.
Pada masing-masing pertanyaan terdapat lima alternatif jawaban yang
mengacu pada teknik skala Likert, yaitu:

a. Sangat Setuju (SS)

b. Setuju (S)

c. Netral (N)

d. Tidak Setuju (ST)

e. Sangat Tidak Setuju (STS)

B. Data Identitas Responden

Nama
Usia
Jenis Kelamin X () Laki-Laki () Perempuan

Alamat
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C. Pernyataan Variabel (X)

103

1. Kreativitas (X1)

NO PERTANYAAN SS TS | STS

1 | Apakah penenun mencari ide yang
baru untuk menyelesaikan tenunanya

2 | Apakah  penenun menggunkan ide
kreatif dalam pembuatan tenun
songket

3 | Apakah penenun tertarik menciptakan
produk tenunan yang baru

4 | Apakah  penenun tidak mudah
menyerah  dalam  menyelesaikan
tenunanya

5 | Penenun percaya pada diri sendiri
bahwa penenun dapat mencapai
sesuatu yang sudah ditargetkan

6 | Apakah penenun mampu
mengembangkan ide yang sudah ada

7 | Apakah penenun mampu membuat
kombinasi-kombinasi  baru  untuk
mengembangakan usaha

8 | Apakah . penenun. berusaha = untuk
menjual produk yang kreatif

2. Promosi (X2)

NO PERTANYAAN SS TS | STS
1 | apakah melakukan penjualan tenun
songket hanya dari galeri toko saja
2 | Apakah ada promosi tenun songket

dilakukan melalui pameran UKM dari
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tingkat Kabupaten, Provinsi dan di

kota-kota luar

3 | Apakah promosi penjualan tenun
songket diadakan hanya pada saat
pameran budaya daerah

4 | Apakah melakukan penjualan tenun
songket melalui media sosial

5 | Apakah melakukan pengiklan produk
tenun songket di media sosial

6 | Apakah promosi produk yang

dilakukan sudah efektif

3. Produktivitas (X3)

NO

PERTANYAAN

SS

TS

STS

1

Apakah penenun diberikan pelatihan

mengenai pembuatan tenun songket

Apakah  pemilik tenun  songket
menetapkan jam kerja dari setiap

penenunnya

Apakah penenun songket
menghasilkan tenun songket sesuali

dengan yang diinginkan konsumen

Apakah ada hal yang dapat memicu
produktivitas kerja untuk mencapai
produktivitas  penghasilan  tenun

songket

Apakah penenun menghasilkan tenun
songket sesuai dengan ketepatan

waktu

Apakah gaji penenun mempengaruhi
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produktivitas penenun

7 | Apakah penenun sering menunda
pekerjaannya dalam menyelesaikan
tenunan songketnya

4. Harga (X4)

NO PERTANYAAN SS TS | STS

1 | Apakah harga tenun songket dapat
dijangkau oleh kalangan masyarakat
menengah ke atas

2 | Apakah harga tenun songket dapat
dijangkau oleh masyarakat di kalangan
menengah ke bawah

3 | Apakah harga penjualan tenun
songket sesuai dengan standar harga
penjualan

4 | Apakah kualitas tenun songket sesuai
dengan harga yang ditawarkan

5 | Apakah harga menyesuaikan dengan
tingkat kesulitan pembuatan tenun
songket

6 | Apakah harga tenun songket yang di
jual di dalam daearah dan di luar
daerah sama

7 | Apakah harga tenun songket sesuai
dengan manfaat pemakaian sebagai
tingkat kepercaya diri

8 | Apakah harga tenun songket sesuai

dengan manfaat dalam pemakaian

acara resmi dan tidak resmi




D. Pernyataan Variabel (Y)
5. Permintaan Produk UKM (Y)
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NO PERTANYAAN SS TS | STS

1 | Apakah harga produk tenun songket
yang ditawarkan sesuai dengan
kualitas.

2 | Apakah lokasi penjualan tenun
songket mempengaruhi  permintaan
produk tenun songket

3 | Apakah kualitas pelayanan
mempengaruhui  permintaan - tenun
songket

4 | Apakah jumlah penduduk
mempengaruhi  permintaan  produk
tenun songket

5 | Apakah promosi yang dilakukan dapat
memenuhi permintaan produk tenun
songket

6 | Apakah harga yang relatif rendah
dapat memenuhi permintaan produk
tenun songket

7 | Apakah harga yang berubah-ubah
dapat ~mempengaruhui  permintaan
produk tenun songket




107

Lampiran 2 Data Tabulasi Kuesioner/Angket
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30
32
34
35

28
32
31

32

31

30
33
32

34
29
33
28
32

25
26
27

28
31

28
28
28
30
28
29
32

28
33
32

28
32

29
31

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53
54
55
56

57

58
59

60
61

62

63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
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23
21

23
20
23
22

16
19
17
22
24
24
18
23
19
23
22
22
22
22
19
22
21

21

22
22
22
22
22
20
16
18
21

21

15

39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52

53

54
55
56

57

58

59

60
61

62

63
64
65
66
67
68
69

70
71

72
73

Total

28

Produktivitas (X3)

X3.1 | X3.2 | X3.3 | X3.4 | X3.5| X3.6 | X3.7

NO
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27
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25
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23
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28
26
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21

25
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26
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25

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54
55
56
57
58
59
60
61

62
63
64
65
66
67
68
69
70
71

72
73

Total

32
35
34
36
37

Harga (X4)

NO | X4.1 | X4.2 | X4.3 | X4.4 | X45 | X4.6 | X4.7 | X4.8
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30
28
33
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Lampiran 3 Hasil Output SPSS

Uji Validitas Kreativitas X;

Correlations
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X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X15 X1.6 X1.7 X1.8 Total
X1.1 | Pearson 1| ,057 | 67 | ,112 | ,011 | ,087 | ,134 | ,180 | 514"
Correlation
Sig. (2-tailed) 635 | ,159 | ,345 | ,929 | 465 | 260 | ,128 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X1.2 | Pearson ,057 1| ,232| ,039 | ,125 | ,013 | ,167 | ,046 | ,438"
Correlation ’
Sig. (2-tailed) ,635 , 743 ,293 911 ,158 ,699 ,000
N 73 73 ,048 73 73 73 73 73 73
73
X1.3 Pearson ,167 ,232 1 ,059 ,060 ,022 ,291 ,109 ,622
Correlation
Sig. (2-tailed) 159 | ,048 73 | 618 | 615 | ,853 | ,012 | ,359 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73 73
X14 Pearson ,112 ,039 - 1 ,193 ,057 ,040 ,096 ,245
Correlation ,059
Sig. (2-tailed) ,345 743 , 102 ,634 734 ,419 ,037
N 73 73 ,618 73 73 73 73 73 73
73
X15 Pearson ,011 ,125 ,060 ,193 1 ,237 ,086 ,026 ,252
Correlation
Sig. (2-tailed) ,929 ,293 ,615 , 102 ,044 A7l ,826 ,031
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X1.6 Pearson ,087 ,013 ,022 ,057 ,237 1 ,079 ,199 ,379
Correlation
Sig. (2-tailed) ,465 911 ,853 ,634 ,044 ,091 ,001
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X1.7 Pearson ,134 ,167 ,291 ,040 ,086 ,079 1 ,066 ,532
Correlation
Sig. (2-tailed) ,260 ,158 ,012 734 AT71 ,505 ,579 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
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X1.8 | Pearson 180 | ,046 | ,109 | ,096 | ,026 | ,199 | ,066 1 237
Correlation
Sig. (2-tailed) 128 | 699 | 359 | ,419 | ,826 | ,091 | ,579 ,044
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
total | Pearson 514 | 438 | 622 | 245 | 252 | 379 | ,532 | 237 1
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 | ,000 | ,000 | ,037 | ,031 | ,001 | ,000 | ,044
N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Uji Validitas Promosi X;
Correlations
X2.1 X2.2 | X23 | X24 | X25 | X26 Total
X2.1 Pearson Correlation 1 349 | 146 | -462" | ,469 289 -,326"
Sig. (2-tailed) 002 | 217 ,000 | ,000 ,013 ,005
N 73 73 73 73 73 73 73
X2.2 Pearson Correlation -,349” 1| ,078 229 | ,150 156 251"
Sig. (2-tailed) ,002 510 ,051 | ,206 ,186 ,032
N 73 73 73 73 73 73 73
X2.3 Pearson Correlation 146 ,078 1 | -437" | 445 | -350° | -,289
Sig. (2-tailed) 217 510 73 ,000 | ,000 ,002 ,013
N 73 73 73 73 73 73
X2.4 Pearson Correlation -,462" 229 | ,437 1| 777 | 618" | 863"
Sig. (2-tailed) ,000 ,051 | ,000 73 | ,000 ,000 ,000
N 73 73 73 73 73 73
X2.5 Pearson Correlation -,469" 150 | 445 777 1 5897 | 840"
Sig. (2-tailed) ,000 ,206 | ,000 ,000 ,000 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73
X2.6 Pearson Correlation -,289° 156 | ,350 618" | 589 1 846"
Sig. (2-tailed) ,013 ,186 | ,002 ,000 | ,000 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73
Total Pearson Correlation 326 251 | ,289 863" | ,840 846" 1
Sig. (2-tailed) ,005 032 | ,013 ,000 | ,000 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed)

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Uji Validitas Produktivitas X3

Correlations
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X31 | X32 | X33 | X34 | X35 | X36 | X3.7 | Total
X3.1 | Pearson 1| ,099 | ,144 | ,041 | 142 | ,040 | ,160 424"
Correlation
Sig. (2-tailed) 404 | 224 | 732 | 230 | ,734 | 177 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73 73
X3.2 | Pearson ,099 1| ,042 | 011 | ,020 | ,175 | ,121 506"
Correlation 404 73 | ,726 | 926 | 866 | ,138 | ,308 ,000
Sig. (2-tailed) 73 73 73 73 73 73 73
N
X33 | Pearson 144 | 042 1| ,086 | ,123 | ,058 | ,047 250"
Correlation
Sig. (2-tailed) 224 | 726 470 | ;301 | ,628 | ,691 ,033
N 73 73 73 73 73 73 73 73
X3.4 | Pearson 041 | 011 | ,086 1| ,331 | 251 | ,196 289"
Correlation - .
Sig. (2-tailed) 732 | 926 | ,470 ,004 | ,032 | ,097 ,013
N 73 73 73 73 73 73 73 73
X35 | Pearson 142 | 020 | ,123 | ,331 1| ,008 | 212 | 3407
Correlation .
Sig. (2-tailed) 230 | ,866 | ,301 | ,004 411 | 072 ,003
N 73 73 73 73 73 73 73 73
X3.6 | Pearson 040 | 175 | ,058 | ,251 | ,098 1| ,097 | 648
Correlation 411
Sig. (2-tailed) 734 | ,138 | 628 73 415 ,000
N 73 73 73 | ,032 73 73 73
73
X3.7 | Pearson 160 | 121 | 047 | ,196 | ,212 | ,097 1 352"
Correlation
Sig. (2-tailed) 177 | ,308 | 691 | ,097 | 072 | 415 ,002
N 73 73 73 73 73 73 73
73
total Pearson 424 ,506 ,250 ,289 ,340 ,648 ,352 1
Correlation " : - " "
Sig. (2-tailed) ,000 | ,033
N ,000 73 73 | ,013 | ,003 | ,000 | ,002 73
73 73 73 73 73

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




UJI Validitas Harga X

Correlations
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X41 | X42 | X43 | X44 X4.5 X4.6 | X47 | X48 | Total
X4.1 | Pearson 1| ,219 | ,129 | ,040 137 | ,151 | ,070 | ,072 259"

Correlation

Sig. (2-tailed) 063 | 276 | ,737 248 | ,203 | 554 | 547 ,027

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X4.2 | Pearson 219 1| ,183 | ,136 -197 | ,137 | ,112 | ,083 263"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,063 122 | 251 095 | ,248 | ,345 | 485 ,025

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X4.3 | Pearson 129 | ,183 1| ,002 -021 | ,059 | ,017 | ,006 297"

Correlation

Sig. (2-tailed) 276 | 122 ,987 863 | ,623 | ,887 | ,961 ,011

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X4.4 | Pearson ,040 | ,136 | ,002 1 134 | 155 | 144 | 071 383"

Correlation

Sig. (2-tailed) 737 | 251 | ,987 257 | ,191 | 224 | 549 ,001

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X4.5 | Pearson 137 | ,197 | ,021 | ,134 1| ,130 | ,033 | ,023 3327

Correlation

Sig. (2-tailed) 248 | ,095 | 863 | ,257 274 | 782 | 847 ,004

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X4.6 | PearsoCorrelat | ,151 | ,137 | ,059 | ,155 ,130 1| ,047 | 114 549"

ion

Sig. (2-tailed) 203 | 248 | 623 | ,191 274 696 | ,335 ,000

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X4.7_ | Pearson 070 | 112 | 017 | ,144 033 | ,047 1| ,135 | ,394"

Correlation

Sig. (2-tailed) 554 | 345 | 887 | ,224 782 | ,696 254 ,001

N 73 73 73 73 73 73 73 73 73
X4.8 | Pearson 072 | ,083 | ,006 | ,071 023 | 114 | ,135 1| ,395"

Correlation

Sig. (2-tailed) 547 | ,485 | 961 | ,549 847 | ,335 | 254 ,001

N 73 73 73 73 73 73 73 73

73
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total | Pearson 259 | ,263 | ,297 | ,383 3327 | 549 | 394 | 395 1
Correlation 73
Sig. (2-tailed) ,027 | ,025 | ,011 | ,001 ,004 | ,000 | ,001 | ,001
N 73 73 73 73 73 73 73 73
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Uji Validitas Y
Correlations
Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y15 Y1.6 Y1.7 Total
Y1.1 Pearson 1 ,198 -,133 187 -021 | 122 -,072 302"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,093 260 114 860 | ,303 547 ,009
N 73 73 73 73 73 73 73 73
Y1.2 Pearson ,198 1 -,130 143 -048 | 127 3217 | 460"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,093 274 227 684 | ,284 ,006 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73 73
Y13 Pearson 1133 -,130 1 125 097 | 111 -,021 3217
Correlation
Sig. (2-tailed) ,260 274 293 414 | 350 ,859 ,006
N 73 73 73 73 73 73 73 73
Y1.4 Pearson ,187 143 125 1 284" | 015 -022 | 694"
Correlation
Sig. (2-tailed) 114 227 293 ,015 | ,901 ,855 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73 73
Y1.5 Pearson ,021 -,048 ,097 284" 1| ,169 015 | 508"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,860 684 414 ,015 73 | 152 ,902 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73
Y1.6 Pearson 122 127 111 ,015 -,169 1 ,024 252"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,303 284 ,350 ,901 152 ,840 ,031
N 73 73 73 73 73 73 73 73
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Y1.7 Pearson 072 3217 -,021 -,022 ,015 | ,024 1 414"
Correlation
Sig. (2-tailed) 547 ,006 ,859 855 902 | ,840 73 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73
Total Pearson 302 | 460" | 3217 | 694" | 508" | 252 | 414" 1
Correlation
Sig. (2-tailed) ,009 ,000 ,006 ,000 ,000 | ,031 ,000
N 73 73 73 73 73 73 73 73

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Kreativitas (X3)

Reliability Statistics

Cronbach’s Alpha N of Items
0,645 8
Sumber: Data primer yang diolah, 2022
Hasil Uji Reliabilitas VVariabel Promosi (X>)
Reliability Statistics
Cronbach’s Alpha N of Items
0,681 6

Sumber: Data primer yang diolah, 2022

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Produktivitas (X3)

Reliability Statistics

Cronbach’s Alpha

N of Items

0,615

Sumber: Data primer yang diolah, 2022
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Hasil Uji Reliabilitas VVariabel Harga (X4)
Reliabity Statistics
Cronbach’s Alpha N of Items

0,608 8
Sumber: Data primer yang diolah, 2022

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Permintaan Produk (Y)
Reliability Statistics
Cronbach’s Alpha N of Items
0,647 7
Sumber: Data primer yang diolah, 2022

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Permintaan Produk UKM
10

Expected Cum Prob

00 02 04 06 08 10
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Frequency

Histogram

Dependent Variable: Permintaan Produk UKM

-3 -2 -1 1}

1

Regression Standardized Residual

Mean = 2, 57E-13
Std. Dev. = 0,972
M=73

Hasil Uji Normalitas dengan Kolmogrov Smirnov

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 73
Normal Parameters®” Mean .0000000
Std. 1.50778990
Deviation
Most ExtremeDifferences| Absolute .080
Positive .045
Negative -.080
Test Statistic .080
Asymp. Sig. (2-tailed) .200%°

a. Test Distributon is Normal

b. Calculated from data.

oo

Lilliefors Sgnificance Correction.
This is a lower bound of the true significance

Sumber: Data yang telah diolah, 2022
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Hasil Uji Multikolinearitas
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Coefficients®

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity
Statistics
Model Std. T | Sig.
B Error Beta Tolerance VIF
1 | (Constant) 25.867 4,715 5.486 |.000
Kreativitas 404 .086 509 | 4.709 |.000 845 | 1.184
Promosi .138 .051 276 | 2.729 |.008 968 | 1.033
Produktivitas -.146 114 -.140 |-1.279 |.205 825 | 1.212
Harga -.200 .100 -199 | -.992 |.050 988 | 1.012

a. Dependent Variable: Permintaan Produk UKM

Sumber: Data primer yang diolah dengan SPSS 26, 2022

Regression Studentized Residual

Scatterplot

Dependent Variable: Permintaan Produk UKM

Regression Standardized Predicted Value
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Hasil Uji Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficients®

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity
Statistics

Model Std. T | Sig.

B Error Beta Tolerance | VIF

1 | (Constant) 25.867 4.715 5.486 | .000
Kreativitas 404 .086 509 | 4.709 | .000 845 | 1.184
Promosi .138 .051 276 | 2.729 | .008 968 | 1.033
Produktivitas -.146 114 -140 |-1.279 | .205 825 | 1.212
Harga -.200 .100 -199 | -992 | .050 988 | 1.012

a. Dependent Variable: Permintaan Produk UKM

Sumber: Data primer yang diolah dengan SPSS 26, 2022
Hasil Uji T (Uji Parsial)
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

Model B Std. Error Beta T Sig.

1 | (Constant) 25.867 4.715 5.486 .000
Kreativitas (X1) 404 .086 509 4.709 .000
Promosi (X2) 138 .051 276 2.729 .008
Produktivitas -.146 114 -.140 -1.279 .205
(X3)

Harga (X4) -.200 100 -.199 -1.992 .050

a. Dependent Variable: Permintaan Produk UKM (YY)

Sumber : Data primer yang diolah dengan SPSS 26, 2022




Hasil Uji F (Uji Simultan)
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ANOVA?
Sum of df Mean F Sig.
Model Squares Square
1 Regression 79.984 4 19.996 | 8.307 .000°
Residual 163.687 68 2.407
Total 243.671 72

a. Dependent Variable: Permintaan Produk UKM (YY)
b. Predictors: (Constant), Harga (X4), Kreativitas(X1), Promosi(Xz), Produktivitas

(Xs)
Sumber : Data primer yang diolah dengan SPSS IBM 26, 2022
Hasil Uji Koefisien Determinasi R?
Model Summary®
Model R R Square | Adjusted | Std. Error of
R Square | the Estimate
1 ,661° 436 ,398 1,45158

a. Predictors: (Constant), Harga, Produktivitas, Promosi,

Kreativitas

b. Dependent Variable: Permintaan Produk UKM
Sumber : Data primer yang diolah dengan SPSS
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Lampiran 4 Foto Bersama Beserta Produk yang dihasilhan Karyawan
Tenun Songket Batubara
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Lampiran 5 Surat lIzin riset dari Fakultas Febi Uinsu
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Lampiran 6 Surat Balasan Riset dari Dinas Prindag Batubara

PEMERINTAH KABUPATEN BATU BARA
DINAS KETENAGAKERJAAN,
PERINDUSTRIAN DAN PERDAGANGAN

Jin. IMAM BONJOL No 11LABUHANRUKUKECAM¢;7ANTN.AW|
TELP. (0623) - 459000 FAX_ (0623) - 451
MBSMW%MWde&ENSZQS‘

Nomor . §6o | 11 | DKPP-BB/2022 Labuhan Ruku, 14 Desember 2022

Lampiran : - Kepada :

Sifat . Penting Yth. Dekan Fakultas Ekonomi dan

Hal . Balasan Riset Bisnis Islam Universitas Islam Negeri
Tempat

Berdasarkan sural nomor 7471/EB.I/KS.02/08/2022 perihal izin riset atas

mahasiswa:
Nama : Yeni Puspita
Nim : 0501183246
Tempat/Tanggal Lahir  : Pasir Permit, 21 Januari 2000
Program Studi . Ekonomi Islam
Alamat: Desa Pasir Permit, Kecamatan Lima Puluh Pesisir

Kabupaten batu Bara

Menerangkan bahwa atas nama saudari diatas benar telah meminta data
informasi mengenai IKM (Tenun Songket) Kabupaten Batu Bara di Dinas
Ketenagakerjaan, Perindustrian, dan Perdagangan kabupaten Batu Bara dan
memberikan izin riset untuk keperiuan menyusun Skripsi (Karya limiah).

Demikian Surat balasan ini disampaikan untuk pergunakan sebagaimana
mestinya.

a.n KEPALA DINAS KETENAGAKERJAAN,
PERINDUSTRIAN DAN PERDAGANGAN

Pena TK.II(IIIId)
NIP. 19870905 201101 1 010



DAFTAR RIWAYAT HIDUP

IDENTITAS PRIBADI
Nama

Tempat/Tanggal Lahir

Jenis

Kelamin

Jurusan/Prodi

Alam

at

Status

No H

p

Alamat Email
Anak Ke
Nama Orang Tua

Ayah
Ibu

RIWAYAT PENDIDIKAN

1.
2.
=)

Yena Puspita

Pasir Permit, 21 Januari 2000
Perempuan

Ekonomi Islam

Dusun V Desa Pasir Permit Kec.
Lima Puluh Pesisir Kab. Batu Bara
Belum Nikah

082164623875

yenapuspita863@agmail.com

3 Dari 5 Bersaudara

Amir Mahmud
Warnidah

Tamatan UPTD. SDN Pasir Permit 015882 Berijazah 2012
Tamatan MTs Al-Wasliyah Kedai Sianam Berijazah 2015
Tamatan MA/ Madrasah Aliyah Al-Wasliyah Kedaisianam

Berijazah 2018

Tamatan Universitas Islam Negeri Sumatera Utara Medan

2023
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