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ABSTRAK 
 

Yena Puspita, Nim. 0501183246. “Pengaruh Kreativitas, Promosi, Produktivitas 

dan Harga Terhadap Permintaan Produk UKM (Tenun Songket) di Kabupaten 

Batu Bara Dalam Perspektif Ekonomi Islam”. Dibawah bimbingan Bapak Dr. 

Muhammad Arif, MA sebagai Pembimbing Skripsi I dan Ibu Nurul Jannah, ME 

sebagai Pembimbing Skripsi II.  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh kreativitas, promosi, 

produktivitas dan harga terhadap permintaan produk usaha kecil dan menengah 

(UKM) tenun songket di kabupaten Batu Bara dalam perspektif ekonomi Islam. 

Penelitian ini menggunkan metode kuantitatif dan bersifat deskriptif, dengan 

teknik pengumpulan data menggunakan angket/kuesioner serta populasi dan 

sampel dalam penelitian ini 73 orang karyawan tenun songket di Batu Bara. Data 

dianalisis dengan menggunakan metode regresi linear berganda dengan bantuan 

SPSS IBM 26. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa kreativitas berpengaruh 

signifikan terhadap permintaan produk usaha kecil dan menengah (UKM) tenun 

songket, promosi berpengaruh secara signifikan terhadap permintaan produk 

usaha kecil dan menengah (UKM) tenun songket, produktivitas tidak berpengaruh 

signifikan terhadap permintaan produk usaha kecil dan menengah (UKM) tenun 

songket, dan untuk harga tidak berpengaruh terhadap permintaan produk usaha 

kecil dan menengah (UKM) tenun songket di kabupaten  Batu Bara. serta dari 

hasil uji F (Uji Simultan) menunjukkan bahwa kreativitas, promosi, produktivitas 

dan harga berpengaruh secara simultan terhadap permintaan produk usaha kecil 

dan menengah (UKM)  tenun songket.  

 

Kata Kunci : Kreativitas, Promosi, Produktivitas, Harga, Permintaan  

Produk UKM.       .....................................................................
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