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KUESIONER PENELITIAN 

PENGARUH BEAUTY INFLUENCER, KUALITAS PRODUK DAN 

LABELISASI HALAL TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN 

KOSMETIK DENGAN BRAND IMAGE SEBAGAI VARIABEL 

INTERVENING 

 

Kepada:  

Responden yang terhormat,  

 

Dalam rangka penelitian mengenai keputusan pembelian, saya bermaksud 

untuk menganalisis tentang pendapat anda pada variabel terkait. Pada kesempatan 

ini saya memohon partisipasi anda untuk meluangkan waktu untuk mengisi 

kuesioner penelitian ini. Informasi ini saya perlukan untuk menyelesaikan skripsi 

pada program studi Ekonomi Islam UIN Sumatera Utara Medan.  

Saya mengharapkan kejujuran dan kemurnian atas jawaban yang anda 

berikan. Jawaban yang anda berikan merupakan sumbangan yang sangat berharga 

bagi penelitian ini. Data yang dikumpulkan dalam penelitian ini dijamin 

kerahasiannya dan hanya digunakan semata-mata untuk keperluan penelitian. Atas 

kesediaan dan kerjasamanya saya ucapkan terima kasih.  

 

Hormat Saya, 

 

 

Salsabilla Siagian 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 
 

1. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

a. Isilah identitas responden pada lembar yang telah disediakan; 

b. Bacalah pertanyaan/pernyataan dengan teliti; 

c. Berikan tanda ceklist (√)  ; pada jawaban yang anda anggap benar   

d. Mohon menjawab dengan benar dan sesuai (data dijaga kerahasiannya 

hanya untuk kepentingan penelitian, dan data yang muncul hanya berupa 

perhitungan statistik. 

e. Ada lima alternatif jawaban, yaitu: 

1 = Sangat Tidak Setuju (STS) 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Kurang Setuju (KS) 

4 = Setuju (S) 

5 = Sangat Setuju (SS) 

2. Identitas Responden 

Nama  : 

NIM  : 

Jenis Kelamin : (   ) Laki-laki  (   ) Perempuan *pilih salah satu 

Usia  : 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 
 

DAFTAR KUESIONER 

Mohon untuk memberikan tanda cek (√) pada pilihan pernyataan yang anda pilih. 

Keterangan : 

STS : Sangat Tidak Setuju 

TS : Tidak Setuju 

KS : Kurang Setuju 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 

No. PERNYATAAN KUESIONER STS TS KS S SS 

KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

A. Pemilihan produk/jasa 

1. Saya melihat produk dan kemasan yang menarik pada produk 

kosmetik 

     

2. Dengan menggunakan kosmetik akan membuat saya lebih 

percaya diri untuk tampil 

     

B. Pemilihan merek 

3. Merek kosmetik yang saya pilih memiliki citra yang baik      

4. Saya akan membeli produk suatu merek kosmetik dengan 

jenis dan warna yang terbaru 

     

C. Pemilihan Waktu 

5. Saya dapat membeli produk kosmetik kapan saja dan tidak 

membutuhkan waktu yang lama untuk membeli produk 

kosmetik 

     

6. Saya membeli produk kosmetik dengan proses pembelian 

yang cepat dan mudah karena produk kosmetik yang saya beli 

memiliki ketersediaan/stok yang banyak. 

     

D. Pilihan metode/cara pembayaran 

7. Proses pembayaran produk kosmetik yang saya gunakan 

merupakan proses yang mudah 

     

8. Tidak ada persyaratan dalam pembelian produk kosmetik 

yang saya inginkan 

     

9. Tidak ada persyaratan dalam pembelian produk kosmetik 

yang saya inginkan 

     

BEAUTY INFLUENCER (X1) 

A. Dapat dipercaya 

1. Para beauty influencer yang saya lihat menyatakan sesuatu 

sesuai dengan keadaan sebenarnya 

     

2. Para beauty influencer yang saya lihat bersedia mengakui 

kesalahan, kekurangan dan keterbatasan diri 

     

3. Para beauty influencer yang saya lihat tidak suka berbohong 

atau memanipulasi fakta dan informasi 

     

B. Keahlian 

4. Para beauty influencer yang saya lihat memiliki pengetahuan, 

pengalaman dan keahlian 

     

5. Para beauty influencer yang saya lihat memiliki pengalaman      

6. Para beauty influencer yang saya lihat memiliki keahlian      

C. Daya tarik fisik 



 
 

 
 
 

7. Para beauty influencer yang saya lihat berpenampilan dan 

memiliki ekspresi wajah yang menarik 

     

8. Para beauty influencer yang saya lihat memiliki gaya bicara 

yang menarik 

     

9. Para beauty influencer yang saya lihat memiliki kesesuaian 

hidup dengan produk yang disampaikan 

     

KUALITAS PRODUK (X2) 

A. Performance 

1. Kosmetik yang saya gunakan sangat bagus dan mudah 

digunakan 

     

B. Pemilihan merek 

2. Kosmetik yang saya gunakan memiliki kesesuaian dengan 

yang ditawarkan 

     

3. Kosmetik yang saya gunakan memiliki reputasi yang kuat dan 

berbeda dengan produk pesaing 

     

C. Reliability 

4. Kosmetik yang saya gunakan aman karena sudah BPOM      

5. Kosmetik yang saya gunakan cocok pada semua jenis kulit      

D. Conformance to specification 

6. Kosmetik yang saya gunakan memiliki karakteristik desain 

produk yang sesuai dengan standar kualitas yang ditetapkan 

     

E. Durability 

7. Kosmetik yang saya gunakan awet karena berlabel halal dan 

terdaftar di BPOM dan memiliki masa pakai yang lama 

     

F. Serviceability 

8. Dalam membeli produk kosmetik yang saya gunakan proses 

pembeliannya cepat dan mudah dalam membelinya 

     

G. Aesthetic 

9. Kosmetik yang saya gunakan memiliki desain yang unik, 

warna kemasan yang elegan dan tampilan yang menarik 

     

H. Percevied quality 

10. Kosmetik yang saya gunakan memiliki kualitas produk yang 

tinggi 

     

LABELISASI HALAL (X3) 

A. Gambar 

1. Saya melihat simbol halal pada produk ketika ingin membeli 

kosmetik 

     

B. Tulisan 

2. Saya melihat tanda halal pada produk ketika ingin membeli 

kosmetik 

     

C. Kombinasi  gambar dan tulisan 

3. Saya mengidentifikasi adanya tulisan halal pada logo label 

halal ketika ingin membeli kosmetik 

     

D. Menempel pada kemasan 

4. Saya melihat tulisan halal pada logo label halal yang 

menempel pada kemasan produk ketika ingin membeli 

kosmetik 

     

E. Pengetahuan 

5. Saya sudah mengetahui adanya label halal yang dikeluarkan 

LPPOM-MUI 

     

6. Informasi label halal LPPOM-MUI meyakinkan saya bahwa 

produk kosmetik yang saya gunakan tidak berbahaya 

     

F. Penilaian 



 
 

 
 
 

7. Label halal pada kosmetik memberikan jaminan bahwa 

kosmetik bebas dari bahan yang tidak halal 

     

8. Label halal pada kosmetik akan mengalahkan pesaing 

kosmetik lain 

     

G. Kepercayaan 

9. Saya meyakini bahwa labelisasi halal pada produk kosmetik 

dilaksanakan dengan prosedur yang benar dan diproses sesuai 

dengan syariat 

     

10. Dengan labelisasi halal akan menjamin kehalalan suatu 

produk kosmetik 

     

BRAND IMAGE (Z) 

A. Dapat dipercaya 

1. Harga produk kosmetik yang saya beli terjangkau      

2. Produk kosmetik yang saya gunakan memberikan 

pengalaman menarik ketika saya menggunakan produk 

kosmetik tersebut 

     

3. Penampilan produk kosmetik yang saya gunakan menarik      

B. Keunggulan 

4. Produk kosmetik yang saya gunakan mengatasi semua 

masalah kulit seperti berjerawat, berminyak dan kulit kering 

     

5. Produk kosmetik yang saya gunakan memberikan kesan yang 

positif 

     

6. Produk kosmetik yang saya gunakan menawarkan berbagai 

variasi produk 

     

C. Keunikan 

7. Merek kosmetik yang saya gunakan mudah diingat      

8. Merek kosmetik yang saya gunakan mudah dikenali      

9. Merek kosmetik yang saya gunakan merupakan merek yang 

sedang populer 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 
 

REKAPITULASI KUESIONER VARIABEL BEAUTY INFLUENCER (X1) 

No. Nomor Butir Kuesioner Total 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

5 4 3 4 4 4 3 4 4 4 34 

6 3 3 2 3 3 4 5 5 4 32 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

8 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

10 4 3 4 4 4 4 5 5 4 37 

11 4 5 4 4 5 4 4 4 2 36 

12 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

13 5 4 5 4 5 4 5 5 4 41 

14 4 4 4 5 5 5 5 5 4 41 

15 3 3 3 3 4 4 4 4 4 32 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

17 3 4 3 4 4 5 4 4 5 36 

18 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

19 3 4 3 4 4 4 4 4 4 34 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

21 2 2 2 2 2 2 1 2 2 17 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

23 3 3 3 4 4 3 4 4 4 32 

24 4 3 4 4 4 4 5 4 5 37 

25 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

27 5 3 4 4 4 4 5 5 5 39 

28 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

32 5 2 3 4 4 3 4 5 5 35 

33 3 3 3 3 4 4 4 4 4 32 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

36 1 5 4 4 5 5 5 4 5 38 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

39 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

40 4 1 2 2 2 3 4 4 3 25 

41 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

42 4 3 2 4 4 4 4 4 4 33 

43 5 5 5 4 4 4 4 4 4 39 

44 5 4 4 5 5 5 5 5 5 43 

45 3 3 3 4 4 4 4 4 4 33 

46 3 3 3 4 4 3 4 4 4 32 

47 4 3 3 4 3 4 4 4 4 33 

48 4 4 4 5 5 5 5 5 5 42 

49 4 4 3 4 5 5 5 5 4 39 



 
 

 
 
 

50 4 3 4 3 3 2 3 3 4 29 

51 4 4 4 4 4 4 5 5 4 38 

52 4 3 4 3 4 3 4 4 4 33 

53 4 4 3 4 4 4 3 4 4 34 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

56 4 4 4 3 3 3 4 4 4 33 

57 3 4 3 4 4 4 5 5 4 36 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

59 4 4 3 4 3 3 4 4 4 33 

60 5 4 4 5 5 5 5 4 4 41 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

62 4 4 3 4 4 4 5 5 3 36 

63 4 3 3 4 4 4 4 4 4 34 

64 4 4 5 5 4 5 5 5 4 41 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

67 3 3 4 3 3 3 3 4 3 29 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

69 4 2 3 3 4 3 4 4 4 31 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

73 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

74 1 1 1 4 4 4 5 4 2 26 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

 

REKAPITULASI KUESIONER VARIABEL KUALITAS PRODUK (X2) 

No. Nomor Butir Kuesioner Total 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 4 4 4 5 4 4 5 4 4 5 43 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

3 4 4 4 5 5 5 4 4 4 4 43 

4 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 43 

5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 39 

6 4 3 4 5 4 4 4 4 4 4 40 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

8 4 4 5 5 5 5 5 4 4 5 46 

9 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 42 

10 4 4 4 5 3 4 5 4 5 5 43 

11 4 4 3 4 2 3 4 4 3 3 34 

12 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 42 

13 5 4 4 4 4 4 5 4 4 4 42 

14 4 4 4 5 5 4 4 4 4 4 42 

15 4 3 3 4 3 4 4 3 3 3 34 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

17 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 47 

18 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 46 

19 4 3 4 4 4 4 4 5 4 4 40 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

21 2 4 2 4 4 4 4 4 4 4 36 



 
 

 
 
 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

23 4 4 4 5 3 4 4 4 4 4 40 

24 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 43 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

26 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

28 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

30 3 4 4 4 4 4 4 4 4 5 40 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 42 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

36 4 5 5 4 5 5 5 4 4 5 46 

37 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

39 4 4 3 5 3 4 5 4 4 3 39 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

41 3 3 3 4 4 4 4 3 4 3 35 

42 4 4 4 4 2 4 4 4 4 4 38 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

44 5 5 5 5 5 4 5 5 5 5 49 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

46 4 4 4 5 3 4 5 4 5 4 42 

47 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 38 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 49 

49 5 4 4 5 2 4 5 4 4 4 41 

50 4 4 4 4 3 4 5 4 3 4 39 

51 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 45 

52 4 4 5 5 3 5 5 5 5 5 46 

53 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

56 5 4 3 5 3 4 5 4 4 4 41 

57 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

60 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 44 

61 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 

62 4 4 5 5 4 4 5 4 4 4 43 

63 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 39 

64 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 48 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

67 4 3 4 5 4 3 4 4 4 5 40 

68 4 4 4 5 3 4 5 4 3 5 41 

69 4 4 5 5 3 4 4 4 5 4 42 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

73 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

74 5 4 3 5 2 4 5 5 3 4 40 



 
 

 
 
 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

 

REKAPITULASI KUESIONER VARIABEL LABELISASI HALAL (X3) 

No. Nomor Butir Kuesioner Total 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 4 4 47 

6 2 4 4 4 3 5 5 5 5 4 41 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

8 5 5 5 5 5 5 5 4 4 5 48 

9 5 5 5 5 5 3 3 3 4 4 42 

10 4 4 4 5 4 4 4 3 4 5 41 

11 5 4 3 4 5 5 5 3 5 5 44 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

13 4 4 4 4 4 4 4 5 5 4 42 

14 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 47 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

17 5 5 5 2 4 5 3 2 3 5 39 

18 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 45 

19 4 4 4 5 5 5 5 4 5 4 45 

20 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 

21 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

23 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

24 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 41 

25 5 5 5 5 4 5 5 4 5 5 48 

26 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 46 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

32 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

33 4 4 4 4 4 4 5 3 5 5 42 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

36 5 5 4 5 4 4 4 4 4 5 44 

37 5 4 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

39 4 4 4 4 5 5 4 4 5 4 43 

40 3 3 3 3 4 4 4 4 4 5 37 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

42 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 45 

43 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

44 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

46 5 5 5 5 4 4 4 4 4 3 43 



 
 

 
 
 

47 3 3 3 3 3 3 4 4 4 4 34 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

49 5 5 5 5 5 5 4 5 4 4 47 

50 5 5 5 5 5 1 4 4 4 4 42 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

52 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

56 5 5 5 5 5 5 4 5 4 5 48 

57 4 4 4 4 3 4 4 3 4 4 38 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

60 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 46 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

62 5 5 4 5 5 5 4 5 5 4 47 

63 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 32 

64 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 49 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 42 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

67 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

68 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

69 4 4 4 4 4 3 3 5 4 3 38 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

73 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 39 

74 5 5 5 5 5 5 5 3 5 5 48 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 

 

REKAPITULASI KUESIONER VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

No. Nomor Butir Kuesioner Total 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 5 5 5 4 4 3 4 4 4 38 

2 4 4 4 4 3 4 4 3 4 34 

3 4 5 4 4 3 4 4 4 5 37 

4 5 5 5 3 3 3 4 4 4 36 

5 4 5 4 4 3 5 4 5 5 39 

6 4 5 4 3 2 3 4 5 5 35 

7 4 4 5 3 3 4 4 4 4 35 

8 3 4 5 1 4 4 4 2 5 32 

9 4 4 5 3 2 4 4 4 4 34 

10 5 5 5 4 4 5 5 5 5 43 

11 4 4 4 2 1 2 4 4 4 29 

12 4 5 5 4 4 5 5 4 5 41 

13 5 5 5 5 5 5 4 5 4 43 

14 5 4 5 4 4 4 4 4 4 38 

15 3 3 3 2 3 3 3 3 3 26 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

17 5 5 5 5 4 2 4 3 4 37 

18 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 



 
 

 
 
 

19 4 5 5 4 3 4 4 4 4 37 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

21 2 2 2 2 2 4 4 4 4 26 

22 4 5 5 5 4 4 4 4 4 39 

23 4 4 4 5 3 4 5 5 4 38 

24 4 4 5 3 3 4 4 4 4 35 

25 4 4 4 3 4 4 5 4 4 36 

26 3 4 4 2 3 4 4 4 4 32 

27 5 5 5 5 3 5 5 5 5 43 

28 5 4 5 3 3 4 4 4 4 36 

29 5 5 5 5 4 4 5 5 5 43 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

31 4 4 4 4 4 5 5 4 4 38 

32 5 5 5 5 5 5 4 5 5 44 

33 4 5 4 3 4 4 4 5 5 38 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

35 4 4 4 4 4 3 4 4 4 35 

36 5 5 4 5 5 4 5 4 5 42 

37 4 5 5 3 4 4 4 5 5 39 

38 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

39 4 4 4 4 3 5 4 4 5 37 

40 4 4 4 3 4 4 4 3 4 34 

41 4 4 4 2 3 3 3 4 4 31 

42 4 3 4 3 3 3 4 4 4 32 

43 5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

44 4 5 5 5 3 4 5 5 5 41 

45 4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 

46 5 4 4 3 3 4 4 5 5 37 

47 3 4 4 3 3 4 4 4 4 33 

48 4 4 5 4 5 5 5 5 5 42 

49 5 5 5 4 2 4 5 4 5 39 

50 3 5 4 3 2 4 4 4 5 34 

51 4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 

52 4 5 4 3 3 3 4 4 4 34 

53 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

54 4 4 4 4 3 4 4 4 4 35 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

56 4 4 4 3 3 4 5 4 4 35 

57 4 5 4 3 3 4 4 4 4 35 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

59 4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 

60 5 5 5 4 4 5 4 5 5 42 

61 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

62 5 5 4 3 3 4 4 4 4 36 

63 3 4 4 3 4 4 4 4 4 34 

64 4 5 4 5 5 5 4 5 5 42 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

66 5 5 4 3 3 4 5 5 5 39 

67 4 3 4 3 4 4 4 4 4 34 

68 3 4 5 3 5 4 4 4 5 37 

69 5 3 4 3 2 4 4 4 4 33 

70 4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 



 
 

 
 
 

72 5 5 5 4 4 4 4 4 4 39 

73 5 3 5 4 3 5 4 4 4 37 

74 4 3 4 1 5 5 5 5 5 37 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

76 5 5 5 3 3 5 5 4 5 40 

 

REKAPITULASI KUESIONER VARIABEL BRAND IMAGE (Z) 

No. Nomor Butir Kuesioner Total 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 4 4 4 4 5 4 5 5 5 40 

2 4 4 3 4 4 4 4 4 4 35 

3 5 5 4 4 4 4 4 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 40 

5 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

6 2 4 5 4 4 3 5 5 5 37 

7 4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

8 5 5 1 5 4 5 2 4 5 36 

9 4 4 4 4 4 5 5 5 5 40 

10 4 4 4 3 4 5 5 5 5 39 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

12 5 4 5 5 5 4 4 4 5 41 

13 5 5 5 4 4 5 5 4 4 41 

14 4 4 4 5 4 4 4 4 4 37 

15 3 3 4 3 3 3 3 3 3 28 

16 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

17 4 5 5 5 5 5 5 5 4 43 

18 4 4 4 4 5 4 5 4 5 39 

19 4 4 4 3 4 3 3 4 4 33 

20 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

21 4 2 2 4 3 3 4 4 3 29 

22 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

23 3 5 5 3 4 4 4 4 4 36 

24 3 4 4 4 4 4 5 5 5 38 

25 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

27 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

29 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

32 3 5 5 5 5 5 5 5 5 43 

33 4 4 4 3 4 4 5 4 4 36 

34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

36 5 4 5 4 5 5 4 4 4 40 

37 5 4 4 4 4 5 4 5 4 39 

38 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

39 4 4 4 4 4 5 5 5 4 39 

40 3 4 4 3 4 4 4 4 3 33 

41 3 4 4 3 4 3 4 3 4 32 

42 4 3 3 4 4 4 4 4 3 33 

43 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 



 
 

 
 
 

44 3 5 4 5 5 5 5 5 5 42 

45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

46 3 4 4 3 4 5 5 4 4 36 

47 3 4 4 4 4 4 4 4 4 35 

48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

49 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

50 4 4 4 3 4 3 4 4 4 34 

51 4 3 4 4 4 5 5 4 5 38 

52 3 4 3 3 4 4 5 4 4 34 

53 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

54 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

55 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

56 4 4 4 4 4 5 5 5 5 40 

57 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

59 4 3 4 4 4 4 4 4 4 35 

60 4 4 4 4 4 5 4 5 5 39 

61 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

62 2 4 5 4 4 3 4 5 5 36 

63 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

64 5 5 5 5 5 4 5 4 4 42 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

66 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

67 3 4 3 2 4 2 3 3 3 27 

68 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

69 3 4 4 3 4 4 4 5 5 36 

70 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

72 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

73 4 4 4 4 4 3 5 5 4 37 

74 5 5 5 2 5 4 5 5 2 38 

75 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 
 

HASIL UJI SPSS Versi 25 

 

Sub Struktur I 

 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Keputusan Pembelian 36.59 3.767 76 

Beauty Influencer 35.63 4.406 76 

Kualitas Produk 41.72 3.675 76 

Labelisasi Halal 43.12 4.469 76 

Brand Image 37.33 3.768 76 

Correlations 

 

Keputusan 

Pembelian 

Beauty 

Influencer 

Kualitas 

Produk 

Labelisasi 

Halal 

Brand 

Image 

Pearson 

Correlation 

Keputusan 

Pembelian 

1.000 .644 .659 .359 .758 

Beauty 

Influencer 

.644 1.000 .609 .413 .718 

Kualitas 

Produk 

.659 .609 1.000 .616 .733 

Labelisasi 

Halal 

.359 .413 .616 1.000 .476 

Brand Image .758 .718 .733 .476 1.000 

Sig. (1-tailed) Keputusan 

Pembelian 

. .000 .000 .001 .000 

Beauty 

Influencer 

.000 . .000 .000 .000 

Kualitas 

Produk 

.000 .000 . .000 .000 

Labelisasi 

Halal 

.001 .000 .000 . .000 

Brand Image .000 .000 .000 .000 . 

N Keputusan 

Pembelian 

76 76 76 76 76 

Beauty 

Influencer 

76 76 76 76 76 

Kualitas 

Produk 

76 76 76 76 76 



 
 

 
 
 

Labelisasi 

Halal 

76 76 76 76 76 

Brand Image 76 76 76 76 76 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Brand Image, 

Labelisasi Halal, 

Beauty 

Influencer, 

Kualitas Produkb 

. Enter 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. All requested variables entered. 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .787a .619 .598 2.389 2.114 

a. Predictors: (Constant), Brand Image, Labelisasi Halal, Beauty Influencer, Kualitas Produk 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 659.022 4 164.755 28.859 .000b 

Residual 405.334 71 5.709   

Total 1064.355 75    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Brand Image, Labelisasi Halal, Beauty Influencer, Kualitas Produk 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.721 3.334  1.716 .091 

Beauty Influencer .152 .091 .178 1.662 .101 

Kualitas Produk .260 .124 .254 2.092 .040 

Labelisasi Halal -.091 .079 -.107 -1.153 .253 

Brand Image .495 .125 .496 3.977 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 



 
 

 
 
 

 

 

 

 



 
 

 
 
 

Sub Struktur II 

 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Brand Image 37.33 3.768 76 

Beauty Influencer 35.63 4.406 76 

Kualitas Produk 41.72 3.675 76 

Labelisasi Halal 43.12 4.469 76 

Correlations 

 Brand Image 

Beauty 

Influencer Kualitas Produk Labelisasi Halal 

Pearson Correlation Brand Image 1.000 .718 .733 .476 

Beauty Influencer .718 1.000 .609 .413 

Kualitas Produk .733 .609 1.000 .616 

Labelisasi Halal .476 .413 .616 1.000 

Sig. (1-tailed) Brand Image . .000 .000 .000 

Beauty Influencer .000 . .000 .000 

Kualitas Produk .000 .000 . .000 

Labelisasi Halal .000 .000 .000 . 

N Brand Image 76 76 76 76 

Beauty Influencer 76 76 76 76 

Kualitas Produk 76 76 76 76 

Labelisasi Halal 76 76 76 76 

Variables Entered/Removeda 

Model 

Variables 

Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Labelisasi Halal, 

Beauty 

Influencer, 

Kualitas Produkb 

. Enter 

a. Dependent Variable: Brand Image 

b. All requested variables entered. 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .809a .655 .640 2.260 1.941 

a. Predictors: (Constant), Labelisasi Halal, Beauty Influencer, Kualitas Produk 



 
 

 
 
 

b. Dependent Variable: Brand Image 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 696.984 3 232.328 45.481 .000b 

Residual 367.792 72 5.108   

Total 1064.776 75    

a. Dependent Variable: Brand Image 

b. Predictors: (Constant), Labelisasi Halal, Beauty Influencer, Kualitas Produk 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.952 3.119  1.267 .209 

Beauty Influencer .369 .075 .432 4.937 .000 

Kualitas Produk .474 .104 .462 4.566 .000 

Labelisasi Halal .011 .074 .013 .144 .886 

a. Dependent Variable: Brand Image 

 

 
 

 



 
 

 
 
 

 
 

 

 
 

 
 

 


