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ABSTRAK 

Salsabilla Siagian (2022) “Pengaruh Beauty Influencer, Kualitas Produk dan 

Labelisasi Halal terhadap Keputusan Pembelian Kosmetik dengan Brand 

Image sebagai Variabel Intervening” di bawah bimbingan Dr. Fauzi Arif 

Lubis, M.A sebagai Pembimbing Skripsi I dan Reni Ria Armayani Hasibuan, 

M.E.I sebagai Pembimbing Skripsi II. Banyak mahasiswa yang mudah 

terpengaruh dengan iklan kosmetik yang dilihat di media sosial sehingga mereka 

membeli kosmetik tanpa memperhatikan keamanan produk tersebut. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis pengaruh variabel beauty influencer, kualitas produk 

dan labelisasi halal terhadap keputusan pembelian kosmetik yang di intervening 

melalui variabel brand image. Jenis penelitian yang digunakan yang digunakan 

adalah penelitian kuantitatif dengan desain penelitian kausalitas. Populasi dalam 

penelitian ini berjumlah 310 responden. Dengan menggunakan teknik pengambilan 

sampel random sampling, diambil sampel sejumlah 76 orang. Teknik analisis data 

yang digunakan adalah analisis jalur (path analysis). Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa secara parsial variabel beauty influencer dan labelisasi halal tidak 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian kosmetik, namun kualitas produk dan 

brand image berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian kosmetik. 

Variabel beauty influencer dan kualitas produk berpengaruh terhadap brand image 

kosmetik, sedangkan labelisasi halal tidak berpengaruh terhadap brand image 

kosmetik. Ketika diinterveningkan dengan variabel brand image, kedua variabel 

yaitu beauty influencer dan kualitas produk berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian kosmetik. Sedangkan labelisasi halal tidak berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian kosmetik. 

Kata Kunci: Keputusan Pembelian, Brand Image, Beauty Influencer, Kualitas 

Produk, Labelisasi Halal 
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