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LAMPIRAN

Lampiran 1: Daftar Pertanyaan Wawancara

Informan Fokus Pertanyaan Daftar Pertanyaan

Pemilik Pengelolaan Keuangan | 1. Apakah bapak membuat
Usaha Mikro | Perencanaan perencanaan  keuangan dalam
Kecil menjalankan usaha?

Menengah 2. Apakah dari perencanaan yang
(Owner) bapak buat, sudah memberikan

10.

manfaat dalam usaha bapak?
Apakah bapak membuat
perencanaan dalam  penjualan
tenun songket?

Apakah bapak membuat
perencanaan untuk laba?

Apakah bapak membuat modal
usaha dalam mendirikan usaha?
Apakah bapak membandingkan
perencanaan yang dibuat dengan
kenyataan?

Apakah bapak melakukan
evaluasi apabila terjadi selisih
antara perencanaan Yyang telah
dibuat dengan kenyataan yang
terjadi?

Apakah bapak memisahkan uang
pribadi dengan modal usaha?
Apakah bapak memiliki cadangan
kas untuk pengeluaran yang tak
terduga?

Apakah bapak membuat




perencaan program masa depan?

Pencatatan

Apakah bapak melakukan
pencatatan transaksi penjualan?
Apakah bapak  melakukan
pencatatan transaksi pembelian?
Bagaimana cara bapak mencatat
penerimaan dan pengeluaran kas?
Apakah dalam pencatatan
transaksi  penjualan  maupun
pembelian yang bapak buat dapat
membantu pengelolaan
keuangan?

Apakah bapak rutin melakukan
rekapitulasi penerimaan kas?
Apakah bapak rutin melakukan

rekapitulasi pengeluaran kas?

Pelaporan

Apakah bapak rutin membuat
laporan laba rugi?

Apakah bapak mempergunakan
laporan laba rugi dalam menilai
kemajuan usaha bapak?

Apakah bapak membuat laporan
arus kas?

Apakah bapak mempergunakan
laporan arus kas dalam menilai
kemajuan usaha bapak?

Apakah bapak membuat laporan
keuangan lengkap?

Apakah bapak membuat laporan

neraca dalam menilai kemajuan




usaha bapak?

Pengendalian

. Apakah bapak mengarsipkan nota

dari penggunaan kas yang telah

dikeluarkan?

. Apakah bapak mengarsipkan nota

dari penggunaan kas yang telah

dikeluarkan?

. Apakah bapak membuat nota

penjualan dua rangkap untuk

penjualan barang dagang?

. Apakah bapak memiliki prosedur

atau tahapan untuk penarikan kas

keluar?

Strategi Pemasaran

Produk

Apa saja jenis produk tenun
songket yang bapak tawarkan?
Produk tenun songket bapak
terbuat dari bahan apa saja?
Apakah ada inovasi produk dari
tahun ke tahun yang bapak buat?
Apa produk unggulan tenun
songket yang bapak jual?
Bagaimana kualitas tenun
songket yang bapak tawarkan
terhadap konsumen?

Apa kelebihan dari produk yang
bapak tawarkan?

Apakah bapak ada patokan atau
perencanaan terjual berapa

produk untuk tiap bulannya?




Harga

Bagaimana strategi penerapan
harga yang bapak terapkan?
Untuk harga jual, bagaimana cara
bapak menentukan harga jual
produk tenun songket?

Apakah harga tenun songket
yang bapak jual di dalam daerah
dan luar daerah sama? Jika tidak
apa alasannya?

Apakah harga yang diterapkan
dapat berubah-ubah?

Apakah harga tenun songket
yang bapak jual menyesuaikan
dengan tingkat pembuatan?
Apakah kualitas tenun songket
sesuai dengan harga yang
ditawarkan?

Apakah harga penjualan yang
bapak lakukan sesuai dengan
standar harga penjualan tenun
songket yang lain?

Apakah harga tenun songket
sesuai dengan manfaat dalam
pemakaian acara resmi dan tidak
resmi (untuk meningkatkan

kepercayaan diri)?

Tempat
Saluran/Distribusi

Bagaimana saluran
distribusi/pemasaran untuk
memasarkan produk?
Kemana saja produk tenun

songket dipasarkan?




Lokasi seperti apa yang dipilih
untuk memassarkan produk? dan
alasannya!

Menurut bapak apakah
tempat/posisi jual produk tenun
songket sudah
strategis/terjangkau oleh

konsumen?

Promosi

. Promosi apa yang telah bapak

lakukan untuk penjualan produk

tenun songket?

. Untuk penjualan produk,

bagaimana bapak memasarkan
produk tenun songket bapak?
Apakah dirumah sendiri atau

rumah lain?

. Apakah bapak, memiliki

penjualan secara kredit?

. Apakah melakukan promosi

penjualan produk tenun songket

melalui media sosial?

. Apakah bapak melakukan

pengiklanan penjualan produk

tenun songket di media sosial?

. Apakah promosi pemasaran

produk tenun songket yang bapak
lakukan sudah efektif?




Lampiran 2 : Foto Penelitian

(Foto dengan bapak Azhar Abdullah selaku pemilik Usaha Mikro Kecil dan
Menengah Azhar Abdullah Tenun Songket)

(Lokasi tempat usaha Azhar Abdullah Tenun Songket)



Nomor: 7 Tahun 2018

Songket Batubara Azhar Abdullah

(Sertifikat Penghargaan yang didapati Azhar Abdullah Tenun Songket telah
mendapat penghargaan IKM OVOP Bintang 4)



(Gambar Produk yang dihasilkan oleh
Azhar Abdullah Tenun Songket)



