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ABSTRAK 

 

Irma Yunita, 0506183025, “Pengaruh Media Sosial, Gaya Hidup dan Literasi 

Keuangan Terhadap Perilaku Konsumtif (Studi Kasus Mahasiswa FEBI 

UINSU)” dibawah bimbingan Bapak Dr. Fauzi Arif Lubis, M.A sebagai 

Pembimbing Skripsi I dan Ibu Nuri Aslami, M.SI sebagai Pembimbing 

Skripsi II.  

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media sosial, gaya hidup dan 

literasi keuangan terhadap perilaku konsumtif pada Mahasiswa FEBI UINSU baik 

itu secara parsial maupun secara simultan. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa FEBI UINSU 

angkatan 2018. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive 

sampling dengan jumlah sampel sebanyak 92 responden. Teknik pengumpulan 

data dengan menggunakan kuesioner. Data primer yang diperoleh dianalisis 

melalui program IBM SPSS statistic 25. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

pertama, media sosial berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku 

konsumtif pada mahasiswa FEBI UIN-SU dengan nilai signifikan 0,005 ˂ 0,05. 

Kedua, gaya hidup berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif 

pada mahasiswa FEBI UIN-SU dengan nilai signifikan 0,000 ˂ 0,05. Ketiga, 

literasi keuangan berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif 

pada mahasiswa FEBI UIN-SU dengan nilai signifikan 0,001 ˂ 0,05. Keempat, 

secara simultan media sosial, gaya hidup dan literasi keuangan berpengaruh 

signifikan terhadap perilaku konsumtif dengan nilai signifikan < 0,05 yaitu 0,040 

< 0,05. 

 

Kata Kunci: Media Sosial, Gaya Hidup, Literasi Keuangan dan Perilaku 

Konsumtif 
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karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. Shalawat beserta 

salam senantiasa dicurahkan kepada Nabi Muhammad SAW beserta seluruh 

keluarga, sahabat-sahabatnya dan para pengikutnya yang shalih hingga akhir 

zaman. Skripsi ini ditulis untuk memenuhi salah satu persyaratan akademik untuk 

menyelesaikan pendidikan S1 Program Studi Manajemen pada Universitas Islam 

Negeri Sumatera Utara, yang berjudul: “Pengaruh Media Sosial, Gaya Hidup 

dan Literasi Keuangan Terhadap Perilaku Konsumtif (Studi Kasus 

Mahasiswa FEBI UINSU)”. 

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih banyak kekurangan, oleh 
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10. Kepada seluruh responden yang sudah bersedia memberikan waktunya 

demi mendukung penyelesaian skripsi ini. 
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2018 yang telah banyak membantu penulis di masa perkuliahan, yang 

telah sama-sama berjuang serta banyak memberikan dukungan, motivasi, 
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