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Lampiran 1 

Kuesioner Penelitian Instrumen Pengumpulan Data 

 

PENGARUH KEMASAN, LABEL HALAL MUI DAN CITA RASA 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ROTI KACANG (STUDI KASUS 

ROTI KACANG UD. UMEGA HJ. ELIYA LUBIS KOTA TEBING TINGGI 

PROVINSI SUMATERA UTARA) 

 

Dengan hormat, 

Dalam rangka penulisan skripsi Saya di Universitas Islam Negeri 

Sumatera Utara sebagai salah satu syarat untuk mendapatkan gelar Sarjana 

Ekonomi, maka Saya mohon kesediaan Bapak/Ibu konsumen Roti Kacang Hj. 

Eliya Lubis untuk mengisi kuesioner ini. Atas perhatian, pengertian dan 

kerjasamanya. Saya ucapkan Terima Kasih. 

 

Identitas Peneliti 

Nama : Muhammad Iqbal 

NIM : 0506183023 

Program Studi : Manajemen 

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam 

Universitas : Universitas Islam Negeri Sumatera Utara (UINSU) 

Judul penelitian : Pengaruh Kemasan, Label Halal MUI Dan Cita  Rasa 

Terhadap Keputusan Pembelian Roti Kacang (Studi Kasus 

Pada UD. Umega Hj. Eliya Lubis Kota Tebing Tinggi 

Sumatera Utara) 

       Hormat Saya, 

 
 

 

 

       Muhammad Iqbal 

       NIM. 0506183023  
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KUESIONER 

PENGARUH KEMASAN, LABEL HALAL MUI DAN CITA RASA 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN ROTI KACANG (STUDI KASUS 

ROTI KACANG UD. UMEGA HJ. ELIYA LUBIS KOTA TEBING TINGGI 

PROVINSI SUMATERA UTARA) 

 

Penelitian ini bersifat ilmiah dan semata-mata digunakan untuk keperluan 

penyusunan skripsi guna menyelesaikan studi pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam Universitas Islam Negeri Sumatera Utara. Kami memohon partisipasi dan 

bantuan Anda untuk dapat memberikan jawaban yang sejujurnya. Atas partisipasi 

yang Anda berikan, kami ucapkan terima kasih. 

 

A. IDENTITAS RESPONDEN 

Berikut ini berhubungan dengan identitas responden. Anda diminta untuk mengisi 

identitas ini sebagaimana keadaan sebenarnya. 

Nama    : 

Sudah berapa kali membeli KueKaang Hj. Eliya Lubis : (beri tanda check list ()) 

 1-2 kali 

 3-4 kali 

 5-6 kali 

 > 6 kali 

 

B. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

Berikanlah tanda check list () pada jawaban yang sesuai dengan pendapat Anda. 

Keterangan : 

STS : Sangat Tidak Setuju 

TS  : Tidak Setuju 

N : Netral 

S : Setuju 

SS : Sangat Setuju 
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No Pertanyaan STS TS N S SS 

Kemasan Produk 

1 Menurut saya, kemasan menjadi perhatian 

pertama saat akan membeli produk roti 

kacang. 

     

2 Kemasan Roti Kacang UD. UMEGA Hj. 

Eliya Lubis memiliki logo yang jelas. 

     

3 Kemasan Roti Kacang UD. UMEGA Hj. 

Eliya Lubis memiliki warna yang menarik. 

     

4 Kemasan Roti Kacang UD. UMEGA Hj. 

Eliya Lubis terbuat dari bahan yang bagus. 

     

5 Ukuran kemasan Roti Kacang UD. 

UMEGA Hj. Eliya Lubis sudah sesuai. 

     

Label Halal MUI 

6 Saya selalu memperhatikan ada tidaknya 

logo halal pada kemasan roti kacang 

sebelum membeli Roti Kacang UD. 

UMEGA Hj. Eliya Lubis  

     

7 Adanya “Label Halal MUI” menjadi 

pertimbangan saya memilih produk  Roti 

Kacang UD. UMEGA Hj. Eliya Lubis 

memiliki label halal. 

     

8 Pada kemasan Roti Kacang UD. UMEGA 

Hj. Eliya Lubis terdapat label halal 

     

9 Label halal pada Roti Kacang UD. 

UMEGA Hj. Eliya Lubis bersifat resmi 

dari MUI. 

     

10 Dengan adanya label hahal, saya yakin 

bahan baku dan bahan tambahan yang 

digunakan dalam produk Roti Kacang UD. 
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No Pertanyaan STS TS N S SS 

UMEGA Hj. Eliya Lubis sudah sesuai 

dengan standar halal. 

11 Dengan adanya label halal, saya yakin efek 

yang ditimbulkan dari mengkonsumsi Roti 

Kacang UD. UMEGA Hj. Eliya Lubis 

tidak membahayakan diri saya. 

     

Cita Rasa 

12 Saya sudah membandingkan produk Roti 

Kacang UD. UMEGA Hj. Eliya Lubis 

dengan produk lain yang sejenis. 

     

13 Saya menyukai cita rasa produk Roti 

Kacang UD. UMEGA Hj. Eliya Lubis 

daripada produk lain yang sejenis. 

     

14 Rasa Roti Kacang UD. UMEGA Hj. Eliya 

Lubis gurih 

     

15 Roti Kacang UD. UMEGA Hj. Eliya Lubis 

memiliki tekstur yang lembut dan renyah. 

     

16 Bentuk dan ukuran Roti Kacang UD. 

UMEGA Hj. Eliya Lubis sudah seuai 

dengan keinginan saya 

     

17 Saya menyukai varian-varian rasa roti 

kacang yang telah dikembangkan oleh UD. 

UMEGA Hj. Eliya Lubis 

     

Keputusan Pembelian 

18 Menurut saya, produk Roti Kacang UD. 

UMEGA Hj. Eliya Lubis lebih baik dari 

segi kemasan, kehalalan dan cita rasa 

produknya dibanding produk lain. 

     

19 Ketika saya ingin makan roti kacang, saya      
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No Pertanyaan STS TS N S SS 

terdorong untuk membeli Roti Kacang UD. 

UMEGA Hj. Eliya Lubis. 

20 Saya merasa puas membeli Roti Kacang 

UD. UMEGA Hj. Eliya Lubis dan berniat 

melakukan pembelian ulang dikemudian 

hari. 
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Lampiran 2 

DAFTAR HASIL KUISIONER 

KONSUMEN ROTI KACANG HJ. ELIYA LUBIS 

No. 
Nama 

Konsumen 

Banyak 

Pembelian 

Kemasan Label Halal MUI Cita Rasa 
Keputusan 

Pembelian 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20 

1 Hardian Gultom 1-2 kali 4 5 4 5 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

2 
Effrisal Efendi 

Nasution 
1-2 kali 5 4 4 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 5 

3 Sarah Sidabutar 3-4 kali 2 5 5 5 2 5 5 5 5 5 5 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

4 Yosef Siagian 5-6 kali 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

5 
Samuel 

Simatupang 
3-4 kali 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

6 Muhammad Raja > 6 kali 3 4 3 4 3 3 4 4 3 4 5 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

7 Zahir Manullang > 6 kali 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

8 
Daniel Paolorosi 

Simanjuntak 
3-4 kali 3 3 3 4 3 3 3 3 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 4 

9 Supriyanto > 6 kali 2 3 4 4 4 4 4 3 4 4 5 5 5 4 5 4 4 3 3 4 

10 Rahma Azzahra 3-4 kali 3 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 3 3 3 

11 Samidi > 6 kali 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 

12 
Evalina Butar-

butar 
> 6 kali 3 4 4 4 3 4 3 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 

13 Jeni > 6 kali 4 4 3 1 3 3 2 4 4 1 4 3 3 3 3 3 3 3 4 4 

14 Anggi Hartani 1-2 kali 3 5 4 4 3 4 5 5 4 4 4 3 3 3 3 3 3 2 2 3 

15 Juanda  1-2 kali 2 4 4 4 2 4 4 4 4 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

16 Fifi Aprilia 1-2 kali 4 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 3 3 4 3 4 4 3 3 3 
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No. 
Nama 

Konsumen 

Banyak 

Pembelian 

Kemasan Label Halal MUI Cita Rasa 
Keputusan 

Pembelian 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20 

Simatupang 

17 
Wahyuni Atika 

Sari 
> 6 kali 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

18 Sri Hartati > 6 kali 3 5 5 5 4 5 5 5 5 5 5 3 3 4 3 4 4 3 3 3 

19 Sugiatik 3-4 kali 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 5 4 

20 Safaruddin 1-2 kali 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

21 Ahmad Kadafi 1-2 kali 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

22 
Muhammad Haris 

Arjuna 
> 6 kali 5 5 4 3 5 4 2 5 5 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 

23 Farohum  > 6 kali 5 5 3 3 5 3 3 5 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

24 Berliana Panjaitan 5-6 kali 2 4 3 4 2 3 3 4 3 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 3 

25 Clara Gultom > 6 kali 4 5 4 5 4 4 4 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

26 Aldiansyah Putra 3-4 kali 3 3 3 4 2 3 4 3 3 4 4 2 2 2 2 2 2 2 2 2 

27 Hotmaida Ritonga 3-4 kali 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 5 4 

28 
Tondi Andra 

Ginting  
1-2 kali 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 

29 Arga Dirgantara 3-4 kali 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

30 
Megawati 

Oktaviani 
> 6 kali 3 5 5 4 4 5 4 5 4 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 3 

31 Alfian Bangun 3-4 kali 4 5 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

32 
Barino Putra 

Anoda 
5-6 kali 3 5 5 4 2 5 5 5 4 4 5 3 3 2 3 2 2 3 4 3 

33 Naufal Alvaro 3-4 kali 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 4 

34 Astrid Panjaitan 1-2 kali 3 4 5 4 3 5 4 4 4 4 5 1 1 3 1 3 3 3 3 4 
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No. 
Nama 

Konsumen 

Banyak 

Pembelian 

Kemasan Label Halal MUI Cita Rasa 
Keputusan 

Pembelian 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20 

35 Umar Abdul Aziz 1-2 kali 4 4 5 5 5 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 5 5 4 4 4 

36 
Andre Syahmady 

Lubis 
1-2 kali 4 3 4 4 5 4 4 3 4 4 5 3 3 5 3 5 5 5 4 3 

37 Moh. Ilyas 1-2 kali 5 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 5 5 3 5 3 3 5 4 4 

38 
Ridwan Anshori 

Harahap 
1-2 kali 4 4 5 5 4 5 4 4 5 5 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 

39 Fauzi Gunawan > 6 kali 3 5 4 4 3 4 5 5 4 4 5 3 3 3 3 3 3 3 4 4 

40 Nathan Harahap 1-2 kali 4 4 3 4 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

41 Sanjaya 1-2 kali 4 4 3 3 3 3 4 4 4 3 4 4 4 3 4 3 3 3 4 4 

42 Sri Sartika Sari 3-4 kali 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

43 Khairun Nisa > 6 kali 4 4 5 4 4 5 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

44 
Togar Ananda 

Siregar 
1-2 kali 4 4 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 

45 
Dinda Putri 

Akmal 
> 6 kali 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 3 3 4 3 4 4 3 3 4 

46 Monika Siregar 5-6 kali 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 

47 
Apriani 

Tampubolon 
5-6 kali 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 

48 Natasya 3-4 kali 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 

49 
Desi Armayani 

Siregar 
3-4 kali 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 5 3 3 4 3 4 4 3 5 4 

50 Maysindi 3-4 kali 4 3 3 4 4 3 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

51 
Bona Takdir 

Pakpahan 
3-4 kali 4 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 4 3 4 4 3 3 3 

52 Avebina 5-6 kali 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 
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No. 
Nama 

Konsumen 

Banyak 

Pembelian 

Kemasan Label Halal MUI Cita Rasa 
Keputusan 

Pembelian 

P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 P9 P10 P11 P12 P13 P14 P15 P16 P17 P18 P19 P20 

Laurencia 

53 
Rava Suranta 

Tarigan 
> 6 kali 3 4 3 3 4 3 3 4 3 3 4 4 4 4 4 4 4 3 4 4 

54 Tri Haryanto 5-6 kali 5 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 4 5 4 
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Lampian 3 

Hasil Perhitungan Validitas Menggunakan SPSS Versi 25 

Correlations 

 Q1 Q2 Q3 Q4 Q5 Q6 Q7 Q8 Q9 Q10 Q11 Q12 Q13 Q14 Q15 Q16 Q17 Q18 Q19 Q20 Total 

Q1 Pearson Correlation 1 ,118 ,007 -,046 ,737
**
 ,007 -,054 ,118 ,182 -,046 -,092 ,661

**
 ,661

**
 ,737

**
 ,661

**
 ,737

**
 ,737

**
 ,775

**
 ,704

**
 ,636

**
 ,687

**
 

Sig. (2-tailed) 
 

,395 ,958 ,742 ,000 ,958 ,698 ,395 ,188 ,742 ,510 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q2 Pearson Correlation ,118 1 ,601
**
 ,383

**
 ,108 ,601

**
 ,521

**
 1,000

**
 ,463

**
 ,383

**
 ,346

*
 ,119 ,119 ,108 ,119 ,108 ,108 ,144 ,119 ,118 ,499

**
 

Sig. (2-tailed) ,395 
 

,000 ,004 ,438 ,000 ,000 ,000 ,000 ,004 ,010 ,392 ,392 ,438 ,392 ,438 ,438 ,298 ,392 ,394 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q3 Pearson Correlation ,007 ,601
**
 1 ,604

**
 ,159 1,000

**
 ,661

**
 ,601

**
 ,650

**
 ,604

**
 ,429

**
 -,006 -,006 ,159 -,006 ,159 ,159 ,159 ,091 ,021 ,534

**
 

Sig. (2-tailed) ,958 ,000 
 

,000 ,250 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,964 ,964 ,250 ,964 ,250 ,250 ,252 ,514 ,882 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q4 Pearson Correlation -,046 ,383
**
 ,604

**
 1 ,151 ,604

**
 ,648

**
 ,383

**
 ,522

**
 1,000

**
 ,386

**
 ,017 ,017 ,151 ,017 ,151 ,151 ,048 -,078 ,027 ,462

**
 

Sig. (2-tailed) ,742 ,004 ,000 
 

,276 ,000 ,000 ,004 ,000 ,000 ,004 ,903 ,903 ,276 ,903 ,276 ,276 ,729 ,575 ,847 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q5 Pearson Correlation ,737
**
 ,108 ,159 ,151 1 ,159 ,014 ,108 ,282

*
 ,151 ,060 ,680

**
 ,680

**
 1,000

**
 ,680

**
 1,000

**
 1,000

**
 ,741

**
 ,635

**
 ,591

**
 ,821

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,438 ,250 ,276 
 

,250 ,922 ,438 ,039 ,276 ,667 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q6 Pearson Correlation ,007 ,601
**
 1,000

**
 ,604

**
 ,159 1 ,661

**
 ,601

**
 ,650

**
 ,604

**
 ,429

**
 -,006 -,006 ,159 -,006 ,159 ,159 ,159 ,091 ,021 ,534

**
 

Sig. (2-tailed) ,958 ,000 ,000 ,000 ,250 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,001 ,964 ,964 ,250 ,964 ,250 ,250 ,252 ,514 ,882 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 
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Q7 Pearson Correlation -,054 ,521
**
 ,661

**
 ,648

**
 ,014 ,661

**
 1 ,521

**
 ,481

**
 ,648

**
 ,481

**
 -,042 -,042 ,014 -,042 ,014 ,014 -,013 -,147 -,040 ,393

**
 

Sig. (2-tailed) ,698 ,000 ,000 ,000 ,922 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,763 ,763 ,922 ,763 ,922 ,922 ,925 ,290 ,774 ,003 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q8 Pearson Correlation ,118 1,000

**
 

,601
**
 ,383

**
 ,108 ,601

**
 ,521

**
 1 ,463

**
 ,383

**
 ,346

*
 ,119 ,119 ,108 ,119 ,108 ,108 ,144 ,119 ,118 ,499

**
 

Sig. (2-tailed) ,395 ,000 ,000 ,004 ,438 ,000 ,000 
 

,000 ,004 ,010 ,392 ,392 ,438 ,392 ,438 ,438 ,298 ,392 ,394 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q9 Pearson Correlation ,182 ,463
**
 ,650

**
 ,522

**
 ,282

*
 ,650

**
 ,481

**
 ,463

**
 1 ,522

**
 ,389

**
 ,156 ,156 ,282

*
 ,156 ,282

*
 ,282

*
 ,230 ,242 ,249 ,586

**
 

Sig. (2-tailed) ,188 ,000 ,000 ,000 ,039 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,004 ,261 ,261 ,039 ,261 ,039 ,039 ,095 ,078 ,069 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q10 Pearson Correlation -,046 ,383
**
 ,604

**
 1,000

*

*
 

,151 ,604
**
 ,648

**
 ,383

**
 ,522

**
 1 ,386

**
 ,017 ,017 ,151 ,017 ,151 ,151 ,048 -,078 ,027 ,462

**
 

Sig. (2-tailed) ,742 ,004 ,000 ,000 ,276 ,000 ,000 ,004 ,000 
 

,004 ,903 ,903 ,276 ,903 ,276 ,276 ,729 ,575 ,847 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q11 Pearson Correlation -,092 ,346
*
 ,429

**
 ,386

**
 ,060 ,429

**
 ,481

**
 ,346

*
 ,389

**
 ,386

**
 1 -,121 -,121 ,060 -,121 ,060 ,060 -,038 -,030 ,003 ,275

*
 

Sig. (2-tailed) ,510 ,010 ,001 ,004 ,667 ,001 ,000 ,010 ,004 ,004 
 

,383 ,383 ,667 ,383 ,667 ,667 ,787 ,830 ,985 ,044 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q12 Pearson Correlation ,661
**
 ,119 -,006 ,017 ,680

**
 -,006 -,042 ,119 ,156 ,017 -,121 1 1,000

**
 

,680
**
 1,000

**
 

,680
**
 ,680

**
 ,709

**
 ,639

**
 ,626

**
 ,724

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,392 ,964 ,903 ,000 ,964 ,763 ,392 ,261 ,903 ,383 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q13 Pearson Correlation ,661
**
 ,119 -,006 ,017 ,680

**
 -,006 -,042 ,119 ,156 ,017 -,121 1,000

**
 

1 ,680
**
 1,000

**
 

,680
**
 ,680

**
 ,709

**
 ,639

**
 ,626

**
 ,724

**
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Sig. (2-tailed) ,000 ,392 ,964 ,903 ,000 ,964 ,763 ,392 ,261 ,903 ,383 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q14 Pearson Correlation ,737
**
 ,108 ,159 ,151 1,00

0
**
 

,159 ,014 ,108 ,282
*
 ,151 ,060 ,680

**
 ,680

**
 1 ,680

**
 1,000

**
 1,000

**
 ,741

**
 ,635

**
 ,591

**
 ,821

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,438 ,250 ,276 ,000 ,250 ,922 ,438 ,039 ,276 ,667 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q15 Pearson Correlation ,661
**
 ,119 -,006 ,017 ,680

**
 -,006 -,042 ,119 ,156 ,017 -,121 1,000

**
 

1,000

**
 

,680
**
 1 ,680

**
 ,680

**
 ,709

**
 ,639

**
 ,626

**
 ,724

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,392 ,964 ,903 ,000 ,964 ,763 ,392 ,261 ,903 ,383 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q16 Pearson Correlation ,737
**
 ,108 ,159 ,151 1,00

0
**
 

,159 ,014 ,108 ,282
*
 ,151 ,060 ,680

**
 ,680

**
 1,000

**
 ,680

**
 1 1,000

**
 ,741

**
 ,635

**
 ,591

**
 ,821

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,438 ,250 ,276 ,000 ,250 ,922 ,438 ,039 ,276 ,667 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q17 Pearson Correlation ,737
**
 ,108 ,159 ,151 1,00

0
**
 

,159 ,014 ,108 ,282
*
 ,151 ,060 ,680

**
 ,680

**
 1,000

**
 ,680

**
 1,000

**
 1 ,741

**
 ,635

**
 ,591

**
 ,821

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,438 ,250 ,276 ,000 ,250 ,922 ,438 ,039 ,276 ,667 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q18 Pearson Correlation ,775
**
 ,144 ,159 ,048 ,741

**
 ,159 -,013 ,144 ,230 ,048 -,038 ,709

**
 ,709

**
 ,741

**
 ,709

**
 ,741

**
 ,741

**
 1 ,743

**
 ,591

**
 ,753

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,298 ,252 ,729 ,000 ,252 ,925 ,298 ,095 ,729 ,787 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q19 Pearson Correlation ,704
**
 ,119 ,091 -,078 ,635

**
 ,091 -,147 ,119 ,242 -,078 -,030 ,639

**
 ,639

**
 ,635

**
 ,639

**
 ,635

**
 ,635

**
 ,743

**
 1 ,627

**
 ,653

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,392 ,514 ,575 ,000 ,514 ,290 ,392 ,078 ,575 ,830 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 



78 

 

 

 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Q20 Pearson Correlation ,636
**
 ,118 ,021 ,027 ,591

**
 ,021 -,040 ,118 ,249 ,027 ,003 ,626

**
 ,626

**
 ,591

**
 ,626

**
 ,591

**
 ,591

**
 ,591

**
 ,627

**
 1 ,628

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,394 ,882 ,847 ,000 ,882 ,774 ,394 ,069 ,847 ,985 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

Tot

al 

Pearson Correlation ,687
**
 ,499

**
 ,534

**
 ,462

**
 ,821

**
 ,534

**
 ,393

**
 ,499

**
 ,586

**
 ,462

**
 ,275

*
 ,724

**
 ,724

**
 ,821

**
 ,724

**
 ,821

**
 ,821

**
 ,753

**
 ,653

**
 ,628

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,003 ,000 ,000 ,000 ,044 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 54 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 


