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ABSTRAK 

Nama : Gilang Alfajar 

NIM : 0101171037 

Tujuan Penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi 

yang digunakan oleh Penyiar RRI Pro 2 dalam menarik minat dengar anak muda di Kota 

Medan. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif, dengan 

Jenis penelitian, penelitian lapangan (Field Research),sumber data dalam penelitian ini 

meliputi data primer dan data sekunder, dengan metode pengumpulan data melalui 

oservasi, wawancara dan dokumentasi, informan dalam penelitian ini adalah Kepala Seksi 

Beserta 5 Penyiar RRI Pro 2 Medan, hasil data penelitian kemudian direduksi dan 

dianalisis. Hasil dari penelitian ini adalah : strategi komunikasi yang digunakan Penyiar 

RRI Pro 2 Medan dalam menarik minat pendengar yaitu Penyiar RRI Pro 2 dalam 

berkomunikasi dengan pendengar, menggunakan komunikasi layaknya sahabat dekat, 

menyesuaikan gaya bicaranya dengan anak muda yang tidak kaku, memberikan informasi-

informasi yang disukai anak muda seperti hobi dan gaya hidup, mengundang narasumber-

narasumber dari kalangan anak muda yang inspiratif untuk berbagi cerita, dan 

munggunakan sosial media sebagai media komunikasi dan promosi. Untuk menarik minat 

pendengae, Penyiar RRI Medan juga melakukan model penyiaran AIDA, yaitu dengan 

meyakinkan pendengar di awal siaran, bahwa penyiar memiliki pesan yang bermanfaat bagi 

pendengar, meyakinkan pendengar bahwa informasi yang dibawakan bisa menjadi solusi 

bagi pendengar, dan mengulang-ngulang pesan informasi agar pendengar semakin tergerak 

percaya, dan mengarahkan pendengar untuk mengambil tindakan. dari penelitian ini dapat 

diketahui pula, bahwa hambatan yang sering dialami oleh penyiar dalam strategi 

komunikasinya terdiri dari yang pertama hambatan internal, yaitu faktor mood, faktor 

kesehatan, faktor pengetahuan, yang kedua hambatan eksternal yaitu faktor alat penyiaran, 

faktor narasumber yang tidak komunikatif dan faktor pendengar yang tidak merespon. 

Kata Kunci : Strategi Komunikasi, RRI Pro 2 Medan, Minat Dengar, Anak Muda 

Pembimbing I Pembimbing II 
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