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LAMPIRAN  

Lampiran Pedoman Wawancara  1 

Pemilik UD Nurhalimah  

1. Bagaimana latar belakang berdirinya UD Nurhalimah ?  

2. Apa saja Strategi pemasaran UD Nurhalimah ?  

3. Apa alasan memilih usaha itu?  

4. Bagaiman cara menentukan persediaan produk?   

5. Apa harga yang diterapkan dapat berumah ubah? 

6. Bagaiman cara menentukan lokasi usaha ? 

7. Berapa hasil penjualan selam sebulan dan tingkat volume penjualan selama satu 

tahun?  

8. Bagaimana menurut bapak dan ibu tentang prosedur bumbu yang halal untuk 

dikonsumsi umat islam? 

9. Bagaimana pendapat bapak dan ibu tentang bumbu yang halal ? 

 

Karyawan  

1. Faktor apa saja yang mempengaruhi strategi pemasaran di UD Nurhalimah? 

2. Apa saja kendala dalam strategi pemasaran di UD Nurhalimah 

3. Apa saja produk yang di jual ?  

4. Bagaiman sistem pembayaran dari konsumen?  

5. Bagaimana proses pembuatan bumbu di UD Nurhalimah ?  

6. Apakah cara menglolah bumbu berpengaruh terhadap kehalalan produk 

tersebuut?   

 

Konsumen  

1. Sudah berapa lama menjadi konsumen Terap di UD Nurhalimah?   

2. Bagaimanaa kualitas produk yang di jual ?  

3. Bagaimana tingkat durabilitiy (daya tahan) produk yang dijual?  

4. Bagaimana kelebihan dan kekurangan dari produk yang ditawarkan?  

5. Bagaimana cara pelayanan UD Nurhalimah?  
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6. Apak cara memproduksi bumbu UD Nurhalimah sudah sesuai kajian islam 

menurut ibu?  
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Lampiran Surat Izin Riset   
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Lampiran Dokumentasi   
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Hasil Turnitin 
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