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ABSTRAK 

Nazla Daulay, (2022). “Analisis Strategi pemasaran untuk Meningkatkan Volume Penjualan 

Bumbu UD Nurhalimah Pasar Ujung Batu Kecamatan Sosa Kabupaten Padang Lawas 

Sumatera Utara dalam Kajian Ekonomi Islam”. Dengan Pembimbing Skripsi I Sri Ramadhani, 

MM dan Pembimbing II Nuri Aslami, M.Si. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis Strategi pemasaran untuk Meningkatkan 

Volume Penjualan UD Nurhalimah Pasar Ujung Batu Kecamatan Sosa Kabupaten Padang 

Lawas Sumatera Utara dalam Kajian Ekonomi Islam dengan Analisis SWOT . Penelitian ini 

merupakan studi lapangan dengan menggunakan metode deskriptif kualitatif; sumber data 

primer dan sekunder digunakan, dan prosedur pengumpulan data meliputi wawancara, 

observasi, dan dokumentasi. Subjek dalam penelitian ini adalah pemilik, karyawan ,konsumen 

dan masyarakat. Fokus Penelitian ini adalah bagaimana penerapan manajemen startegi 

pemasaran untuk meningkatkan volume penjualan di UD Nurhalimah dengan analisis SWOT 

hasil penelitian ini menunjukkan bahwa menerapkan strategi marketing mix atau sering disebut 

sebagai bauran pemasaran yaitu: Strategi Pemasaran Produk, Strategi Pemasaran harga, 

Strategi Pemasaran Tempat, Strategi Pemasaran promosi. Bersumber pada  penelitian analisis 

SWOT bumbu UD Nurhalimah menunjukkan terletak pada posisi Agrresive atau bertumbuh 

pada strategi (SO). Dimana dalam posisi ini mempunyai posisi yang kokoh serta 

menggambarkan peluang eksternal yang ada dan menghindari pengaruh potensi negatif dari 

ancaman.  

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Volume Penjualan, Kajian Ekonomi Islam 
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