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LAMPIRAN 

Lampiran 1 Pedoman Wawancara 

 

Trader Perusahaan PT. Medania Raya Sejahtera 

1. Kapan berdirinya perusahaan PT. Medania Raya ? 

2. Apa saja yang diproduksi di perusahaan PT. Medania Raya ? 

3. Bagaimana PT. Medania Raya memasarkan produk dari usaha yang mereka 

produksi ? 

4. Apa alasan perusahaan PT. Medania Raya mempromosikan produknya 

dengan menggunakan digital ? 

5. Pada tahun berapa perusahaan PT. Medania Raya mengubah sistem promosi 

penjualan menggunakan digital ? 

6. Bagaimana cara melihat spesifikasi produk yang diproduksi oleh PT. 

Medania Raya ? 

7. Setelah menggunakan digital dalam promosi penjualan, bagaimana 

pendapatan yang diperoleh PT. Medania Raya ? Apakah mengalami perubahan 

pada tahun sebelumnya ? 

8. Bagaimana kualitas produk yang dijual oleh perusahaan PT. Medania Raya? 

 

Pekerja di Pabrik Arang 

1. Sudah berapa lama bapak bekerja sebagai pembuat arang disini ? 

2. Dari pukul berapa biasanya bapak mulai bekerja ? 

3. apakah bapak merasa nyaman dengan pekerjaan ini ? 

4. Apa saja kendala yang biasanya terjadi saat proses produksi ? 

5. Bisakah bapak tunjukkan tempat-tempat untuk membuatnya ? 
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Lampiran 2 Dokumentasi 
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Lampiran 3 Hasil Pengecekan Turnitin 
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