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ABSTRAK

Skripsi dengan judul “Strategi Pemasaran Produk Tabungan iB Siaga
Bisnis PT. Bank KB Bukopin Syariah Kantor Cabang Medan Dalam
Meningkatkan Jumlah Nasabah” ini ditulis oleh Nur Azizah Batubara, Nim.
0503181068, dibimbing oleh Pembimbing I Tri Inda Fadhila Rahma, S.E.l, M.E.I
dan Pembimbing Il Nurul Inayah M.E, Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis strategi pemasaran PT. Bank KB Bukopin Syariah KC Medan dalam
meningkatkan jumlah n h. Konsep yang digunakan untuk menganlisis
menggunakan STP (seg i a , positioning) dan SWOT untuk
melihat keadaan pasar PT. ukopin Syariah KC Medan.

Jenis Penelitial ( _ skriptif kualitatif, dengan menggunakan
sumber data primer dengan car awancara, dokumentasi, dan observasi yang
kemudian direduksi dan di ambil pulan. Hasil penelitian dengan STP, yaitu
segementasi pasar membagi menja bagian, yang pertama, menugaskan
marketing untuk mencarl dana dalam hal untuk mencari

produknya
), Badan
) pegawai
ariah KC
nasabah

lembaga pendidikan. Strategl WO untuk membuka kantor cabang atau kas

meningkatkan ju[njpb rqarkﬂtmp'% tfgl '{Mrpqqrppkfar'{t]arga yang kompetitif,

strate §| WT Au/nituk rjfnlnﬁkatkan kU |tas ayanan l(ijerbatas
Kata LIJI’ICIZ %rategl pemasaran egmentation Targettlng,
Positioning
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