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LAMPIRAN 

Lampiran 1 

KUISIONER PENELITIAN 

PENGARUH LOCATION STORE, TESTIMONI, DAN TAGLINE 

TERHADAP PENJUALAN PRODUK UMKM (STUDI KASUS DJ 

DIMSUM PEMATANGSIANTAR) 

Assalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh. Perkenalkan saya Fachri 

Husaini mahasiswa Program Studi Ekonomi Islam, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam, Universitas Islam Negeri Sumatera Utara. Saat ini saya sedang melakukan 

penelitian dalam rangka memenuhi laporan tugas akhir (skripsi) sebagai syarat 

untuk memperoleh gelar sarjana Ekonomi. Sehubungan dnegan hal itu, saya 

memohon ketersediaan bapak/ibu/saudara/i untuk mengisi keseluruhan item 

pertanyaan kuisioner ini dengan sejujur-jujurnya tanpa ada paksaan dari pihak 

manapun. Adapun seluruh data dalam kuisioner ini dijamin kerahasiannya dan 

hanya digunakan untuk keperluan penelitian ini saja. Akhir kata saya 

mengucapkan banyak terima kasih atas ketersediaan dan partisipasi 

bapak/ibu/saudara/i. 

Petunjuk Pengisian 

I. Pilihlah salah satu kotak jawaban yang tersedia pada masing-masing 

pernyataan yang menurut anda paling sesuai. 

II. Pemberian bobot penilaian terhadap kuisioner penelitian ini adalah 

sebagai berikut: 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju (TS) 

3 = Kurang Setuju (KS) 

4 = Setuju (S) 

5 = Sangat Setuju (SS) 

Identitas Responden  

1. Nama  : 

2. Jenis Kelamin : a. Laki-laki   b. Perempuan 

3. Usia  : a. <20 Tahun  b. >20 Tahun 
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Pertanyaan Kuisioner 

1. Variabel Location Store (X1) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1. 
Akses menuju DJ Dimsum mudah 

dan lancar 

     

2. 
DJ Dimsum terlihat dari jalan utama 

sehingga mudah ditemukan 

     

3. 
DJ Dimsum mempunyai tempat 

parkir yang luas 

     

4. 
Lingkungan sekitar DJ Dimsum 

yang nyaman 

 

     

5. 
Tampilan pajangan pada DJ 

Dimsum terlihat unik dan menarik 

     

6. 
Pencahayaan pada DJ Dimsum 

mampu meningkatkan daya tarik 

pelanggan 

     

7. 
Akses dari DJ Dimsum ke area lain 

tidak jauh atau mudah mencari 

angkutan 

     

8. 
DJ Dimsum memiliki gedung yang 

luas 

     

 

2. Variabel Testimoni (X2) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1. 
Pesan testimoni berasal dari 

pelanggan 

     

2. 
Pesan testimoni yang disampaikan 

menunnnjukkan bukti terhadap 

penggunaan produk 

     

3. 
Konsumen menyampaikan pesan 

testimoni sesuai dengan 

pengalaman pribadinya 

     

4. 
Pesan dalam testimoni pada 

produk maupun jasa jujur, apa 

adanya dan tidak ada rekaysa 

     

5. 
Kalimat yang disampaikan oleh 

konsumen muncul secara 

spontanitas 

     

6. 
kalimat yang disampaikan tanpa 

melalui proses berfikir panjang 
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7. 
Sumber testimoni yang terpercaya 

berasal dari konsumen 

     

8. 
Pesan yang disampaikan mampu 

mereferensikan produk kepada 

orang lain. 

     

 

3. Variabel Tagline (X3) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1. 
Tagline “cita rasa dimsum 

sebenarnya” merupakan salah 

satu atribut yang mengesankan 

dari DJ Dimsum 

     

2. 
Tagline “cita rasa dimsum 

sebenarnya” memiliki kata yang 

pendek sehingga mudah 

disebutkan dalam komunikasi 

singkat 

     

3. 
Kalimat pada tagline “cita rasa 

dimsum sebenarnya” mudah 

diingat 

     

4. 
Kalimat pada tagline “cita rasa 

dimsum sebenarnya” mudah 

diucapkan dan disebutkan ulang 

     

5. 
Kalimat pada tagline “cita rasa 

dimsum sebenarnya” simple dan 

sederhana 

     

6. 
Taglinen “cita rasa dimsum 

sebenarnya” memiliki keunikan 

     

7. 
Tagline “cita rasa dimsum 

sebenarnya” cocok diselipkan di 

sekitar logo produk 

     

8. 
Tagline “cita rasa dimsum 

sebenarnya” memiliki kata-kata 

yang menarik 

     

 

4. Variabel Penjualan (Y) 

No Pernyataan SS S KS TS STS 

1. 
Harga jual produk di DJ Dimsum 

terjangkau 
     

2. 
Harga yang diberikan DJ Dimsum 

lebih murah dari tempat lain 
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3. 

DJ Dimsum memiliki 

billboard/spanduk sehingga mudah 

ditemukan 

     

4. 

Media promosi yang digunakan 

mencakup semua kalangan umur 

dan golongan 

     

5. 
Kualitas produk DJ Dimsum 

memiliki kualitas yang baik 
     

6. 
Kualitas produk di DJ Dimsum 

sesuai dengan harga produk 
     

7. 

Produk yang ditawarkan oleh DJ 

Dimsum sesuai dengan yang 

dipromosikan 

     

8. 
DJ Dimsum menyediakan berbagai 

produk yang menarik 
     

 

Lampiran 2 

Jawaban Responden Terhadap Variabel X1 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 Total X1 

3 4 4 4 4 4 4 3 30 

4 4 4 4 4 4 4 5 33 

4 4 4 4 4 4 4 3 31 

4 5 4 4 4 4 5 3 33 

5 5 5 5 5 5 5 4 39 

4 5 4 5 4 4 4 4 34 

5 5 4 4 4 4 5 4 35 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 5 4 4 3 32 

5 5 3 4 5 5 5 4 36 

4 5 4 4 4 3 5 3 32 

5 5 4 5 5 5 5 5 39 

5 5 3 5 5 5 5 5 38 

5 3 4 5 4 4 4 5 34 

5 5 4 4 4 4 4 3 33 

5 5 4 5 4 4 5 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 4 39 

4 3 3 4 4 3 4 3 28 

5 5 4 5 5 5 5 5 39 

5 5 4 4 5 4 4 5 36 

5 5 4 5 5 5 5 5 39 

4 4 4 4 5 4 4 4 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 3 4 4 4 4 30 

5 5 3 5 5 4 4 5 36 

5 5 4 5 5 5 5 5 39 

5 4 4 5 4 4 5 5 36 

5 5 5 4 4 4 5 4 36 
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4 4 3 5 5 5 5 5 36 

4 4 4 3 4 3 4 4 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 4 4 4 5 3 35 

4 4 5 4 4 4 4 4 33 

4 4 5 5 5 4 5 4 36 

4 4 4 4 4 5 4 4 33 

4 5 4 5 4 5 5 5 37 

5 4 4 4 4 4 4 3 32 

5 5 4 5 5 5 5 4 38 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

5 5 5 4 5 4 5 4 37 

5 5 4 4 4 4 5 4 35 

4 4 4 4 4 3 4 4 31 

5 4 4 4 4 5 4 4 34 

4 4 5 4 4 4 4 4 33 

4 4 4 5 4 4 4 4 33 

5 5 4 5 5 5 5 4 38 

4 5 4 4 4 4 4 4 33 

4 4 4 4 4 5 4 4 33 

5 5 5 4 4 5 5 5 38 

4 5 4 4 4 4 5 4 34 

4 4 5 4 4 5 5 4 35 

4 5 4 5 5 4 4 3 34 

4 4 4 3 4 4 3 4 30 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 4 4 38 

5 5 4 4 5 4 4 4 35 

5 5 4 5 5 4 5 5 38 

5 5 4 4 4 4 5 4 35 

4 5 4 5 4 5 5 4 36 

5 5 4 5 5 5 5 5 39 

5 4 5 5 4 4 5 4 36 

4 5 4 4 4 4 4 3 32 

4 4 3 4 4 4 4 4 31 

4 5 4 5 5 4 4 4 35 

4 5 4 4 4 4 4 5 34 

5 5 4 5 5 5 5 5 39 

4 4 4 4 4 4 5 4 33 

4 4 4 4 4 5 5 5 35 

5 5 4 5 4 5 5 4 37 

4 4 4 4 4 4 4 3 31 

4 4 5 4 4 4 4 4 33 

4 4 4 4 3 4 3 4 30 

5 4 4 5 4 4 4 4 34 

5 4 4 4 4 4 5 4 34 

5 5 5 4 5 4 5 5 38 

5 5 4 4 4 4 5 4 35 

5 5 4 4 5 5 5 4 37 

5 5 4 4 4 5 5 4 36 
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4 5 5 5 5 5 5 5 39 

5 4 4 5 5 5 5 4 37 

4 5 5 5 4 5 4 5 37 

5 5 4 4 4 5 5 5 37 

5 4 4 4 5 5 4 5 36 

5 5 4 5 5 5 5 5 39 

5 4 5 4 5 5 4 5 37 

 

Jawaban Responden Terhadap Variabel X2 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 Total X2 

4 4 3 4 4 4 3 4 30 

5 4 4 4 5 4 4 5 35 

5 5 5 4 4 4 5 4 36 

4 4 4 3 4 5 4 4 32 

4 5 5 4 4 4 4 5 35 

5 4 4 5 4 4 4 4 34 

4 4 4 4 4 4 5 4 33 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 5 4 5 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 5 5 4 4 4 34 

5 5 4 5 5 5 5 5 39 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

5 4 4 4 5 5 4 4 35 

5 4 5 4 4 4 4 4 34 

5 5 5 4 4 4 5 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 4 4 3 4 4 4 4 30 

4 5 4 4 5 4 4 5 35 

4 4 4 4 5 4 4 5 34 

5 3 5 5 5 4 5 4 36 

4 4 4 3 4 5 5 4 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 4 4 5 4 5 37 

4 5 5 4 5 4 5 4 36 

5 5 5 5 4 4 5 5 38 

4 5 5 5 4 4 4 5 36 

4 5 4 4 4 4 4 4 33 

4 5 4 5 5 4 5 5 37 

5 4 5 4 5 5 5 5 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 5 5 4 4 5 4 35 

4 5 4 4 4 4 4 4 33 

3 4 4 3 4 3 4 4 29 

4 4 4 4 5 4 5 4 34 

4 5 4 5 4 4 5 4 35 
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4 4 4 3 3 3 4 4 29 

5 5 4 5 5 5 5 5 39 

4 5 5 5 5 4 4 5 37 

4 4 4 4 3 4 4 4 31 

5 4 4 4 4 4 5 5 35 

4 4 4 4 5 4 4 4 33 

5 5 4 5 3 4 4 4 34 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

4 3 4 4 3 4 4 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

4 4 5 4 4 5 4 5 35 

4 5 4 4 5 4 4 4 34 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

4 4 3 4 4 3 4 4 30 

4 4 4 4 5 4 4 4 33 

4 4 4 4 4 5 4 4 33 

4 4 4 4 5 4 5 4 34 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

4 4 5 4 4 4 4 5 34 

4 4 4 4 5 4 5 4 34 

5 4 5 4 5 3 5 4 35 

4 5 4 4 4 5 4 5 35 

4 4 4 5 4 4 4 4 33 

4 3 3 4 4 3 4 4 29 

4 5 4 4 4 4 4 4 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 5 5 4 4 34 

5 5 5 4 5 4 5 5 38 

4 4 5 5 5 4 4 5 36 

4 5 5 4 4 4 5 5 36 

5 5 4 5 4 4 5 4 36 

4 4 4 3 4 3 4 4 30 

4 5 4 4 4 5 5 4 35 

4 5 4 5 4 4 5 4 35 

4 4 4 4 5 5 5 4 35 

4 4 5 5 5 4 4 4 35 

4 5 4 5 5 4 4 5 36 

4 5 5 4 4 4 5 5 36 

5 4 5 4 5 5 5 5 38 

4 5 5 4 5 4 4 5 36 

5 4 5 5 5 5 4 5 38 

5 4 5 5 5 4 5 5 38 

5 5 4 4 4 4 4 5 35 

5 4 5 5 4 4 5 5 37 

4 4 4 5 4 4 4 4 33 

 

Jawaban Responden Terhadap Variabel X3 
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X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 Total X3 

4 3 3 4 4 4 4 4 30 

4 5 3 4 4 5 5 4 34 

4 4 4 4 4 3 4 4 31 

5 5 5 5 5 4 4 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 4 4 4 37 

5 5 4 4 4 4 4 4 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

4 3 4 4 5 4 3 3 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 4 4 5 5 5 5 38 

5 5 4 4 4 4 3 3 32 

4 4 4 5 4 3 3 3 30 

4 4 4 5 4 4 4 4 33 

5 5 5 5 5 5 4 5 39 

4 4 5 4 5 3 3 3 31 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 4 5 39 

3 4 4 4 5 4 4 3 31 

4 4 4 5 5 4 4 4 34 

5 5 5 5 5 4 5 4 38 

5 4 5 5 5 5 4 5 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 4 4 5 4 4 36 

4 5 4 4 4 4 4 4 33 

5 4 5 5 5 5 5 5 39 

5 5 5 4 4 4 4 5 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 4 5 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 4 4 4 4 4 5 5 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 5 4 33 

4 5 4 4 4 5 4 5 35 

5 4 4 4 4 5 4 4 34 

3 3 4 4 4 4 4 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 5 4 5 5 3 34 

4 3 4 3 3 4 4 4 29 

3 4 4 5 3 4 4 5 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 3 4 3 4 3 3 4 27 

5 5 5 5 4 5 5 5 39 

4 3 3 4 4 4 3 4 29 

4 4 5 4 5 5 4 4 35 

5 5 5 5 5 4 5 4 38 
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3 4 4 4 4 2 3 4 28 

4 4 4 5 5 4 4 4 34 

4 5 5 5 4 4 5 4 36 

4 4 3 4 4 3 3 4 29 

4 4 4 4 3 3 3 3 28 

4 4 4 4 5 5 5 5 36 

5 4 4 5 5 5 5 5 38 

4 5 5 5 4 4 4 5 36 

4 4 5 4 4 4 4 5 34 

4 5 4 4 5 4 5 4 35 

5 4 5 4 5 5 5 4 37 

4 4 4 4 4 4 5 5 34 

4 5 5 4 5 5 4 5 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 4 3 4 4 3 29 

4 4 4 4 4 4 5 4 33 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 5 4 5 5 5 4 37 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 4 5 5 4 4 5 37 

4 4 4 4 4 5 4 4 33 

4 4 5 5 5 4 4 4 35 

4 3 4 3 4 3 4 3 28 

4 4 5 5 4 4 5 5 36 

4 5 5 4 4 5 5 4 36 

5 4 4 4 4 5 5 4 35 

5 5 5 4 4 4 4 5 36 

4 4 4 5 5 5 5 4 36 

4 4 4 5 5 5 4 4 35 

5 5 5 5 5 4 5 5 39 

5 4 5 5 4 5 5 4 37 

5 5 4 5 4 5 5 5 38 

4 5 5 5 5 5 5 4 38 

5 5 5 4 5 4 5 4 37 

5 4 5 5 4 5 4 5 37 

4 5 4 4 4 4 4 4 33 

 

Jawaban Responden Terhadap Variabel Y 

Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 Y1.7 Y1.8 Total Y 

4 3 3 4 4 4 4 4 30 

4 5 4 5 4 5 5 4 36 

4 4 5 4 4 4 5 5 35 

4 4 4 3 4 4 4 5 32 

4 4 5 4 4 4 4 4 33 

5 4 5 5 5 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 5 5 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 
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5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 3 4 3 4 4 4 4 30 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 5 5 5 5 5 5 39 

3 3 4 4 4 4 4 4 30 

4 4 4 4 4 4 4 5 33 

4 4 5 4 4 4 5 5 35 

5 5 5 4 5 5 5 5 39 

3 4 5 3 4 4 4 4 31 

4 4 5 5 5 5 5 5 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

3 4 4 4 4 4 4 3 30 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 5 4 4 33 

5 4 5 5 5 5 5 4 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 5 5 4 4 4 4 4 35 

5 4 4 5 4 4 4 5 35 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 4 5 3 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 4 4 5 5 5 5 5 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 5 5 4 4 4 33 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 5 5 5 4 35 

3 4 5 3 4 4 4 4 31 

5 4 5 5 5 5 5 5 39 

3 3 4 3 4 4 4 4 29 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 5 5 4 4 4 4 34 

4 4 4 4 3 3 4 4 30 

4 4 4 4 4 5 4 5 34 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

5 4 4 5 4 4 5 5 36 

5 4 5 5 5 5 4 4 37 

4 3 3 4 4 4 4 4 30 

4 4 4 4 4 5 4 5 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 4 4 3 5 4 5 4 33 

4 4 5 5 4 4 4 5 35 

5 5 5 5 4 5 5 4 38 

4 4 3 4 3 4 4 3 29 

4 4 4 3 4 4 4 4 31 

5 4 4 5 5 4 4 4 35 

5 5 4 4 4 5 5 5 37 

5 5 4 4 5 5 5 5 38 

4 5 4 4 4 5 5 5 36 

5 4 4 4 4 4 5 4 34 
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5 4 5 5 5 5 5 5 39 

5 4 4 4 4 4 5 5 35 

5 5 5 4 5 5 5 5 39 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 4 4 5 4 4 4 32 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 4 4 4 5 5 5 36 

5 4 5 4 5 5 4 5 37 

4 4 5 4 4 5 4 4 34 

4 3 4 4 4 4 4 4 31 

4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 4 3 4 4 3 4 3 29 

4 4 5 4 5 4 5 4 35 

4 4 5 4 4 5 4 4 34 

4 5 4 5 4 5 5 4 36 

4 4 5 4 4 5 4 5 35 

4 4 5 5 5 5 4 5 37 

4 5 4 4 5 5 4 4 35 

5 5 5 5 5 5 5 5 40 

5 4 5 4 5 5 4 4 36 

4 5 5 5 5 4 5 5 38 

4 5 5 5 4 5 4 5 37 

5 5 5 4 5 4 5 5 38 

5 5 4 5 4 5 5 5 38 

4 4 4 4 4 5 4 4 33 

 

Lampiran 3 

Hasil Uji Validitas Variabel X1 

Correlations 

 

VAR00

001 

VAR00

002 

VAR00

003 

VAR00

004 

VAR00

005 

VAR00

006 

VAR00

007 

VAR00

008 x1 

VAR00

001 

Pearso

n 

Correla

tion 

1 ,427** ,104 ,322** ,415** ,372** ,485** ,344** ,68

1** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,000 ,343 ,003 ,000 ,000 ,000 ,001 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

002 

Pearso

n 

Correla

tion 

,427** 1 ,130 ,322** ,368** ,331** ,506** ,185 ,64

5** 
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Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,234 ,003 ,001 ,002 ,000 ,091 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

003 

Pearso

n 

Correla

tion 

,104 ,130 1 ,087 ,044 ,128 ,146 ,041 ,32

3** 

Sig. (2-

tailed) 

,343 ,234 
 

,431 ,691 ,241 ,182 ,710 ,00

3 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

004 

Pearso

n 

Correla

tion 

,322** ,322** ,087 1 ,471** ,448** ,402** ,367** ,67

7** 

Sig. (2-

tailed) 

,003 ,003 ,431 
 

,000 ,000 ,000 ,001 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

005 

Pearso

n 

Correla

tion 

,415** ,368** ,044 ,471** 1 ,430** ,328** ,356** ,66

7** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,001 ,691 ,000 
 

,000 ,002 ,001 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

006 

Pearso

n 

Correla

tion 

,372** ,331** ,128 ,448** ,430** 1 ,408** ,489** ,72

1** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,002 ,241 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

007 

Pearso

n 

Correla

tion 

,485** ,506** ,146 ,402** ,328** ,408** 1 ,269* ,69

9** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,182 ,000 ,002 ,000 
 

,013 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 
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VAR00

008 

Pearso

n 

Correla

tion 

,344** ,185 ,041 ,367** ,356** ,489** ,269* 1 ,62

9** 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,091 ,710 ,001 ,001 ,000 ,013 
 

,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

x1 Pearso

n 

Correla

tion 

,681** ,645** ,323** ,677** ,667** ,721** ,699** ,629** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,003 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Variabel X2 

Correlations 

 

VAR00

010 

VAR00

011 

VAR00

012 

VAR00

013 

VAR00

014 

VAR00

015 

VAR00

016 

VAR00

017 x2 

VAR00

010 

Pearso

n 

Correla

tion 

1 ,273* ,480** ,490** ,302** ,272* ,477** ,437** ,71

7** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,012 ,000 ,000 ,005 ,012 ,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

011 

Pearso

n 

Correla

tion 

,273* 1 ,341** ,335** ,171 ,182 ,319** ,441** ,59

3** 

Sig. (2-

tailed) 

,012 
 

,001 ,002 ,117 ,095 ,003 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 



96 
 

. 
 
 

VAR00

012 

Pearso

n 

Correla

tion 

,480** ,341** 1 ,373** ,329** ,205 ,458** ,547** ,71

9** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,001 
 

,000 ,002 ,060 ,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

013 

Pearso

n 

Correla

tion 

,490** ,335** ,373** 1 ,357** ,156 ,337** ,379** ,67

4** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,002 ,000 
 

,001 ,155 ,002 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

014 

Pearso

n 

Correla

tion 

,302** ,171 ,329** ,357** 1 ,251* ,346** ,385** ,61

5** 

Sig. (2-

tailed) 

,005 ,117 ,002 ,001 
 

,020 ,001 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

015 

Pearso

n 

Correla

tion 

,272* ,182 ,205 ,156 ,251* 1 ,181 ,314** ,49

0** 

Sig. (2-

tailed) 

,012 ,095 ,060 ,155 ,020 
 

,097 ,003 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

016 

Pearso

n 

Correla

tion 

,477** ,319** ,458** ,337** ,346** ,181 1 ,253* ,64

8** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,003 ,000 ,002 ,001 ,097 
 

,020 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

017 

Pearso

n 

Correla

tion 

,437** ,441** ,547** ,379** ,385** ,314** ,253* 1 ,71

8** 
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Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,003 ,020 
 

,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

x2 Pearso

n 

Correla

tion 

,717** ,593** ,719** ,674** ,615** ,490** ,648** ,718** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas X3 

Correlations 

 

VAR00

019 

VAR00

020 

VAR00

021 

VAR00

022 

VAR00

023 

VAR00

024 

VAR00

025 

VAR00

026 x3 

VAR00

019 

Pearso

n 

Correla

tion 

1 ,561** ,525** ,423** ,422** ,514** ,438** ,450** ,75

8** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

020 

Pearso

n 

Correla

tion 

,561** 1 ,523** ,464** ,397** ,365** ,403** ,468** ,73

5** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

021 

Pearso

n 

Correla

tion 

,525** ,523** 1 ,476** ,475** ,359** ,368** ,413** ,71

7** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 
 

,000 ,000 ,001 ,001 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 
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VAR00

022 

Pearso

n 

Correla

tion 

,423** ,464** ,476** 1 ,476** ,392** ,370** ,418** ,69

4** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

023 

Pearso

n 

Correla

tion 

,422** ,397** ,475** ,476** 1 ,389** ,337** ,287** ,65

4** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,002 ,008 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

024 

Pearso

n 

Correla

tion 

,514** ,365** ,359** ,392** ,389** 1 ,599** ,472** ,72

9** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,001 ,001 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

025 

Pearso

n 

Correla

tion 

,438** ,403** ,368** ,370** ,337** ,599** 1 ,457** ,70

8** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,001 ,000 ,002 ,000 
 

,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

026 

Pearso

n 

Correla

tion 

,450** ,468** ,413** ,418** ,287** ,472** ,457** 1 ,70

3** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,008 ,000 ,000 
 

,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

x3 Pearso

n 

Correla

tion 

,758** ,735** ,717** ,694** ,654** ,729** ,708** ,703** 1 
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Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Variabel Y 

Correlations 

 

VAR00

028 

VAR00

029 

VAR00

030 

VAR00

031 

VAR00

032 

VAR00

033 

VAR00

034 

VAR00

035 y 

VAR00

028 

Pearso

n 

Correla

tion 

1 ,518** ,349** ,576** ,518** ,465** ,568** ,514** ,77

7** 

Sig. (2-

tailed) 
 

,000 ,001 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

029 

Pearso

n 

Correla

tion 

,518** 1 ,455** ,425** ,328** ,517** ,587** ,457** ,74

4** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 
 

,000 ,000 ,002 ,000 ,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

030 

Pearso

n 

Correla

tion 

,349** ,455** 1 ,389** ,510** ,445** ,341** ,460** ,68

2** 

Sig. (2-

tailed) 

,001 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,001 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

031 

Pearso

n 

Correla

tion 

,576** ,425** ,389** 1 ,444** ,439** ,420** ,381** ,70

9** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 
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VAR00

032 

Pearso

n 

Correla

tion 

,518** ,328** ,510** ,444** 1 ,440** ,455** ,378** ,69

3** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,002 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

033 

Pearso

n 

Correla

tion 

,465** ,517** ,445** ,439** ,440** 1 ,462** ,499** ,73

4** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

034 

Pearso

n 

Correla

tion 

,568** ,587** ,341** ,420** ,455** ,462** 1 ,566** ,74

6** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,001 ,000 ,000 ,000 
 

,000 ,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

VAR00

035 

Pearso

n 

Correla

tion 

,514** ,457** ,460** ,381** ,378** ,499** ,566** 1 ,72

9** 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

,00

0 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

y Pearso

n 

Correla

tion 

,777** ,744** ,682** ,709** ,693** ,734** ,746** ,729** 1 

Sig. (2-

tailed) 

,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 
 

N 85 85 85 85 85 85 85 85 85 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 



101 
 

. 
 
 

Lampiran 4 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel X1 

Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

,783 8 

 

Hasil Uji Reliabilitas X2 

Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

,800 8 

 

Hasil Uji Reliabilitas X3 

Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

,861 8 

 

Hasil Uji Reliabilitas Y 

Reliability Statistics 
 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

,871 8 

 

Lampiran 5 

Hasil Uji Noralitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 85 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,70703887 

Most Extreme Differences Absolute ,051 
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Positive ,051 

Negative -,039 

Test Statistic ,051 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

Hasil Uji Normalitas P-Plot 

 

Hasil Uji Multiolinieritas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -2,222 2,660  -,835 ,406 

Locaton 

Store 

,455 ,092 ,384 4,919 ,000 

Testimoni ,264 ,094 ,226 2,799 ,006 

Tagline ,346 ,083 ,368 4,152 ,000 

a. Dependent Variable: penjualan produk 

 

Hasil Uji Heterokedastisitas 
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Hasil Uji Signifikansi Serempak F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 683,931 3 227,977 75,441 ,000b 

Residual 244,774 81 3,022   

Total 928,706 84    

a. Dependent Variable: Penjualan Produk 

b. Predictors: (Constant), Tagline, Location Store, Testimoni 

 

Hasil Uji Signifikansi Parsial (Uji t) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) -2,222 2,660  -,835 ,406 

Location 

Store 

,455 ,092 ,384 4,919 ,000 

Testimoni ,264 ,094 ,226 2,799 ,006 

Tagline ,346 ,083 ,368 4,152 ,000 

a. Dependent Variable: Penjualan Produk 
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Hasil Uji R Square 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,858a ,736 ,727 1,73836 

a. Predictors: (Constant), Tagline, Location Store, Testimoni 
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