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ABSTRAK 

Fachri Husaini, NIM 0501172098, “Pengaruh Location Store, Testimoni dan 

Tagline Terhadap Penjualan Produk UMKM (Studi Kasus DJ Dimsum 

Pematangsiantar)”. 2022, Skripsi Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Jurusan 

Ekonomi Islam Universitas Islam Negeri Sumatera Utara. Dibawah bimbingan 

Pembimbing Skripsi I oleh Ibu Tri Inda Fadhila Rahma, M.E.I dan Pembimbing II 

oleh Ibu Reni Ria Armayani Hasibuan, M.E.I. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Location Store, Testimoni 

dan Tagline terhadap Penjualan Produk pada DJ Dimsum Pematangsiantar. Jenis 

penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif. Pengumpulan data 

dilakukan dengan cara menyebarkan kuisioner kepada konsumen DJ Dimsum 

Pematangsiantar. Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini adalah dengan 

Teknik nonprobability sampling, dengan teknik pengambilan accidental sampling, 

dan jumlah sampel yang digunakan sebanyak 85 responden. Uji validitas yang 

digunakan pada penelitian ini adalah dengan menggunakan corrected item-total 

correlation, uji reliabilitas pada penelitian ini menggunakan Cronbach alpha dan 

teknik analisis yang digunakan adalah regresi linier beranda. Hasil dari penelitian 

ini menunjukkan bahwa 1) Location Store, Testimoni dan Tagline secara serempak 

berpengaruh positif terhadap penjualan produk UMKM pada DJ Dimsum 

Pematangsiantar dapat dijelaskan oleh variabel Location Store, Testimoni dan 

Tagline. Sedangkan sisanya dijelaskan oleh variabel-variabel lain yang tidak 

dijelaskan pada penelitian ini. 2) Location Store berpengaruh positif terhadap 

penjualan produk, sehingga apabila pemilihan lokasi baik dan tepat maka penjualan 

produk UMKM pada DJ Dimsum Pematangsiantar akan meningkat. 3) Testimoni 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap penjualan produk, sehingga apabila 

testimoni yang diberikan konsumen semakin baik maka akan meningkatkan 

penjualan produk UMKM pada DJ Dimsum Pematangsiantar. 4) Tagline 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap penjualan produk, sehingga apabila 

tagline yang digunakan baik, maka akan meningkatkan penjualan produk UMKM 

pada DJ Dimsum Pematangsiantar. 

Kata Kunci: Location Store, Testimoni, Tagline, Penjualan.  
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