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WAWANCARA PENELITIAN

PERILAKU IMPULSE BUYING GENERASI MILENIAL PADA FINTECH
OVO DAN GO-PAY PERSPEKTIF MAQASHID SYARIAH
(STUDI PADA MAHASISWA FEBI UINSU)

DAFTAR PERTANYAAN

1. Nama
2. Umur
3. Jenis Kelamin
4. Jurusan/ Prodi

PERTANYAAN WAWANCARA
Karakteristik

1. Apakah saudara membeli sesuatu secara tiba — tiba atau spontan
menggunakan OVO dan Go-Pay ?

2. Apakah sebelum membeli menggunakan OVO dan Go-Pay memikirkan
tentang manfaat suatu produk tersebut ?

3. Apakah sudah membeli, ada rasa penyesalan ?
Perilaku Impulse Buying

1. Apakah sebelum membeli produk melalui OVO dan Go-Pay saudara
memperhatikan tata cara pemakaian, manfaat, harga, dan barang sejenis ?

2. Apakah saudara melakukan pembelian melalui OVO dan Go-Pay karena
melihat iklan produk tersebut ? atau tanpa melihat iklan ?

3. Apakah saudara membeli produk menunggu promo atau discount atau cuci

gudang ?



84

DAFTAR RIWAYAT HIDUP

I. IDENTITAS PRIBADI

1. Nama : Halimah

2. Nim : 0501172195

3. Tempat/Tgl Lahir : Binjai, 08 Mei 1999
4. Pekerjaan : Mahasiswa

5. Alamat - JI. Madura LK. 111 Kel. Kebun Lada Binjai

Il. RIWAYAT PENDIDIKAN

1. Tamatan SD 023905 Berijazah tahun 2011
2. Tamatan SMP N 6 Binjai Berijazah tahun 2014
3. Tamatan SMA MAN Binjai Berijazah tahun 2017



