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ABSTRAK 

Nama    : Abdu Halim Harahap 

NIM    : 0105171064 

Program Studi   : Ilmu Komunikasi 

Pembimbing I    : Dr. Nursapia Harahap,MA 

Pembimbing II  : Neila Susanti, S, Sos,M,SI 

Tempat/Tanggal Lahir :Medan/ 02 Mei 1999 

No. HP   : 082249129407 

Email    : abdulhalimhrp02@gmail.com 

Penelitian ini menjelaskan Strategi Komunikasi 

Pemasaran Pesantren Mawaridussalam Dalam Meningkatkan Minat Santri Di 

Batang Kuis Deli Serdang. yang semakin tertarik dengan daya tariknya di kalangan 

masyarakat dan para Santri, strategi pemasaran ini akan menjelaskan bagaimana 

pentingnya peran pondok pesantren di kalangan Santri bahwa pondok pesantren 

saat ini memiliki sarana dan prasarana dengan pendidikan modern yang tidak kalah 

saing dengan pondok pesantren modern. Tujuan mengetahui Strategi Komunikasi 

Pemasaran Pesantren Mawaridussalam Dalam Meningkatkan Minat Santri Di 

Batang Kuis Deli Serdang.  dalam menghadapi persaingan tersebut maka penulis 

menggunakan metode penelitian Deskriptif Kualitatif melalui penelitian lapangan 

(field research) informan sebanyak 4 orang yang berperan penting dalam 

pengelolaan pondok pesantren dan seluruh santri, Pengasuh Pondok, Dan Para 

Santri. Metode ini dengan pengumpulan data yang penulis gunakan iyalah dengan 

Wawancara, Observasi dan Dokumentasi. Hasil dari Penelitian Pondok Pesantren 

Mawaridussalam melakukan Strategi pemasaran dalam memperoleh Santri dan 

Santriwati baru dengan beberapa strategi di antaranya melalui Media Dakwah, 

Periklanan, Perbaikan Mutu Kurikulum Pondok Pesantren dan Fasilitas Pesantren. 

Kata Kunci : Strategi, Pemasaran Komunikasi, Dalam Meningkatkatkan 

Minat Santri 

               Pembimbing I  

   

Dr. Nursapia Harahap, MA                                         

            NIDN : 2004117103
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ABSTRACT 

 This study describes the Marketing Communication Strategy of 

Mawaridussalam Islamic Boarding School in Increasing Student Interest in Batang 

Kuis Deli Serdang. who are increasingly interested in its appeal among the public 

and the Santri, this marketing strategy will explain how important the role of 

Islamic boarding schools is among Santri that Islamic boarding schools currently 

have facilities and infrastructure with modern education that are not less 

competitive with modern Islamic boarding schools. The purpose of knowing the 

Marketing Communication Strategy of Mawaridussalam Islamic Boarding School 

in Increasing Student Interest in Batang Quiz Deli Serdang. In facing this 

competition, the author uses a qualitative descriptive research method through field 

research (field research) as many as 4 informants who play an important role in 

the management of Islamic boarding schools and all students, Pondok Caregivers, 

and Santri. This method with data collection that the author uses is by Interview, 

Observation and Documentation. The results of the Mawaridussalam Islamic 

Boarding School Research carried out a marketing strategy in obtaining new 

students and students with several strategies including Da'wah Media, Advertising, 

Quality Improvement of Islamic Boarding School Curriculum and Islamic 

Boarding School Facilities. 

 

Keywords: Strategy, Communication Marketing, In Increasing Student Interest 
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