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LAMPIRAN 

 

Lampiran 1 

KUESIONER PENELITIAN 

Kepada Yth, 

Bapak/Ibu Responden 

Di Tempat 

 

Dengan hormat, saya yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama  : Ahmad Syauqi 

NIM  : 0501173211 

Juk/Fak/Univ : Ekonomi Islam/ Ekonomi dan Bisnis Islam/ UIN Sumatera Utara 

Judul Skripsi : Pengaruh Cashback, Flash Sale, Dan Tagline Gratis Ongkir 

Terhadap Impulse Buying Generasi Z Pada Shopee 

Responden yang terhormat, 

Saya memohon kesediaan saudara/i menjawab pertanyaan pada lembar 

kuesioner penelitian ini. Informasi yang anda berikan ialah sebagai data penelitian 

untuk skripsi saya. Atas ketersediaan saudara/i dalam mengisi kuesioner, saya 

ucapkan banyak terima kasih. 

 

 

Hormat Saya, 

 

 

Ahmad Syauqi 

050173211 



 

A. Identitas Responden 

1. Nama  :  

2. Jenis Kelamin : Laki-laki / Perempuan 

3. Usia  : Tahun 

4. Jurusan : 

5. Stambuk : 

 

B. Petunjuk Pengisian 

Jawablah pertanyaan dengan memilih salah satu dari lima alternatif jawaban 

yang ada. Berilah tanda centang pada kolom yang disediakan sesuai pendapat anda. 

Keterangan skor penilaian: 

Lima Alternatif Jawaban Skala Likert 

Alternatif Jawaban iSkor Pernyataani 

iSangat Setujui(SS) i5i 

iSetuju (S) i4i 

iRagu-ragui(N) i3i 

iTidak Setujui(TS) i2i 

iSangat Tidak Setujui(STS) i1i 

 

Lampiran 2 

Tabulasi Jawaban Kuesioner 

 Tabulasi Jawaban Kuesioner Untuk Variabel Cashback (X1) 

 

CASHBACK (X1) 

Jumlah P1 P2 P3 P4 P5 P6 

5 4 4 5 3 5 26 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 4 4 28 

5 4 5 5 3 3 25 

5 4 5 4 3 4 25 

4 4 5 4 4 5 26 

5 4 5 5 4 5 28 

4 4 4 4 4 5 25 

5 5 4 4 4 5 27 
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5 4 5 5 5 4 28 

5 3 5 4 4 4 25 

4 3 4 4 4 4 23 

5 4 4 3 4 3 23 

4 4 4 3 4 5 24 

5 5 5 5 5 4 29 

4 3 4 4 5 3 23 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 4 3 4 3 21 

5 5 5 5 5 4 29 

4 4 4 4 5 5 26 

4 4 4 4 3 3 22 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 4 4 5 28 

5 4 5 5 5 5 29 

5 5 5 5 5 4 29 

3 4 4 3 3 3 20 

5 5 4 4 2 5 25 

5 3 5 5 5 4 27 

5 4 4 3 4 3 23 

5 5 5 5 5 5 30 

5 3 4 4 5 5 26 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 5 30 

3 5 5 4 4 5 26 

5 5 4 3 5 5 27 

5 4 5 4 5 5 28 

4 5 5 5 4 5 28 

5 5 5 5 5 4 29 

4 4 5 4 3 4 24 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 4 4 3 5 25 

5 5 5 2 4 5 26 

5 4 5 4 4 5 27 

5 3 4 5 4 4 25 

4 4 4 4 3 4 23 

4 5 5 5 5 5 29 

5 4 4 4 5 4 26 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 5 30 
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5 5 4 4 3 4 25 

5 5 5 3 3 3 24 

5 5 5 5 5 4 29 

5 4 4 2 4 5 24 

4 3 5 3 4 5 24 

1 2 2 2 1 5 13 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 4 4 4 4 23 

5 5 5 5 4 5 29 

4 5 5 4 5 5 28 

5 4 4 4 5 5 27 

5 2 2 4 4 4 21 

5 5 5 5 5 4 29 

5 3 3 3 4 3 21 

1 4 5 5 5 4 24 

4 4 3 3 3 5 22 

4 4 4 4 4 5 25 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 4 29 

3 3 4 3 4 5 22 

5 4 5 4 5 4 27 

4 3 3 4 4 3 21 

3 4 5 4 3 4 23 

5 3 4 4 4 5 25 

5 5 5 5 5 4 29 

4 3 4 4 4 5 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 5 5 4 27 

4 5 5 3 4 3 24 

5 3 5 4 3 4 24 

5 4 4 4 3 4 24 

5 5 5 1 5 4 25 

4 5 5 4 4 3 25 

4 4 5 4 4 3 24 

5 4 5 5 5 4 28 

5 5 5 5 3 4 27 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 3 28 

4 4 5 5 5 3 26 

4 4 5 4 3 4 24 

5 4 4 4 3 5 25 

4 4 5 5 5 4 27 

5 5 5 4 4 4 27 
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4 3 4 3 3 4 21 

5 3 5 5 5 4 27 

4 5 5 5 5 5 29 

5 3 5 5 3 5 26 

5 2 4 2 3 5 21 

 

 Tabulasi Jawaban Kuesioner Untuk Variabel Flash Sale (X2) 

 

FLASH SALE (X2) 

Jumlah P1 P2 P3 P4 P5 P6 

5 4 4 5 3 4 25 

4 5 4 4 4 4 25 

4 4 5 5 4 5 27 

3 4 5 5 3 5 25 

4 5 5 4 3 5 26 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 5 5 4 5 29 

5 5 4 4 4 4 26 

5 5 4 4 4 4 26 

4 5 5 5 5 5 29 

4 4 5 5 4 5 27 

4 4 4 4 4 4 24 

3 5 4 5 4 4 25 

5 4 4 3 4 4 24 

4 5 5 5 5 5 29 

3 4 5 5 5 4 26 

5 5 5 5 5 5 30 

3 4 5 3 4 4 23 

4 4 4 5 5 5 27 

5 5 4 4 5 4 27 

3 5 4 4 3 4 23 

5 4 4 5 5 5 28 

5 2 5 5 5 5 27 

5 2 3 5 5 5 25 

4 2 5 4 5 5 25 

3 4 5 3 3 4 22 

5 3 5 5 2 4 24 

4 4 5 5 5 5 28 

3 3 5 3 4 4 22 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 5 5 4 28 

4 3 4 6 5 5 27 
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4 4 5 5 5 5 28 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 4 4 5 27 

5 4 4 5 5 4 27 

5 3 5 4 5 5 27 

5 3 5 5 4 5 27 

4 5 3 5 5 5 27 

4 3 4 4 3 5 23 

4 4 5 4 4 4 25 

4 3 5 6 5 5 28 

5 4 5 5 5 5 29 

5 4 5 4 3 4 25 

5 4 5 2 4 5 25 

5 4 5 5 4 5 28 

4 4 4 5 4 4 25 

4 5 4 4 3 4 24 

5 4 5 5 5 5 29 

4 3 4 5 5 4 25 

4 5 5 5 5 5 29 

5 4 5 5 5 5 29 

4 5 4 4 3 4 24 

3 2 5 5 3 5 23 

4 5 5 5 5 5 29 

5 4 5 2 4 4 24 

5 3 5 3 4 5 25 

5 5 2 4 1 2 19 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 4 4 4 4 23 

5 5 5 4 4 5 28 

5 5 5 4 5 5 29 

5 5 5 5 5 4 29 

4 5 5 4 4 2 24 

4 5 5 5 5 5 29 

3 5 3 3 4 3 21 

4 4 5 5 5 5 28 

5 4 3 2 3 3 20 

5 4 4 4 4 4 25 

4 4 5 5 5 5 28 

4 5 5 5 5 5 29 

5 4 4 5 4 4 26 

4 5 5 5 5 5 29 

3 4 3 4 4 3 21 

4 4 5 4 3 5 25 
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5 3 4 5 4 4 25 

4 5 5 2 5 5 26 

5 4 5 4 4 4 26 

5 4 5 5 5 5 29 

4 5 5 5 5 5 29 

3 5 5 3 4 5 25 

4 4 5 4 5 5 27 

4 3 4 4 3 4 22 

4 3 5 5 5 5 27 

3 3 4 5 4 5 24 

3 4 4 4 4 5 24 

4 5 4 5 5 5 28 

4 5 4 5 3 5 26 

4 5 5 5 5 5 29 

3 5 5 5 5 5 28 

3 5 5 4 5 5 27 

4 5 5 4 3 5 26 

5 4 4 4 3 4 24 

4 4 3 4 5 5 25 

4 4 5 4 4 5 26 

4 2 4 3 3 4 20 

4 3 5 4 5 5 26 

5 3 5 5 5 5 28 

5 3 5 5 5 5 28 

5 3 4 2 3 4 21 

 

 Tabulasi Jawaban Kuesioner Untuk Variabel Tagline Gratis Ongkir (X3) 

Tagline Gratis Ongkir (X3) 

Jumlah P1 P2 P3 P4 P5 P6 

5 4 4 5 3 4 25 

4 4 4 4 4 3 23 

5 5 5 5 4 5 29 

5 4 5 3 3 5 25 

5 4 5 4 3 4 25 

4 5 5 4 4 4 26 

5 4 5 5 4 3 26 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 5 4 4 5 28 

5 4 5 5 5 3 27 

5 3 5 4 4 3 24 

5 3 5 4 4 5 26 

5 4 5 3 4 5 26 
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4 4 4 3 4 5 24 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 4 4 5 5 25 

5 5 5 5 5 4 29 

4 3 4 3 4 5 23 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 4 3 5 4 24 

4 4 4 4 3 4 23 

5 5 5 3 5 5 28 

5 5 5 4 5 5 29 

5 4 5 5 5 5 29 

5 5 5 5 5 4 29 

3 4 4 3 3 5 22 

5 5 4 4 2 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 3 4 5 26 

5 4 5 5 5 3 27 

5 5 4 4 5 4 27 

5 5 5 5 5 4 29 

5 3 5 4 5 5 27 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 4 4 5 28 

5 5 4 3 5 4 26 

5 4 5 4 5 5 28 

4 5 4 5 4 4 26 

5 5 3 4 5 5 27 

5 4 5 4 3 5 26 

4 4 4 4 4 3 23 

5 4 5 4 5 5 28 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 4 4 3 3 24 

5 4 4 2 4 5 24 

5 4 5 4 4 5 27 

5 4 4 5 4 4 26 

5 4 5 4 3 4 25 

4 5 5 5 5 3 27 

5 4 5 4 5 5 28 

5 5 5 4 5 5 29 

5 4 5 5 5 4 28 

5 5 4 4 3 5 26 

5 5 5 3 3 4 25 

5 5 4 3 5 5 27 

5 4 4 2 4 4 23 
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4 3 5 3 4 4 23 

1 5 5 3 1 5 20 

5 5 5 5 5 4 29 

4 3 4 4 4 5 24 

5 5 5 4 4 5 28 

4 5 5 4 5 4 27 

5 4 5 4 5 5 28 

5 5 5 4 4 4 27 

5 5 5 4 5 4 28 

5 3 3 5 4 5 25 

1 4 5 5 5 5 25 

4 4 3 5 3 4 23 

4 4 4 5 4 5 26 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 4 4 5 5 28 

3 3 4 5 4 4 23 

5 4 5 4 5 4 27 

4 5 4 4 4 5 26 

4 5 5 4 3 4 25 

4 3 4 4 4 5 24 

4 5 5 5 5 4 28 

4 3 4 4 4 4 23 

5 5 5 5 5 4 29 

4 5 5 5 5 3 27 

4 5 5 3 4 5 26 

5 3 5 4 3 4 24 

5 4 5 5 3 5 27 

5 5 4 3 5 4 26 

4 5 5 4 4 5 27 

4 5 4 4 4 3 24 

5 4 5 5 5 4 28 

4 5 5 5 3 5 27 

5 5 5 5 5 4 29 

5 5 5 5 5 4 29 

4 4 5 5 5 4 27 

4 4 5 4 3 5 25 

5 4 4 4 3 4 24 

4 4 5 5 5 4 27 

5 5 5 4 4 5 28 

4 3 4 3 3 4 21 

5 3 5 5 5 5 28 

4 5 5 5 5 5 29 

3 3 5 4 3 4 22 
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5 5 3 5 3 4 25 

 

 

 Tabulasi Jawaban Kuesioner Untuk Variabel Impulse Buying (Y) 

 

Impulse Buying (Y) 

Jumlah P1 P2 P3 P4 P5 P6 

5 4 4 5 3 3 24 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 2 5 4 4 25 

5 4 5 5 3 3 25 

5 4 5 4 3 3 24 

4 4 5 4 4 4 25 

5 4 4 5 4 4 26 

4 4 4 4 4 4 24 

5 5 4 4 4 4 26 

5 4 5 5 5 5 29 

5 3 5 4 4 4 25 

4 3 4 4 4 4 23 

5 4 4 3 4 4 24 

5 4 4 3 4 4 24 

5 4 4 5 4 5 27 

4 3 4 4 5 5 25 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 4 3 4 4 22 

5 2 4 4 5 5 25 

4 4 4 4 5 5 26 

4 4 4 4 3 3 22 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 4 3 4 5 26 

5 4 5 5 5 5 29 

5 5 5 5 5 5 30 

3 4 5 3 3 3 21 

5 5 4 4 2 2 22 

5 3 5 5 5 5 28 

5 4 4 3 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 

5 3 4 4 5 5 26 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 5 5 5 3 5 27 
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3 2 5 4 4 4 22 

5 5 4 3 5 5 27 

5 4 5 4 5 5 28 

3 5 5 5 4 4 26 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 4 3 3 23 

3 4 4 4 4 4 23 

3 5 5 5 5 5 28 

5 5 5 5 4 5 29 

4 5 4 4 3 3 23 

5 5 4 2 4 4 24 

5 4 5 4 4 4 26 

4 3 4 5 4 4 24 

4 4 4 4 3 3 22 

4 5 5 5 5 5 29 

3 4 5 4 4 5 25 

4 5 5 5 5 5 29 

2 5 5 5 5 5 27 

5 2 4 4 3 3 21 

5 5 5 3 3 3 24 

4 4 5 5 5 5 28 

5 4 4 2 3 4 22 

4 3 5 3 4 4 23 

3 5 4 4 3 1 20 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 4 4 4 4 23 

4 4 5 5 4 4 26 

4 5 5 4 5 5 28 

3 4 4 4 5 5 25 

5 2 2 4 4 4 21 

5 5 5 5 5 5 30 

5 3 3 3 4 4 22 

4 4 5 5 5 5 28 

4 4 3 3 3 3 20 

5 5 4 4 4 4 26 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 5 5 30 

4 3 4 3 4 4 22 

5 4 5 4 4 5 27 

4 3 3 4 4 4 22 

5 5 5 4 3 3 25 

5 3 4 4 4 4 24 

5 5 5 5 5 5 30 
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4 3 4 4 4 4 23 

5 5 5 5 5 5 30 

4 4 5 5 3 5 26 

4 5 5 3 4 4 25 

5 4 5 4 3 5 26 

5 4 4 4 3 3 23 

5 5 5 1 4 5 25 

4 5 5 4 4 4 26 

4 4 5 4 4 4 25 

3 5 5 5 5 5 28 

5 5 5 5 3 3 26 

5 5 5 5 5 5 30 

5 5 5 5 3 5 28 

4 4 5 5 5 5 28 

4 4 5 4 3 3 23 

5 4 4 4 3 3 23 

4 4 5 5 5 5 28 

4 5 5 4 3 4 25 

4 3 4 3 3 3 20 

5 4 5 5 5 5 29 

5 5 5 2 4 5 26 

5 3 5 5 3 5 26 

5 4 4 2 3 3 21 



 

Lampiran 3 

 Uji Statistik deskriptif 

 

 

 Output Uji Validitas 

No Variabel Bulir 

Soal 

R 

hitung 

r tabel Sig. Keterangan 

1 Cashback X1.1 0.571 0.196 0.000 Valid 

  X1.2 0.714 0.196 0.000 Valid 

  X1.3 0.738 0.196 0.000 Valid 

  X1.4 0.714 0.196 0.000 Valid 

  X1.5 0.714 0.196 0.000 Valid 

  X1.6 0.289 0.196 0.004 Valid 

2 Flash Sale X2.1 0.303 0.196 0.002 Valid 

  X2.2 0.355 0.196 0.000 Valid 

  X2.3 0.568 0.196 0.000 Valid 

  X2.4 0.635 0.196 0.000 Valid 

  X2.5 0.732 0.196 0.000 Valid 

  X2.6 0.678 0.196 0.000 Valid 

3 Tagline X3.1 0.550 0.196 0.000 Valid 

  X3.2 0.523 0.196 0.000 Valid 

  X3.3 0.517 0.196 0.000 Valid 

  X3.4 0.490 0.196 0.000 Valid 

  X3.5 0.696 0.196 0.000 Valid 

  X3.6 0.239 0.196 0.017 Valid 

4 Impulse 

Buying 

Y.1 0.272 0.196 0.000 Valid 
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  Y.2 0.542 0.196 0.000 Valid 

  Y.3 0.604 0.196 0.000 Valid 

  Y.4 0.634 0.196 0.000 Valid 

  Y.5 0.723 0.196 0.000 Valid 

  Y.6 0.777 0.196 0.000 Valid 

 

 

 Uji Reliabilitas 

No Variabel Jumlah Item Cronbach’s 

Alpha 

Keterangan 

1 Cashback 6 0.691 Reliabel 

2 Flash Sale 6 0.709 Reliabel 

3 Tagline 6 0.687 Reliabel 

4 Impulse Buying 6 0.739 Reliabel 

 

 

 Uji Normalitas 

 

 

 Uji Multikolinearitas 
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 Uji Heterokedastisitas 

 

 

 Analisis Regresi Linear Berganda 

 

 

 Uji t-statistik 
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 Uji F Simultan 

 

 

 Uji r-square 
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Lampiran 4 

Tabel Distribusi Nilai r-tabel 

Dalam Tingkat Signifikan 5% 

 

Lampiran 8 

Tabel Distribusi Nilai t-tabel 
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Lampiran 9 

Tabel Distribusi F untuk alpha 5% 
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