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ABSTRAK 

Ladyba Furi Ayusyah Harahap, 2021, Pengaruh Selebgram Terhadap Perilaku Konsumtif 

Mahasiswi Dalam Berbelanja Online (Studi Kuantitatif Pada Mahasiswi Ilmu 

Komunikasi Stambuk 2017 Fakultas Ilmu Sosial UINSU), “Skripsi Fakultas Ilmu Sosial 

Universitas Islam Negeri Sumatera Utara Medan.” 

Kata Kunci : 

Komunikasi, New Media, Selebgram, Perilaku Konsumtif 

 

Penelitian ini berjudul “PENGARUH SELEBGRAM TERHADAP PERILAKU 

KONSUMTIF MAHASISWI DALAM BERBELANJA ONLINE (Studi Kuantitatif Pada 

Mahasiswi Ilmu Komunikasi Stambuk 2017 Fakultas Ilmu Sosial UINSU)”. Tujuannya 

adalah untuk mengetahui pengaruh selebgram terhadap perilaku konsumtif di kalangan 

Mahasiswi Ilmu Komunikasi Stambuk 2017 Fakultas Ilmu Sosial UINSU. Teori yang 

relevan dengan penelitian ini adalah Komunikasi, New Media, Perilaku Konsumtif. 

Penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Penelitian ini menggunakan purposive 

sampling dengan total sample dalam penelitian ini adalah 62 orang. Teknik pengumpulan 

data yang dilakukan dalam penelitian ini adalah menyebarkan angket tertutup. Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitarif deskriptif. Berdasarkan 

hasil penelitian menunjukkan bahwa pegaruh selebgram terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswi dalam berbelanja online adalah sebesar (0,697), yang artinya bahwa hipotesis 

(Ho) ditolak (Ha) diterima 0,697 > 0,25 yang artinya terdapat pengaruh yang kuat. Hal 

ini menunjukkan bahwa selebgram mempengaruhi perilaku konsumtif pada mahasiswi 

Ilmu Komunikasi UINSU. 
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